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SERVICIO DE DISENO, PRODUCCION, MONTAJE, DESMONTAJE, MANTENIMIENTO,
STAND MANAGEMENT, CURADURIA MUSICAL Y OTROS SERVICIOS ASOCIADOS
DEL ESPACIO “BEAT BARCELONA 2025” EN EL MARCO DEL MWC BARCELONA
2025

Exp. A/F202415/S

ACTA DE VALORACION DEL SOBRE 2, CONTENEDOR DE LOS CRITERIOS DE
ADJUDICACION SUBJETIVOS O PONDERABLES MEDIANTE UN JUICIO DE VALOR

En Barcelona, a 10 de diciembre de 2024, a las 15:25 horas, se constituye la Mesa de
Contratacion de Fundacié Barcelona Mobile World Capital Foundation (en adelante,
“MWCapitaI”) con los siguientes asistentes:

o Presidenta: Laia Corbella, Chief of Communications & Corporate Affairs Officer
de MWCapital;

o Secretaria: Marta Duelo, Chief of Legal & Contractual Services de MWCapital;

¢ Vocal: Carme Ponte, Chief of General Services de MWCapital;

e Vocal técnico 1: Marta Fernandez, Head Innovation for Citizens de MWCapita;

e Vocal técnico 2: Patricia Rodriguez, Marketin & Communications Executive de
MWCapital.

ANTECEDENTES
Para esta licitacion ha sido obligatorio el uso de medios electrénicos, informaticos o
telematicos en todas las fases del procedimiento de contratacion, incluidas las
correspondientes a la presentacion de las ofertas.

DESARROLLO DE LA SESION

l. El objeto de la presente sesion es analizar y, en su caso, ratificar el contenido y
conclusiones del informe técnico realizado por la ponencia técnica de la Mesa de
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Contratacion, de fecha 9 de diciembre de 2024, respecto a las propuestas de los
cinco (5) operadores econdmicos aceptados en esta fase de la licitacion de
referencia (Exp. A/F202415/S), habiendo asimismo superado la fase de verificacion
de sus aptitudes y no habiendo incurrido en deficiencias a la hora de presentar sus
ofertas en lo que al sobre 1y sobre 2 se refiere, que son las siguientes:

FIRA BARCELONA
ODD SPACES, S.L.
LA PEPA AGENCY
R.P.UNO, S.L.

UTE FOLCH-CODA

oA w NS

La ponencia técnica expone que la valoracion se ha realizado conforme a los
criterios de adjudicacion subjetivos o ponderables en funcion de un juicio de valor
previstos en el Pliego de Clausulas Particulares.

La ponencia técnica explica en detalle la valoracién realizada para los cinco (5)
operadores econdémicos concurrente en esta fase de la licitacién, asi como las
puntuaciones alcanzadas.

La ponencia técnica advierte que la puntuacion obtenida por los operadores
econdémicos LA PEPA AGENCY y UTE FOLCH-CODA, no superan el umbral minimo
de calidad establecido en 25 puntos en esta fase del procedimiento, segun el art.
19.3 del Pliego de Clausulas Particulares, donde se establecia lo siguiente:

“19.3. Se establece un umbral minimo de calidad de, como minimo, un 50% de los
puntos subjetivos en la propuesta técnica. Aquellas propuestas técnicas con una
puntuacion inferior a 25 puntos quedardn excluidas del procedimiento de licitacion
por estimarse técnicamente insuficientes. Respecto a los licitadores que estén en

esta circunstancia, ya no se procederd a la apertura del sobre 3, correspondiente
a los criterios de valoracion evaluables de forma automdtica.

Consecuentemente, las ofertas excluidas por no llegar al umbral minimo exigido
en los criterios ponderables en funcidn de un juicio de valor no serdn tenidas en
cuenta en ningun caso a los efectos de la apreciacion de las ofertas anormales o
desproporcionadas por haber sido excluidas y, consecuentemente, no ser
consideradas ofertas admitidas.”
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V. Envirtud de lo expuesto, y dado que las propuestas técnicas presentadas por los
operadores econdmicos LA PEPA AGENCY y UTE FOLCH-CODA no han superado
el umbral minimo establecido en los Pliegos y, de acuerdo con la clausula 19.3 del
Pliego de Clausulas Particulares, los referidos operadores econdémicos deben
quedar excluidos del procedimiento de licitacion de referencia por estimarse que
sus propuestas son técnicamente insuficientes y no superan el umbral establecido
en los Pliegos con el fin de garantizar un minimo de calidad de las prestacion objeto
del contrato.

A la vista de las conclusiones del informe, la Mesa de Contratacion adopta los siguientes

ACUERDOS

PRIMERO. Tener por realizada la valoracion respecto de las proposiciones presentadas
por los cinco (5) operadores econémicos (esto es, FIRA BARCELONA, ODD SPACES,
S.L., LA PEPA AGENCY, R.P. UNO, S.L., y UTE FOLCH-CODA) concurrentes en esta fase
de la licitacién, de conformidad con lo dispuesto en el informe de valoracién que se
adjunta a la presente acta como Anexo 1, asi como ratificarse en la valoracion y
puntuacion otorgadas.

SEGUNDO. Elevar al 6rgano de contratacion las propuestas de exclusiéon de LA PEPA
AGENCY y UTE FOLCH-CODA del procedimiento de licitacion, dado que las propuestas
técnicas presentadas en el sobre 2 no han superado el umbral minimo de calidad
establecido en los Pliegos.

TERCERO. Publicar el resultado de la valoracion de la proposicion contenida en el Sobre
2 de los cinco (5) operadores econdmicos concurrentes en esta fase de la licitacion (Exp.
A/F202415/S) en la Plataforma de Contratacion de la Generalitat de Catalunya y
proceder con la apertura del sobre 3 de los tres (3) licitadores que siguen en el
procedimiento (esto es, FIRA BARCELONA, ODD SPACES, S.L. y R.P. UNO, S.L.),
correspondiente a los criterios objetivos o evaluables de forma automatica.

Y ASI, finalizado el acto, se levanta la sesién; y para constancia de lo tratado redacto el
acta, que yo, la Secretaria de la Mesa de Contratacién, someto a la firma de la Presidenta;
doy fe.
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Laia Corbella Marta Duelo
Presidenta de la Mesa Secretaria de la Mesa



l"“.l WorIdCapltaI
Barcelona

Anexo 1

Informe de valoracioén de la ponencia técnica

[Sigue documento]
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Expediente A/F202415/S
Procedimiento abierto (contrataciéon no armonizada)

Contrato para la prestacion de un servicio de disefio, produccidn, montaje, desmontaje,
mantenimiento, stand management, curaduria musical y otros servicios asociados del
espacio “BEAT BARCELONA 2025” en el marco del MWC Barcelona 2025.

INFORME TECNICO DE VALORACION DEL SOBRE 2, CORRESPONDIENTE A LOS
CRITERIOS SUBJETIVOS O PONDERABLES EN FUNCION DE UN JUICIO DE
VALOR.

A continuacion, se detalla el proceso de evaluacion de las propuestas presentadas en
funcién de los criterios de valoracion subjetivos publicados.

1.  CRITERIOS DE VALORACION

De conformidad con lo previsto en el Pliego de Clausulas Particulares que rigen la
licitacion para la Fundacié Barcelona Mobile World Capital Foundation (en adelante,
“MWCapital” o la “Fundacién”, indistintamente), las proposiciones presentadas y
admitidas seran estudiadas, valoradas y ponderadas, conforme a los criterios de
valoracién subjetivos o ponderables en funcion de un juicio de valor establecidos a
continuacion:

A.) CRITERIOS DE ADJUDICACION SUBJETIVOS O PONDERABLES EN FUNCION
DE UN JUICIO DE VALOR (Hasta un maximo de 50 puntos)

NOTA: De conformidad con el articulo 146.3 Ley de Contratos, se establece un
umbral minimo de calidad técnica fijado en un 50% de la puntuacion en base a los
criterios de adjudicacion ponderable en funcién de un juicio de valor. Por lo tanto,
aquellas ofertas que no alcancen los 25 puntos en dichos criterios seran excluidas
(ver art. 19.3 del Pliego de Cldausulas Particulares).

RECORDATORIO: Se advierte que, de acuerdo con lo establecido en el Pliego de
Cldausulas Particulares, en atencion a la normativa vigente, la inclusion de
informacion en el sobre 1 que permita desvelar el secreto de Ila oferta
correspondiente a los criterios cuya valoracion corresponde a la aplicacidon de juicio
de valor, asi como la inclusion de informacion correspondiente al sobre 3 (oferta
valorable segun la aplicacién de criterios automdticos) en el sobre 2, serd motivo de
exclusion de la oferta.
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Se proponen los siguientes criterios porque se considera que este contrato tiene una
incidencia directa en la imagen de MW(Capital, por lo que es indispensable que se
preste con un alto grado de innovacidn y calidad, siendo necesario, por lo tanto, que
en las ofertas presentadas se puedan valorar no solo aspectos puramente técnicos
sino los aspectos que inciden en la imagen de marca.

a) Proyecto de disefio creativo del espacio (hasta un maximo de 27 puntos)

NOTA: La extension mdxima de este apartado serd de diez (10) pdginas DIN-A 4 (en
vertical u horizontal), letra Arial y tamafio 11 puntos. No computardn la portada y el
indice y las paginas que superen éste limite, incluidos los anexos y, por tanto, no se
tendran en cuenta a los efectos de valoracion de las propuestas.

Los licitadores deberdn presentar una propuesta de disefo técnico del espacio que
demuestre su capacidad para conceptualizar y producir este espacio y presentar
MW(<Capital ante la audiencia prevista.

Se valorard el grado de originalidad y nivel de riesgo asumido de la solucion
propuesta en cuanto a su disefo, la propuesta de espacio y la experiencia de usuario
alineada con la cldusula “3.1 Desarrollo conceptual del espacio expositivo” del PPT;
y en particular:

e Originalidad del concepto de disefio de arquitectura efimera propuesto,
utilizando herramientas y recursos innovadores (hasta un méaximo de 12
puntos).

e Alineacion entre Ila propuesta de diseAio y las necesidades y
requerimientos establecidos en la cldusula 3.1. del PPT (hasta un méaximo
de 12 puntos).

e Propuesta para el flujo de visitantes y la distribucion correcta de publico
en cada espacio, mediante el aprovechamiento del espacio util y el facil
acceso de visitantes (hasta un maximo de 3 puntos).

b) Aplicacién en abstracto de Ia identidad gréfica y los valores de la marca BEAT en
la propuesta de diseno con el objetivo de dar protagonismo a la marca dentro del

espacio y de transmitir sus valores (hasta un maximo de 6 puntos)

NOTA: La extension maxima de este apartado serd de ocho (8) pdginas DIN-A 4 (en
verticual u horizontal), letra Arial y tamafo 11 puntos. No computardn la portada y
el indice y las pdginas que superen éste limite, incluidos los anexos y, por tanto, no
se tendrdn en cuenta a los efectos de valoracion de las propuestas.
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Los licitadores deberan presentar una propuesta de disefo del espacio expositivo
con el objetivo de dar protagonismo a la marca, contenidos y objetivos dentro del

evento y de transmitir sus valores, segun lo establecido en la cldusula 3.1. del PPT.

Se valorardn los siguientes extremos:

e La correcta aplicacidn de la identidad grdfica de BEAT segun su manual
de uso de marca o Brandbook incluido como anexo al PPT de este

procedimiento. EI concepto de disefo y decoracion debe transmitir,
ademds, los valores de MWCapital al visitante (hasta un méximo de 3
puntos).

Téngase en cuenta que por aplicacidon grdfica correcta de marca no
debe entenderse un disefo del espacio en el que tengan que ser
obligatoriamente utilizados los colores corporativos en todos los
elementos.

e Utilizacion de materiales y soluciones de produccion que tengan en
cuenta la sostenibilidad en la produccion y montaje y su posible

reutilizacion (hasta un maximo de 3 puntos).

c) Proyecto de montaje, mantenimiento y desmontaje del espacio (hasta un maximo
de 11 puntos)

NOTA: La extension mdxima de este apartado sera de diez (10) pdginas DIN-A 4 (en
vertical u horizontal), letra Arial y tamafio 11 puntos. No computardn la portada y el
indice y las paginas que superen éste limite, incluidos los anexos y, por tanto, no se
tendran en cuenta a los efectos de valoracion de las propuestas.

Los licitadores deberdn presentar una propuesta de proyecto de montaje,

mantenimiento y desmontaje del espacio, segun lo establecido en la cldusula 3.2.
“Montaje, desmontaje y transporte de materiales” del PPT.

Se valorardn los siguientes extremos:

e Dimensionamiento de los recursos personales y técnicos asignados al

proyecto para el montaje, mantenimiento y desmontaje, asi como la
idoneidad de los procesos de sequimiento y reporting previstos descritos

de manera detallada en el proyecto (hasta un maximo de 5 puntos).

e Memoria técnica de la produccion, detallando el plan de montaje,
servicios generales, mantenimiento, iluminacion, elementos
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audiovisuales, rotulacion y otros elementos decorativos vinculados a la
produccion del espacio, asi como del desmontaje y gestion de residuos
(hasta un maximo de 5 puntos).

e Memoria de calidades, detallando los materiales utilizados, acabados,
colores y el mobiliario provisto con especificacion de sus dimensiones

(hasta un maximo de 1 punto).

Respecto a las dos (2) memorias solicitadas, se tendrd en consideracion su claridad

estructura, nivel de detalle, en relacion con las explicaciones y disefos, el grado de
entendimiento del briefing, asi como la interpretacion de las necesidades de
MWD<Capital mediante Ila aplicacion de criterios de disefo, innovacion y
proporcionalidad de espacios.

d) Proyecto de curaduria musical para la programacién y ambientacién musical

(hasta un maximo de 6 puntos)

NOTA: La extension mdxima de este apartado serd de diez (10) pdginas DIN-A 4 (en
verticual u horizontal), letra Arial y tamafio 11 puntos. No computaran la portada, el
indice, y las pdginas que superen éste limite, incluidos los anexos y, por tanto, no se
tendran en cuenta a los efectos de valoracion de las propuestas.

Los licitadores deberan presentar una propuesta de proyecto de dinamizacion
musical, segun lo establecido en las cldusulas 3.5. “Curaduria musical para la
programacion y ambientacion musical” PPT.

Se valorardn los siguientes extremos:

e Propuesta de colaboracion con una entidad que promocione y apueste
por la musica local y los espacios musicales de la ciudad de Barcelona
encargada de la curaduria y preparacion del programa musical, asi como
de su conveniente justificacion (hasta un maximo de 3 puntos).

Se valorara positivamente que esta entidad esté comprometida con la
promocion y difusion de las salas y conciertos de Catalunya, asi como de
sus artistas locales, y contar con experiencia en curaduria y
dinamizacion musical de eventos de ambito tecnoldgico internacionales.

e Plan de trabajo calendarizado que describa y recoja el conjunto de

acciones y listado de tareas detalladas que se van a llevar a cabo para la
gestion y ejecucion de la curaduria y preparacion del programa musical,
asi como la convocatoria abierta para la concurrencia de salas de
conciertos de Barcelona, con la entidad colaboradora propuesta (hasta
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un maximo de 3 puntos).

Se valorard positivamente su adecuado dimensionamiento en términos
de recursos y equipo, asi como el cumplimiento de los plazos de
preparacion definidos en el plan de trabajo que permita tanto al equipo
como a los artistas conocer sus respectivos espacios y funciones antes de
la celebracidon del BEAT, asegurando contar con un programa musical con
la mayor antelacion posible.

En toda la propuesta presentada en el Sobre 2, ponderada en funcion de un juicio de
valor, las opciones (mejoras propuestas) son complementarias al objetivo del PPT y
aportan valor afadido. Sin embargo, para valorarlas se tendrd en cuenta la
descripcidon proporcionada por el contratista, que deberd tener suficiente nivel de
detalle para su adecuada valoracion.

2. EMPRESAS OBJETO DE VALORACION

A continuacién, y de conformidad con lo establecido en los articulos 146, 150 y 157 de
la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico, se procede a
evaluar, conforme a los referidos criterios, la propuesta presentada por la unica
empresa concurrente de esta licitacion; esto es FIRA DE BARCELONA; ODD
SPACES, S.L.; LA PEPA AGENCY; R.P. UNO S.L.; UTE FOLCH-CODA.

3. VALORACION

A tenor del acuerdo de la Mesa de Contrataciéon tras la apertura del sobre 2 del
procedimiento de referencia, se ha dado traslado a esta ponencia técnica de las cinco
(5) ofertas técnicas presentada, a fin de proceder a la valoracion de los criterios
sometidos a juicio de valor.

En cumplimiento de dicha peticién, se ha analizado la documentacién justificativa o
propuesta técnica de las referidas ofertas desde la perspectiva de los criterios y
subcriterios establecidos en el Pliego de Clausulas Particulares mas arriba resefiados,
para poder puntuar los distintos apartados. En la valoracion de cada criterio se ha
tratado de ser lo mas objetivo y transparente posible, desglosando cada uno en cada
uno de los subcriterios e items valorables de aplicacion, en su caso, y tratando de
repartir los puntos de cada criterio segun cada uno de estos items valorables.

Con todas estas premisas, se resume a continuacion el contenido y analisis de las
ofertas presentadas y objeto de valoracion:
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FIRA DE BARCELONA

FIRA DE BARCELONA (en adelante, “FIRA”) presenta una propuesta técnica que
incluye la informacion necesaria para poder realizar una valoracion acorde a los
criterios de adjudicacion subjetivos o sujetos a criterios ponderables en funcion de
juicios de valor.

A. Proyecto de diseiio creativo del espacio

e Originalidad del concepto de disefio de arquitectura efimera propuesto
utilizando herramientas y recursos innovadores

FIRA presenta una propuesta de disefio que, de forma general, se encuentra alineada
con los valores y objetivos estratégicos del BEAT y que se integra de manera
coherente con la arquitectura del GG6 y GG7.

Asi, su disefio se basa en la instalacion de grandes estructuras transparentes que,
aunque no aportan un alto grado de originalidad, son impactantes en cuanto a sus
dimensiones y la sensacion de ligereza que sugieren. Ademas, su apuesta por
materiales transparentes permite conectar a los visitantes directamente con los
espacios, invitandoles a hacer uso de estos y, en el caso del auditorio, a disfrutar de
su contenido des del exterior utilizando en su entrada un juego visual muy acertado y
conectado con la marca BEAT.

No obstante, el disefio presentado propone materiales y herramientas de uso
recurrente que no aportan gran innovacion en cuanto a la combinacién de materiales
ni tampoco en relaciéon con sus estructuras propuestas.

En consecuencia, en este apartado, FIRA obtiene una puntuacion de 7,5 puntos.

e Alineacion entre la propuesta de disefo y las necesidades y requerimientos
establecidos en la clausula 3.1. del PPT

FIRA propone un disefio de espacio que se alinea de manera parcial a las necesidades
del proyecto y que no incluye todos los elementos y espacios requeridos.

A continuacion, se analizan de forma individualizada:
- Auditorio: FIRA propone una carpa transparente con una entrada original que integra

la silueta de la marca BEAT, en un espacio cerrado y cubierto que se adapta a las
posibles eventualidades meteoroldgicas. Sin embargo, al tratarse de un entorno que
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cuenta con un techo transparente, puede generar brillos en la pantalla de proyeccion,
asi como altas temperaturas debido a la inexistencia de sombras.

Ademas, la propuesta de este espacio se valora de forma negativa dado que la
utilizacién de carpas para el mismo se sefialaba y enunciaba de forma expresa como
elemento a evitar en la clausula 3.1. PPT (pag. 9).

- Almacén: Aunque no aparece sefializado en la propuesta, se intuye su ubicacion
integrada en la sala de delegaciones.

- Espacio de delegaciones: Se propone su ubicacion en el GG6, asignandole un espacio
central en el mismo.

- Zona de seating: Se reparte entre ambos gardens, incluyendo mobiliario suficiente
para los visitantes y contando con estufas y sombirillas. Ademas, se integra de forma
original con un espacio de carga de dispositivos llamativo y atractivo.

- Pantallas: Se valora positivamente que incluyan un soporte que oculta el sistema de
cableado de las mismas tal y como se muestra en la propuesta. Sin embargo,
pantalla ubicada en el GG6 esta dispuesta de forma que obstaculiza parcialmente la
entrada en una de las salas de reunion por su poca distancia del espacio de
delegaciones.

- Espacio informativo Ajuntament de Barcelona: Se intuye que se trata de la
estructura ubicada de forma anexa a la entrada del auditorio, siendo las dimensiones
de esta suficientes segun indicado en los pliegos.

- Sala de reuniones: Dispuestas en el GG6, ambas se ubican en una estructura similar
a la propuesta para el auditorio y la sala de delegaciones y se divide en dos partes
idénticas que albergan cada una de las salas. En cualquier caso, el espacio queda
escondido detras de la pantalla del espacio GG6, aspecto que no facilita su
accesibilidad y su localizacion.

- Set de DJs: Se encuentra ubicado en el GG6 ante un espacio diafano que permite el
disfrute de la experiencia cultural, y su disefio juega con las lineas graficas
establecidas en el manual de marca, resaltandolas de forma vistosas y conveniente.

- Espacio photocall: Se incluyen dos espacios photocall, uno en cada garden,
elemento que permite dinamizar el GG7.
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Finalmente, se echa en falta alguna mencion respecto al punto de showcooking asi
como al espacio de control técnico, requeridos ambos en la clausula 3.1. PPT (pég. 13).

En consecuencia, en este apartado, FIRA obtiene una puntuacion de 6 puntos.

e Propuesta para el flujo de visitantes y la distribucidon correcta de publico en

cada espacio, mediante el aprovechamiento del espacio util y el facil acceso de
visitantes

En la propuesta se aporta informacion suficiente relativa al flujo de los visitantes. Sin
embargo, se considera que se hubiera podido aprovechar de forma mas idénea el
espacio util y acceso de visitantes porqué, en el GG6, se generan pasillos estrechos
tanto entre el espacio de delegacion y el auditorio, asi como entre el espacio de salas
de reuniones y la sala de delegacién, aspectos que dificultan la accesibilidad a los
mismos.

En consecuencia, en este apartado, FIRA obtiene una puntuaciéon de 2,5 puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre el Proyecto de diseino creativo del espacio
FIRA DE BARCELONA, obtiene una puntuacion total de 16 puntos.

B. Aplicacion en abstracto de la identidad grafica y los valores de la marca BEAT
en la propuesta de diseiio con el objetivo de dar protagonismo a la marca dentro
del espacio y de transmitir sus valores

e La correcta aplicacion de la identidad grafica

La propuesta interpreta correctamente la marca BEAT segun el manual de uso de
marca o Brandbook y aplica de forma respetuosa y clara sus elementos
caracteristicos en puntos clave de los espacios, asi como una aplicaciéon llamativa y
acorde al disefio marco. Ademas, se valora positivamente la presentacion de una
aplicacion de marca concreta para el uniformado del personal de atencién al publico,
asi como la propuesta del uso del color corporativo en el mobiliario de forma
equilibrada.

En consecuencia, en este apartado, FIRA obtiene una puntuacion de 2,5 puntos.

e Utilizacion de materiales y soluciones de produccién que tengan en cuenta la
sostenibilidad en la produccién y montaje y su posible reutilizacién

Segun la propuesta, FIRA se identifica como una empresa con un compromiso con la
sostenibilidad recogido en su politica empresarial y en su declaracion de principios de
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desarrollo sostenible. En este sentido, realizan un plan de sostenibilidad ad hoc
basado en las caracteristicas del proyecto calculando la huella de carbono y
certificando el evento como sostenible a través de Eventsost, empresa certificadora
de buenas practicas sostenibles.

Sin embargo, se echa en falta en su propuesta la especificacion de los materiales y
soluciones de produccion sostenibles que se van a implementar, asi como de posibles

mecanismos de reutilizacion.

En consecuencia, en este apartado, el licitador obtiene una puntuacion de 2 puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre el Aplicacién en abstracto de la identidad
grafica vy los valores de la marca BEAT FIRA DE BARCELONA, obtiene una
puntuacion total de 4,5 puntos.

C. Proyecto de montaje, mantenimiento y desmontaje del espacio

e Dimensionamiento de los recursos personales y técnicos asignados al

proyecto para el montaje, mantenimiento y desmontaje, asi como la idoneidad
de los procesos de sequimiento y reporting previstos descritos de manera
detallada en el proyecto

FIRA hace una propuesta de equipo humano de gestion del proyecto donde no queda
claro el rol de cada uno de ellos en el marco de la ejecucion del BEAT, siendo
insuficiente la propuesta de personal presentada.

En este sentido, no ofrece informacidén sobre el equipo humano dedicado al montaje,
desmontaje y mantenimiento, ni aporta tampoco un plan detallado de los procesos de
seguimiento ni reporting.

En consecuencia, en este apartado, FIRA obtiene una puntuacion de 1,5 puntos.

e Memoria técnica de la produccion

FIRA ofrece una memoria técnica de produccion que no expone el plan de desmontaje,
mantenimiento y gestion de residuos. Asi, unicamente el plan de desmontaje se
incluye de forma sintética en el cronograma sin que aparezcan reflejados el plan de
mantenimiento y gestion de residuos.

Se aporta listado de material relativo a la iluminacion, audiovisual y material de
rotulacion que se considera suficiente.
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En consecuencia, en este apartado, el licitador obtiene una puntuacién de 2,5 puntos.

e Memoria de calidades

FIRA presenta una memoria de calidades poco detallada respecto a los materiales
utilizados, sin aportar ilustraciones o medidas de estos, aspecto que no permite
obtener mas informacion y claridad en este apartado.

En consecuencia, en este apartado, el licitador obtiene una puntuacion de 0,5 puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre la Proyecto de montaje, mantenimiento y
desmontaje del espacio, FIRA DE BARCELONA obtiene una puntuacion total de 4.5

puntos.

D. Proyecto de curaduria musical para la programacion y ambientacién musical

e Propuesta de colaboraciéon

FIRA propone una colaboracidon con una empresa de espectaculos de Barcelona que
cuenta con su propia discografica y que podria asumir la convocatoria y gestion con
las salas de conciertos de Catalunya. Sin embargo, en la curadoria musical propuesta
se incluyen solistas, siendo un requisito que los artistas invitados tengan la tipologia
de DJs.

En consecuencia, en este apartado, el licitador obtiene una puntuacion de 2 puntos.

e Plan de trabajo calendarizado

FIRA no presenta un plan de trabajo calendarizado segun lo requerido en los pliegos,
donde se requeria el detalle del conjunto de acciones y listado de tareas que se van a
llevar a cabo para la gestidon y ejecucion de la curaduria y preparacion del programa
musical, asi como la convocatoria abierta para la concurrencia de salas de conciertos
de Barcelona.

En consecuencia, en este apartado, el licitador obtiene una puntuacion de 0,5 puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre la Proyecto de curaduria musical para la
programacion y ambientacion musical, FIRA DE BARCELONA, obtiene una

puntuacion total de 2,5 puntos.
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ODD SPACES, S.L.

ODD SPACES, S.L. (en adelante, “ODD?), presenta una propuesta técnica que incluye
la informacion necesaria para poder realizar una valoracion acorde a los criterios de
adjudicacion subjetivos o sujetos a criterios ponderables en funcién de juicios de valor.

A. Proyecto de diseiio creativo del espacio

e Originalidad del concepto de disefio de arquitectura efimera propuesto
utilizando herramientas y recursos innovadores

ODD propone un disefio realmente singular y equilibrado, plenamente alineado con
los valores de la marca BEAT.

Asi, su propuesta de disefo integra en si misma elementos de iluminacién que la
vinculan directamente con el caracter tecnoldgico del MWC Barcelona, y se basa en
elementos como la funcionalidad y modularidad que le permiten adaptarse
perfectamente al espacio y aumentar aprovechamiento y eficiencia, generando
ademas un entorno que invita al visitante a hacer uso del mismo.

Se pone en valor el caracter innovador de la propuesta por su combinacién de
materiales y el caracter industrial y a la vez ligero del disefio del espacio, y su apuesta
por cierres transparentes que favorecen la conexion visual entre los espacios.

Se valora positivamente, en términos de originalidad e impacto, la pieza de arte digital
propuesta y dispuesta en la entrada principal del auditorio como simbolo de reclamo,
asi como en la cabina de DJ, por aportar un relato en sintonia con el concepto del
BEAT.

En consecuencia, en este apartado, ODD obtiene una puntuacién de 11 puntos.

e Alineacion entre la propuesta de disefo y las necesidades y requerimientos
establecidos en la clausula 3.1. del PPT

ODD propone un disefio de espacio que se alinea totalmente con las necesidades del
proyecto, incluyendo todos los elementos y espacios requeridos.

A continuacion, se analizan de forma individualizada:

- Auditorio: Este espacio se propone como el centro neuralgico del GG6, un espacio
cerrado pero que a la vez se percibe como abierto invitando al publico a interactuar

11
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con él, y que, a nivel de equipamiento, cumple con todos los requisitos establecidos
en los pliegos.

- Almacén: El almacén se ubica en un espacio que queda fuera de la vista del visitante,
pero proximo a espacios centrales, como el auditorio y las salas de reuniones.

- Espacio de delegaciones: Aunque en el plano aparece sefalizado dicho espacio, la
propuesta no ofrece imagenes de este.

- Zona de seating: La propuesta incluye, en ambos gardens, mobiliario suficiente para
albergar a todos los visitantes, combinando zonas cubiertas y descubiertas, junto con
estufas y elementos de iluminacion general repartidos por todos los espacios.

- Pantallas: Se contemplan dos pantallas, una en el GG6 y la otra en el GG7, tal y como
se solicitaba en el PPT, dispuestas de forma que muy visibles por parte de los
visitantes.

- Espacio informativo Ajuntament de Barcelona: Se dispone de dicho espacio en un
lugar visible dado la ubicacion del set de DJ.

- Sala de reuniones: Se disponen ambos espacios, convenientemente ubicadas en una
zona discreta, pero facilmente identificable por parte del visitante.

- Set de DJs: Aunque se encuentra cerca de la entrada principal al GG6, su ubicacion,
muy cercana a la barra, podria generar problemas de concentracion de personas en
un espacio reducido que previsiblemente sera de gran afluencia. Se valora
positivamente, no obstante, la integracion de elementos de luz interactivos con la
musica.

- Espacio photocall: Este punto, aunque ubicado lejos del acceso principal al GG6, se
localiza facilmente a simple vista y su sencillez va acorde con el uso previsto de este
espacio.

En general, la propuesta incluye todos los requisitos establecidos en los pliegos de
forma coherente y ordenada, valorandose positivamente el disefio especifico de la
barra de showcooking ubicada en un espacio que cobra maximo protagonismo.

En consecuencia, en este apartado, ODD obtiene una puntuacién de 10,5 puntos.

e Propuesta para el flujo de visitantes y la distribucién correcta de publico en

cada espacio, mediante el aprovechamiento del espacio util y el facil acceso de
visitantes

12
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Aunque ODD ofrece una descripcion extensa y un plano en el que se perciben todos
los espacios necesarios, no se aporta un render ilustrativo de como debe conducirse
el flujo de visitantes.

Sin embargo, se valora positivamente la apuesta por este sistema modular de disefio,
que permite la flexibilidad para reorganizar los espacios si fuera necesario, y su
capacidad para ofrecer una propuesta de distribucion de los espacios facilmente
reconocibles por parte de los asistentes.

En consecuencia, en este apartado, ODD obtiene una puntuacién de 1,5 puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre el Proyecto de diseino creativo del espacio
ODD SPACES, S.L., obtiene una puntuacién total de 23 puntos.

B. Aplicacion en abstracto de la identidad grafica y los valores de la marca BEAT
en la propuesta de disefio con el objetivo de dar protagonismo a la marca
dentro del espacio y de transmitir sus valores

e La correcta aplicacion de la identidad grafica

ODD ha planteado una aplicacion de marca que consigue transmitir los valores
indicados Yy, a su vez, consigue respetar el brandbook de marca de una forma elegante
y coherente. Asi, la propuesta consigue materializar los valores del BEAT y sus
declinaciones “The place to be, the place to chill, the place to meet” de forma
equitativa, sin que uno tome mayor relevancia que el otro.

En consecuencia, en este apartado, ODD obtiene una puntuacién de 3 puntos.

e Utilizacion de materiales y soluciones de produccién que tengan en cuenta la
sostenibilidad en la produccion y montaje y su posible reutilizacién

La apuesta de sostenibilidad es suficiente y adecuada a los requerimientos
establecidos en los pliegos, valorandose muy positivamente que dicho plan de
sostenibilidad esta presente en todas las etapas constructivas del espacio, asi como
en los materiales seleccionados.

En consecuencia, en este apartado, ODD obtiene una puntuacion de 3 puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre el Aplicacién en abstracto de la identidad
grafica y los valores de la marca BEAT ODD SPACES, S.L, obtiene una puntuacion
total de 6 puntos.

13
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C. Proyecto de montaje, mantenimiento y desmontaje del espacio

e Dimensionamiento de los recursos personales y técnicos asignados al
proyecto para el montaje, mantenimiento y desmontaje, asi como la idoneidad
de los procesos de seguimiento vy reporting previstos descritos de manera
detallada en el proyecto

Esta propuesta contempla la incorporacién de manera detallada, clara y estructurada
de todos los recursos personales necesarios indicados en los pliegos presentando un
organigrama que detalla el flujo de trabajo entre equipos y fases del proyecto.

Asimismo, se detalla de forma suficiente un procedimiento de seguimiento y
reporting relativo al proyecto.

En consecuencia, en este apartado, ODD obtiene una puntuacién de 4 puntos.

e Memoria técnica de la produccion

La empresa licitadora presenta una memoria técnica de produccion que detalla el plan
de montaje, mantenimiento, desmontaje y gestion de residuos de forma completa.
Ofrece asi un cronograma para cada una de las tareas listadas de forma exhaustiva e
incluyendo, también, una lista detallada de los materiales tecnoldgicos, elementos
audiovisuales y de iluminacion.

Sin embargo, se echa en falta aspectos como los elementos de rotulacién.
En consecuencia, en este apartado, ODD obtiene una puntuacion de 3,5 puntos.

¢ Memoria de calidades

ODD presenta una memoria de calidades clara, estructurada y completa, ofreciendo
detalles como medidas y unidades de cada elemento del mobiliario, sus colores, asi
como los materiales utilizados.

En consecuencia, en este apartado, ODD obtiene una puntuacion de 1 punto.

En consecuencia, en este apartado sobre la Proyecto de montaje, mantenimiento,
desmontaje del espacio, ODD SPACES, S.L., obtiene una puntuacion total de 8.5

puntos.
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D. Proyecto de curaduria musical para la programacion y ambientacion musical

e Propuesta de colaboraciéon

ODD apuesta por una propuesta de curaduria musical vehiculada a través de la
asociacion ASACC, una entidad que promociona y apuesta por la musica local y los
espacios musicales de la ciudad de Barcelona, y que tiene como finalidad la proteccion
y difusion de las salas de conciertos de Catalunya.

Ademas, se valora positivamente que esta entidad cuenta con experiencia en
curaduria y dinamizacién musical de eventos de ambito tecnoldgico internacionales.

En consecuencia, en este apartado, el licitador obtiene una puntuacion de 3 puntos.

e Plan de trabajo calendarizado

ODD propone una calendarizacion que ofrece una visidn general de las tareas de
coordinacion de todo el equipo musical y su gestion, aunque se echa en falta mas
concrecion respecto a tareas claves del plan de trabajo, como la convocatoria abierta
para la concurrencia de salas de conciertos de Barcelona.

En consecuencia, en este apartado, ODD obtiene una puntuacion de 2 puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre la Proyecto de curaduria musical para la
programacion y ambientacion musical, ODD SPACES, S.L., obtiene una puntuacién
total de 5 puntos.

LA PEPA AGENCY

LA PEPA AGENCY (en adelante, “PEPA>), presenta una propuesta técnica que,
aunque insuficiente, incluye la informacidn necesaria para poder realizar una
valoracién acorde a los criterios de adjudicacion subjetivos o sujetos a criterios
ponderables en funcién de juicios de valor.

A. Proyecto de diseiio creativo del espacio

e Originalidad del concepto de disefio de arquitectura efimera propuesto
utilizando herramientas y recursos innovadores

PEPA presenta una propuesta de espacio eminentemente modular y basada en el uso
sostenible de las piezas que configuran el disefio. No obstante, la propuesta no
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destaca por su originalidad ya que propone materiales y herramientas de uso
recurrente en este tipo de eventos, aspectos que se valoran negativamente.

El disefio, que contrasta con la arquitectura del recinto, no se integra de manera
natural con el mismo, generando espacios que no se perciben ni destacan desde el
exterior ni son facilmente reconocibles por el visitante.

Por otro lado, la propuesta no aporta informacién sobre el disefio de las salas de
reuniones o el punto de encuentro de delegaciones, echando en falta alguna imagen
que ilustre estos espacios.

El GG6 se concibe como un entorno de ocio y dinamismo ya que cuenta con el
auditorio, la cabina de DJ, y el espacio de delegaciones, y el GG7 se reserva como
espacio de negocios y reuniones, un entorno mas tranquilo segun se percibe en el
plano. Sin embargo, aunque la propuesta contiene alguna imagen general del GG6, no
cuenta con la ilustracién relativa al GG7, consideracion que determina el caracter
incompleto o inacabado de la propuesta de diserio.

En consecuencia, en este apartado, PEPA obtiene una puntuacién de 4 puntos.

e Alineacion entre la propuesta de disefo y las necesidades y requerimientos
establecidos en la clausula 3.1. del PPT

PEPA propone un disefio de espacio que se alinea de manera parcial a las necesidades
del proyecto, sin incluir en este sentido todos los elementos solicitados.

A continuacion, analizamos de forma individualizada cada uno de ellos:

- Auditorio: Se propone un espacio cerrado apenas perceptible desde el exterior a
pesar de su protagonismo en el GG6, sin contar con un disefio espectacular,
impactante y original tal y como se requeria, y pasando asi desapercibido por parte
del visitante.

- Control técnico: No aparece ubicado en ninguno de los dos gardens aunque si se
describe de forma textual en la propuesta. Ademas, no existe claridad respecto a si se
incluyen todos los materiales requeridos ni se ilustran tampoco en las imagenes.

- Almacén: Se propone un espacio detras del auditorio, entre este ultimo y la cabina
de DJ, una ubicacion que aprovecha correctamente el espacio, valorandose
positivamente que no quede visible para el publico en general. Aunque aparece
sefalado en el mapa, no aparece descrito en la propuesta.
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- Zona de seating: Se reparten entre ambos gardens, aunque no queda claro el tipo de
mobiliario propuesto, descrito de forma muy genérica y sin aportar referencias
visuales. Ademas, entre el mobiliario no se incluyen ni estufas ni elementos de
proteccién contra el viento, sol o lluvia.

- Pantallas: De la propuesta no se desprende la ubicacion de estos elementos visuales
y, por tanto, se desconoce si se han tenido en cuenta.

- Sala dereuniones: La propuesta integra dos salas de reuniones en una sola ubicacion
(GGT), sin que se ilustre en la propuesta el aspecto de estas ni tampoco se describa el
equipamiento que ofrecen.

- Set de DlJs: El set de DlJs, dispuesto en el GG6, no es perceptible por parte del
visitante al estar ubicado detras de una estructura de andamio cubierta por telas.
Aunque ofrece privacidad, no genera impacto visual.

- Espacio photocall: No se ilustra en la propuesta su aspecto ni tampoco queda clara
su ubicacioén en el plano.

- Espacio de delegaciones: No se ilustra en la propuesta el aspecto de este ni tampoco
queda descrito el equipamiento que contiene.

- Espacio informativo Ajuntament de Barcelona: No se ilustra en la propuesta su
aspecto ni tampoco queda clara su ubicacién en el plano.

En general y en relaciéon con cada uno de los espacios referenciados, no queda claro
si se incluyen todos los materiales requeridos ni se ilustran en las imagenes en la
mayoria de los casos. Ademas, tampoco se hace mencion alguna al punto de
showcooking, el cual debia tener una ubicacion central tal y como se requeria en los
pliegos.

En consecuencia, en este apartado, PEPA obtiene una puntuacién de 2 puntos.

e Propuesta para el flujo de visitantes y la distribucién correcta de publico en
cada espacio, mediante el aprovechamiento del espacio util y el facil acceso de
visitantes

La propuesta de PEPA, aunque ofrece la explicacion y dibujo en un render de los flujos

de asistentes, no tiene en cuenta, sobre todo en lo que se refiere al GG6 que concentra
la actividad de ocio, la acumulacion de visitantes en la zona de la barra.

17



'."“I WorIdCap|taI
Barcelona

También, la ubicacidon del andamio que separa la zona del auditorio con la del DJ,
ademas de suponer una barrera visual importante, genera pasillos que también
pueden propiciar la acumulacion de personas entorpeciendo el flujo de los visitantes.

En consecuencia, en este apartado, PEPA obtiene una puntuaciéon de 0,5 puntos.
En definitiva, la propuesta presentada por PEPA respecto al proyecto de disefno

creativo del espacio se considera insuficiente y de poca originalidad y nivel de riesgo
tanto respecto a su diseio, propuesta de espacio y experiencia del usuario.

En consecuencia, en este apartado sobre el Proyecto de diseiio creativo del espacio
LA PEPA AGENCY obtiene una puntuacion total de 6,5 puntos.

A. Aplicacion en abstracto de la identidad grafica y los valores de la marca
BEAT en la propuesta de diseino con el objetivo de dar protagonismo a la
marca dentro del espacio y de transmitir sus valores

e La correcta aplicacion de la identidad grafica

La propuesta no demuestra de forma suficiente la interpretacion de la marca BEAT,
describiendo de forma textual y muy tangencial su aplicacién y sin ofrecer imagenes
demostrativas relacionadas con la aplicacion. Ademas, tampoco queda clara la
estampacién de las lonas y telas con los motivos graficos del BEAT, tal y como se
solicitaba en el PPT, ni tampoco su cantidad ni ubicacion.

Se valora positivamente la propuesta de uniformes con la marca que se proveera al
personal de atencion al publico.

En consecuencia, en este apartado, PEPA obtiene una puntuaciéon de 0,5 puntos.

e Utilizacion de materiales y soluciones de produccion que tengan en cuenta la
sostenibilidad en la produccion y montaje y su posible reutilizacion

La propuesta se define por si misma como sostenible tanto en relacién con el uso de
los materiales, que pueden ser reutilizados, son ecologicos y sostenibles, asi como en
relacion con la produccion y montaje.

Se valora positivamente, en cuanto a la gestion responsabile, la inclusién de un plan de
gestion de residuos para el desmontaje, y también se valora positivamente la eleccion
del material de iluminacion LED de bajo consumo y control de recursos eléctricos y
audiovisuales en caso de inactividad.
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En consecuencia, en este apartado, PEPA obtiene una puntuacién de 2,5 puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre el Aplicacidn en abstracto de la identidad
grafica y los valores de la marca BEAT LA PEPA AGENCY, obtiene una puntuacién
total de 3 puntos.

B. Proyecto de montaje, mantenimiento y desmontaje del espacio

e Dimensionamiento de los recursos personales y técnicos asignados al
proyecto para el montaje, mantenimiento y desmontaje, asi como la idoneidad
de los procesos de sequimiento y reporting previstos descritos de manera
detallada en el proyecto

La propuesta presentada por PEPA sobre el dimensionamiento de los recursos
técnicos es correcta, aunque se echa en falta mas informacion sobre el organigrama
del equipo. En concreto, no queda claro el rol del director de proyecto ya que en la
propuesta se incluye también la figura de un arquitecto, responsable del disefio del
espacio, aunque no aparece integrado en el organigrama. Por otro lado, no se ofrece
un plan detallado de los procesos de seguimiento ni reporting.

En consecuencia, en este apartado, PEPA obtiene una puntuacién de 2 puntos.

e Memoria técnica de la produccion

PEPA presenta una memoria técnica de la produccion, detallando el plan de montaje,
servicios generales, desmontaje, mantenimiento, aunque de forma genérica y no
adaptada al proyecto presentado. Por otro lado, se ofrece una calendarizacion
detallada, aunque no se contempla la fase de desmontaje.

En consecuencia, en este apartado, PEPA obtiene una puntuacion de 3 puntos.

e Memoria de calidades

La empresa licitadora no ofrece ni aporta memoria de calidades por lo que no puede
valorarse este apartado.

En consecuencia, en este apartado, PEPA obtiene una puntuacion de O puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre la Proyecto de montaje, mantenimiento,
desmontaje del espacio, LA PEPA AGENCY, obtiene una puntuacién total de 5

puntos.
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C. Provyecto de curaduria musical para la programacion y ambientacion
musical

e Propuesta de colaboracion

Aunque PEPA propone una colaboracién con una asociacion sin animo de lucro, ésta
no esta enfocada en la proteccion y promocion de las salas de conciertos, la
organizacion de proyectos musicales y el impulso de iniciativas beneficiosas para
estas, tal y como se indicaba en los pliegos. Asi, se trata mas bien de una entidad que
aglutina promotores musicales, aunque si que cuenta con la capacidad para generar
una propuesta atractiva de programacion y ambientaciéon musical dado su
conocimiento y experiencia.

En consecuencia, en este apartado, PEPA obtiene una puntuacién de 2 puntos.

e Plan de trabajo calendarizado

PEPA ofrece una propuesta de calendarizacion muy completa aportando también la
informacion necesaria sobre la convocatoria de las salas y la gestion in situ de la
programacion de los artistas. Por otro lado, existe un adecuado dimensionamiento en
términos de recursos y equipo, y se establecen plazos coherentes de preparacion de
dichas tareas.

En consecuencia, en este apartado, PEPA obtiene una puntuacién de 3 puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre la Proyecto de curaduria musical para la
programacion y ambientacion musical, LA PEPA AGENCY, obtiene una puntuacion
total de 5 puntos.

R.P.UNOS.L.
R.P. UNO S.L. (en adelante, “R.P. UNO”) presenta una propuesta técnica que incluye
la informacion necesaria para poder realizar una valoracién acorde a los criterios de

adjudicacion subjetivos o sujetos a criterios ponderables en funcién de juicios de valor.

A. Proyecto de diseiio creativo del espacio

e Originalidad del concepto de disefio de arquitectura efimera propuesto
utilizando herramientas y recursos innovadores
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R.P. UNO propone un disefio expositivo ordenado y funcional, con un notable grado
de originalidad en la combinacién de materiales y recursos existentes y ampliamente
utilizados.

El disefio de espacio presentado apuesta por el minimalismo y la sencillez, aspectos
que se alejan del caracter impactante requerido en el proyecto para un evento como
el BEAT.

Ademas, la propuesta genera un entorno compartimentado, que permite la realizacion
de actividades en el espacio respetando la convivencia de los publicos y actos, pero
que a la vez se aleja de los valores, marca y objetivo estratégico del BEAT. El disefio,
por su caracter compartimentado, no fomenta la integracién, conexién e interaccion
con el entorno y sus visitantes.

También, la propuesta, que apela de forma clara y directa a la sostenibilidad, deja de
lado los objetivos estratégicos del BEAT de impulsar Barcelona como hub digital,
apostando por un disefio que evoca directamente a un entorno relacionado con la
naturaleza y con el ocio, pero que no responde al concepto requerido para el espacio.

Por ultimo, hay que destacar que se aleja también de los pilares de la marca BEAT:
MWC y Barcelona como simbolos de cultura, progreso, networking y gran vitalidad de
la ciudad de Barcelona, elementos que no se ven reflejados en el disefio propuesto.

En consecuencia, en este apartado, R.P. UNO obtiene una puntuacion de 4 puntos.

e Alineacion entre la propuesta de disefo y las necesidades y requerimientos
establecidos en la clausula 3.1. del PPT

R.P. UNO presenta una propuesta de disefio que se alinea con las necesidades de
elementos constructivos solicitados.

A continuacion, se analizan de forma individualizada cada una de ellas:

- Auditorio: R.P. UNO propone un espacio en formato contenedor con una de las
paredes translucida que, a pesar de favorecer la sensacion de amplitud, su efecto es
muy parecido al de una carpa. Ademas, aunque se trata de uno de los espacios
principales del BEAT, no cuenta con un disefio espectacular e impactante y, por otro
lado, el espacio propuesto, por sus caracteristicas, puede dificultar el acceso del
publico ocasional.
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- Control técnico: No cuenta con visibilidad general del espacio, especialmente de la
zona DJy el espacio de Auditorio, lo que dificultaria la solucion de incidencias técnicas
de una forma agil y eficiente.

- Almacén: Se propone un espacio detras del auditorio, una ubicacion que aprovecha
correctamente el espacio y ademas se valora positivamente que no quede visible para
el publico en general.

- Zona de seating: Se reparten entre ambos gardens, valorandose de forma muy
positiva el uso de elementos de color en el mobiliario propuesto, aunque entre el
mobiliario no se incluyen ni estufas ni elementos de proteccién contra el viento, sol o
lluvia.

- Elementos visuales: La propuesta integra dos pantallas de gran formato de forma
muy eficaz, valorandose de forma muy positiva su disposicion en las zonas de
networking ya que permiten que el publico fluya de forma ordenada.

- Sala de reuniones: La propuesta integra dos salas de reuniones en una sola ubicacion
(GGs6) siguiendo las recomendaciones de los pliegos. Sin embargo, su disposicién no
aprovecha el espacio de una manera eficiente al dejar un pasillo entre ambas, espacio
de dificil uso y que queda desaprovechado.

- Set de DJs: El set de DJs dispuesto en el GG6 queda situado en un espacio de poca
visibilidad, junto con el photocall, siendo elementos que deberian contar ambos, y por
separado, de una gran presencia. El disefio de la cabina de DJ, aunque se integra
perfectamente con el resto de los elementos del espacio por el uso de materiales
idénticos, se puede percibir como desproporcionado dadas sus dimensiones.

- Espacio photocall: Se intuye en la propuesta el disefio de un photocall aprovechando
el logotipo del espacio, pero no queda claro la totalidad del disefio.

-Espacio de delegaciones: Segun el render presentado, la zona de delegaciones
parece un disefio inacabado y no responde de manera visual y/o estructural a lo que
deberia ser espacio reservado segun requerido.

Finalmente, la barra de showcooking, aunque aparece prevista y sefalizada, se
encuentra dispuesta en un espacio poco visible en relacion con otros (salas de

reuniones y/o auditorio).

En consecuencia, en este apartado, R.P. UNO obtiene una puntuacion de 6 puntos.
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e Propuesta para el flujo de visitantes y la distribuciéon correcta de publico en
cada espacio, mediante el aprovechamiento del espacio util y el facil acceso de
visitantes

El disefio sigue las recomendaciones relativas a la disposicidn de los elementos en los
espacios GG6 y GG7, dotando el primero con todas las prestaciones para generar un
espacio dinamico y centro neuralgico (Dj, auditorio, delegaciones, salas de reuniones)
y, ofreciendo en el segundo, un entorno mas enfocado al descanso y networking.
Ademas, los espacios cuentan con zonas para sentarse repartidas de forma
equilibrada.

Sin embargo, R.P. UNO no aporta los renders que ilustren la gestion del flujo de
personas en los espacios, y tampoco se puede comprobar que la distribuciéon de los
elementos favorezca la circulaciéon natural de los visitantes. Tampoco no se ha tenido
en cuenta, por la ubicacion propuesta para la barra, la gestién de colas en este espacio
donde suele acumularse muchas personas en horas clave de alta actividad o actividad
especifica.

En consecuencia, en este apartado, R.P. UNO obtiene una puntuacion de 0,5 puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre el Proyecto de diseiio creativo del espacio
R.P. UNO S.L., obtiene una puntuacién total de 10,5 puntos.

B. Aplicacion en abstracto de la identidad grafica y los valores de la marca BEAT

en la propuesta de disefio con el objetivo de dar protagonismo a la marca
dentro del espacio y de transmitir sus valores

e La correcta aplicacion de la identidad grafica

La propuesta interpreta correctamente la marca BEAT y aplica de forma respetuosa
y clara sus elementos caracteristicos. Integra los colores relacionados con los claims
"to chill", "to do business"y "to meet" de forma adecuada tanto en los elementos del
mobiliario como en las distintas salas y espacios, haciendo reconocible por parte de
los visitantes la funcionalidad de cada espacio.

A pesar de ello, el uso de la identidad grafica es muy austera pudiéndose usar de forma
mas visible en espacios como la cabina de DJ, que tienen por si mismos un claro

protagonismo.

En general, se detecta una plasmacion directa de los logotipos y sus declinaciones,
pero sin hacer uso de un relato que dote de mayor atractivo la propuesta de marca.
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En consecuencia, en este apartado, R.P. UNO obtiene una puntuacion de 2 puntos.

e Utilizacion de materiales y soluciones de produccién que tengan en cuenta la
sostenibilidad en la produccion y montaje y su posible reutilizaciéon

Segun la propuesta, R.P. UNO cuenta con un plan de sostenibilidad bien establecido
que va mas alla de las caracteristicas del proyecto y distingue el tratamiento de los
materiales principales usados en el disefio: los elementos de madera, y los elementos
plasticos.

En cuanto a los primeros, R.P. UNO detalla de forma clara las fases del ciclo de
reutilizacién de las piezas expresando en el proyecto la procedencia y origen de
fabricacion de estos, y en relacion con los elementos plasticos, se menciona el
compromiso de transportar los materiales al centro de gestion de residuos
correspondiente. No se tiene en cuenta la sostenibilidad en el proceso de montaje y
desmontaje.

En consecuencia, en este apartado, R.P. UNO obtiene una puntuacion de 2,5 puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre el Aplicaciéon en abstracto de la identidad
grafica y los valores de la marca BEAT R.P. UNO S.L., obtiene una puntuacién total
de 4,5 puntos.

C. Proyecto de montaje, mantenimiento y desmontaje del espacio

e Dimensionamiento de los recursos personales y técnicos asignados al

proyecto para el montaje, mantenimiento y desmontaje, asi como la idoneidad
de los procesos de seguimiento y reporting previstos descritos de manera
detallada en el proyecto

La propuesta de R.P. UNO sobre el dimensionamiento de los recursos técnicos es
correcta, aunque se hubiera valorado de forma mas positiva mas informacion sobre el
organigrama del equipo, donde se muestren los responsables de cada departamento
y los flujos de trabajo.

Ademas, tampoco existe conexidn entre el equipo de montaje y el de gestidén, ni se ha
incluido el personal de atencidn al publico en el espacio ni su formacion previa, como
tampoco el de mantenimiento. Sin embargo, si se valora positivamente el proceso de

seguimiento y reporting propuesto.

En consecuencia, en este apartado, R.P. UNO obtiene una puntuacion de 2,5 puntos.
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e Memoria técnica de la produccion

R.P. UNO ofrece una memoria técnica de produccién que, aunque detalla el plan de
montaje y desmontaje y gestion de residuos, no contempla en el cronograma el
mantenimiento de los espacios ni las tareas a realizar durante el mismo.

En consecuencia, en este apartado, R.P. UNO obtiene una puntuacion de 3 puntos.

e Memoria de calidades

R.P. UNO ofrece una memoria de calidades suficientes que, en general, destaca la
completa propuesta de sonorizacién, aunque no distinga entre los espacios GG6 y
GGT.

Por otro lado, no se especifica en las zonas de seating que haya espacio para carga de
dispositivos, y tanto los espacios GG7 como GG6 no cuentan con elementos que
permitan protegerse del sol, lluvia o viento, ni tampoco se prevén en la memoria
técnica de materiales, al igual que con las estufas.

Por el contrario, propone una lista exhaustiva de material tecnolégico acorde con la
peticion en el PPT. Sin embargo, no contempla la iluminacién general del espacio, sino
solamente particular en cada instalacién, con lo que se considera insuficiente,
espacialmente en horario nocturno.

En consecuencia, en este apartado, R.P. UNO obtiene una puntuacién de 0,5 puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre el Proyecto de montaje, mantenimiento,

desmontaje del espacio R.P. UNO S.L., obtiene una puntuacién total de 6 puntos.

D. Proyecto de curaduria musical para la programaciéon y ambientacion musical

e Propuesta de colaboraciéon

R.P. UNO propone una colaboracion con la entidad ASACC, asociacién encargada de
la curaduria y programacion musical del BEAT 2024, y que se caracteriza por ser una
entidad que promociona y apuesta por la musica local y los espacios musicales de la
ciudad de Barcelona, y que tiene como finalidad la proteccion y difusion de las salas
de conciertos de Catalunya.

Ademas, se valora positivamente que esta entidad cuenta con experiencia en
curaduria y dinamizacion musical de eventos de @mbito tecnoldgico internacionales.
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Finalmente, la propuesta de R.P. UNO destaca su voluntad de incluir una
programacion paritaria en cuanto a los y las artistas programados y diversa en cuanto
a géneros musicales, reflejo de la pluralidad de estilos y sonidos de la ciudad.

En consecuencia, en este apartado, el licitador obtiene una puntuacion de 3 puntos.

e Plan de trabajo calendarizado

Aunque R.P. UNO presenta un plan de trabajo calendarizado relativo a la gestion y
ejecucion de la curaduria y preparacion del programa musical, se hubiera valorado
positivamente mas concrecion en relacion a la convocatoria abierta de las salas de
conciertos de Barcelona.

En consecuencia, en este apartado, el licitador obtiene una puntuacién de 2,5 puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre la Proyecto de curaduria musical para la

programacion y ambientacion musical, R.P. UNO S.L., obtiene una puntuacion total
de 5,5 puntos.

UTE FOLCH-CODA

UTE FOLCH-CODA, presenta una propuesta técnica que, aunque insuficiente, incluye
en parte la informacion necesaria para poder realizar una valoracion acorde a los
criterios de adjudicacion subjetivos o sujetos a criterios ponderables en funcion de
juicios de valor.

A. Proyecto de diseiio creativo del espacio

e Originalidad del concepto de disefio de arquitectura efimera propuesto
utilizando herramientas y recursos innovadores

UTE FOLCH-CODA presenta una propuesta impactante e innovadora, que integra en
si misma tecnologia y, por ende, que conecta de forma directa con el evento MWC,
destacandose, por ejemplo, los dispositivos de iluminacion integrados en la estructura
tubular.

Sin embargo, y aunque la propuesta refleja los objetivos estratégicos del BEAT, se
aleja de ser un disefio funcional y modular segun las necesidades generales del
espacio. En este sentido, se trata de una propuesta con mucha fuerza y volumen, pero
su formato no se percibe visualmente como un espacio ordenado por la poca distancia
entre los accesos y la instalacion en si misma, elemento que puede generar una
sensacion de desorden, complejidad y saturacion.
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Por otro lado, la propuesta propone una continuidad estilistica en relacién con el GG6
y el GG7, replicando el sistema de bosque sintético presentado. Ademas, ambos
espacios generan entornos de privacidad que, por contra, pueden percibirse como
laberinticos y de dificil acceso.

Finalmente, se valora positivamente el uso de las moquetas que replican la marca
BEAT como elemento de ordenacion del espacio, asi como que se haya decantado por
el uso de formas que van acorde con la identidad del BEAT.

En consecuencia, en este apartado, UTE FOLCH-CODA obtiene una puntuacién de 10
puntos.

o Alineacion entre la propuesta de disefio y las necesidades y requerimientos
establecidos en la clausula 3.1. del PPT

UTE FOLCH-CODA propone un diseiio de espacio que se alinea de manera parcial a
las necesidades del proyecto y no incluye todos los elementos y espacios requeridos.

A continuacion, se analizan de forma individualizada cada una de ellas:

- Auditorio: UTE FOLCH-CODA propone un espacio semi abierto e integrado con el
resto de las estructuras del GG6 y cuenta con un disefo espectacular e impactante.
Por el contrario, a pesar de que propone un sistema de proyectado de contenido en la
misma estructura, no sigue los requerimientos segun el punto 3.1. PPT, pues no se
prevé ni una pantalla interior ni una pantalla exterior con la informacion de la actividad
del auditorio.

- Control técnico: No aparece ubicado en ninguno de los dos gardens.

- Almacén: Se ubican dos almacenes, uno detras de cada barra, aspecto que se valora
de forma positiva integrando en un unico punto de cada garden este espacio
destinado al personal y la gestion del BEAT. Sin embargo, no aparece descrito en la
propuesta si este espacio podra quedar convenientemente cerrado con llave, dado el
caracter abierto del disefio de la barra.

- Espacio de delegaciones: Se propone su ubicaciéon en el GG6, asignandole un espacio
central en el mismo.

- Zona de seating: Se reparte entre ambos gardens. Entre el mobiliario no se incluyen

ni estufas ni elementos de proteccion contra el viento, sol o lluvia, y tampoco se
mencionan espacios de carga de dispositivos.
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- Pantallas: De la propuesta no se desprende la ubicacion de estos elementos visuales,
y se desconoce si en la misma se han tenido en cuenta, mas alla del uso de las
estructuras tubulares y membranas, como espacios de proyeccion.

- Espacio informativo Ajuntament de Barcelona: No se aporta informacion ni se
describe en la propuesta presentada.

- Sala de reuniones: La propuesta integra dos salas de reuniones, cada una en un
espacio diferente (GG6 y GGT7).

- Set de DJs: De la propuesta no queda claro si se dispone en el GG6 o GG7,
sefialandose en ambos espacios. En cualquier caso, en ambos se ubica muy alejado
del servicio de barra.

- Espacio photocall: Se intuye en la propuesta el espacio destinado para photocall,
unas letras (BEAT) realizadas en el mismo material tubular que el resto de las
estructuras, dando coherencia al disefio y generando un entorno favorable a la
interaccién en relacion con el visitante, cosa que se valora positivamente.

En general y en relaciéon con cada uno de los espacios referenciados, no queda claro
si se incluyen todos los materiales requeridos ni se ilustran en las imagenes en la
mayoria de los casos.

Finalmente, no se hace mencion alguna al punto de showcooking, el cual debia tener
una ubicacion central segun se requeria en los pliegos, ni tampoco al control técnico
del espacio.

En consecuencia, en este apartado UTE FOLCH-CODA obtiene una puntuacion de 4
puntos.

e Propuesta para el flujo de visitantes y la distribucién correcta de publico en
cada espacio, mediante el aprovechamiento del espacio util y el facil acceso de
visitantes

UTE FOLCH-CODA no ofrece una explicacion clara de los flujos de asistentes y
tampoco presenta los flujos dibujados en un render por cada espacio.

Por otro lado, y por el caracter del disefo en si, se ilustran espacios en los que no
existen elementos que fomenten la circulacion del publico, generando entornos
desaprovechados en cuanto a ubicacion de visitantes. Ademas, dada las dimensiones
y materiales de las estructuras constructivas, se considera que la originalidad de estas
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va en detrimento de la percepcidn visual de todas zonas de los GG6 y GG7, hecho que
dificulta que el visitante localice los espacios que puede ocupar.

En consecuencia, en este apartado, UTE FOLCH-CODA obtiene una puntuacion de
0,2 puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre el Proyecto de diseiio creativo del espacio
UTE FOLCH-CODA, obtiene una puntuacion total de 14,2 puntos.

B. Aplicacion en abstracto de la identidad grafica y los valores de la marca BEAT
en la propuesta de diseifio con el objetivo de dar protagonismo a la marca
dentro del espacio y de transmitir sus valores

e La correcta aplicacion de la identidad grafica

La propuesta interpreta correctamente la marca BEAT y aplica de forma respetuosa
y clara sus elementos caracteristicos. Ademas, se valora positivamente la aplicacién
de elementos de la marca en las estructuras tubulares mismas, dotandolas ademas
de un disefio de luces y colores integrado que hacen aun mas vistosos los mensajes
de BEAT.

Por otro lado, la propuesta incluye elementos visuales en el suelo en formato moqueta
que permite senalizar ubicaciones de los espaciosa partir del uso de la marca en si
misma.

En consecuencia, en este apartado, UTE FOLCH-CODA obtiene una puntuacion de 3
puntos.

e Utilizacion de materiales y soluciones de produccidon que tengan en cuenta la
sostenibilidad en la produccion y montaje vy su posible reutilizacion

UTE FOLCH-CODA no aporta informacién relacionada con el uso de materiales y
soluciones de produccion que promuevan la sostenibilidad.

En consecuencia, en este apartado, UTE FOLCH-CODA obtiene una puntuacion de O
puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre el Aplicacién en abstracto de la identidad

grafica y los valores de la marca BEAT, UTE FOLCH-CODA, obtiene una puntuacion
total de 3 puntos.
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C. Proyecto de montaje, mantenimiento y desmontaje del espacio

e Dimensionamiento de los recursos personales y técnicos asignados al
proyecto para el montaje, mantenimiento y desmontaje, asi como la idoneidad

de los procesos de seguimiento y reporting previstos descritos de manera
detallada en el proyecto

UTE FOLCH-CODA no aporta informacion relacionada con los recursos personales y
técnicos para el desarrollo del proyecto, asi como tampoco del proceso de reporting
y seguimiento.

En consecuencia, en este apartado, UTE FOLCH-CODA obtiene una puntuacién de O
puntos.

e Memoria técnica de la produccion

UTE FOLCH-CODA ofrece una memoria técnica de produccion parcial e insuficiente,
donde se detalla e ilustra el plan de montaje del proyecto de forma correcta, aunque
no se detalla el plan de desmontaje. Ademas, tampoco se incluye el mantenimiento ni
se detallan los elementos audiovisuales, entre otros.

En consecuencia, en este apartado, el licitador obtiene una puntuacion de 2 puntos.

e Memoria de calidades

UTE FOLCH-CODA ofrece una memoria de calidades suficiente, aunque, sin
embargo, se echan en falta mas detalles, como por ejemplo respecto a las medidas
especificas de cada elemento. Por otro lado, no queda claro si se incluyen todos los
materiales técnicos requeridos, pues tampoco se ilustran en las imagenes.

En consecuencia, en este apartado, el licitador obtiene una puntuacion de 0,5 puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre la Proyecto de montaje, mantenimiento,
desmontaje del espacio, UTE FOLCH-CODA, obtiene una puntuacién total de 2,5

puntos.

D. Proyecto de curaduria musical para la programaciéon y ambientaciéon musical

e Propuesta de colaboraciéon

Aunque UTE FOLCH-CODA propone una colaboracion con una asociacion sin animo
de lucro, ésta no esta enfocada en la proteccion y promocion de las salas de
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conciertos, la organizacion de proyectos musicales y el impulso de iniciativas
beneficiosas para éstas en la ciudad de Barcelona y Catalunya. Se trata mas bien de
una entidad que aglutina promotores musicales, aunque se valora positivamente que
dicha entidad sea especialista en DJs.

En consecuencia, en este apartado, UTE FOLCH-CODA obtiene una puntuaciéon de
2,5 puntos.

e Plan de trabajo calendarizado

Aunque UTE FOLCH-CODA presenta un plan de trabajo calendarizado relativo a la
gestion y ejecucion de la curaduria y preparacion del programa musical, no ofrece
detalles suficientes sobre la convocatoria abierta, dejando de lado aspectos
fundamentales relativos a la gestion y ejecucion de la curaduria.

En consecuencia, en este apartado, UTE FOLCH-CODA obtiene una puntuacion de 2
puntos.

En consecuencia, en este apartado sobre la Proyecto de curaduria musical para la
programacion y ambientaciéon musical, UTE FOLCH-CODA, obtiene una puntuacién
total de 4.5 puntos.

4. CONCLUSION
En resumen, la valoracién conforme a criterios subjetivos o ponderables en funcion

de un juicio de valor deriva en el resultado que se adjunta como Anexo a este informe,
que suscribe la ponencia técnica de la Mesa de Contratacion.

En Barcelona, a 9 de diciembre de 2024

Marta Fernandez Patricia Rodriguez
Head of Innovation for Citizens Marketing & Communications Executive

31




ANEXO. RESUMEN DE VALORACION:

.."“I WorIdCap|taI
Barcelona

TOTAL

FIRA DE ODD SPACES LA PEPA UTE FOLCH-
R.P.UNOS.L.
BARCELONA S.L. AGENCY CODA

A.- Proyecto de disefio creativo del espacio. 16 puntos 23 puntos 6,5 puntos 10,5 puntos 14,2 puntos
(hasta un maximo de 27 puntos)
B.- Aplicacion en abstracto de la identidad grafica
y los valores de la marca BEAT en la propuesta de
disefio con el objetivo de dar protagonismo a la 4,5 puntos 6 puntos 3 puntos 4,5 puntos 3 puntos
marca dentro del espacio y de transmitir sus
valores.
(hasta un maximo de 6 puntos)
C.- Proyecto de montaje, mantenimiento y
desmontaje del espacio. 4,5 puntos 8,5 puntos 5 puntos 6 puntos 2,5 puntos
(hasta un maximo de 11 puntos)
D.- Proyecto de curaduria musical para la
programacion y ambientacion musical. 2,5 puntos 5 puntos 5 puntos 5,5 puntos 4,5 puntos
(hasta un maximo de 6 puntos)

27,5 puntos 42,5 puntos 19,5 puntos 26,5 puntos 24,2 puntos




