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1. Introduccié

Durant la temporada 2023-2024, el segell de L’Auditori consolida el projecte discografic de 'OBC i la BMB incorporant
progressivament el seu cataleg d’enregistraments a les plataformes digitals comercials i articulant un pla de
publicacions simfoniques amb una estratégia de distribucié i promocié internacional adaptada al moment de
transformacio de la indUstria musical actual.

El cataleg del segell de L’Auditori conté tres linies editorials principals: musica catalana, dones compositores i la integral de
I'obra simfonica de Maurice Ravel amb I'OBC —el projecte discografic estrella de la nostra orquestra en mans del Mestre
Ludovic Morlot, especialista en Maurice Ravel i guanyador de quatre premis Grammy per la seva trajectoria discografica.
La integral Ravel esta vinculada a una revisid editorial de les obres simfoniques completes del compositor frances: la Ravel
Edition, un projecte amb artistes de la talla de Bertrand Chamayou, Renaud Capugon, Francois-Xavier Roth, Ludovic Morlot,
George Benjamin, Kirill Karabits o Cristian Macelaru, entre d’altres. Aquesta col-lecci6 de discos de 'OBC es publicara en
sis CD entre el marg del 2024 i el desembre del 2026, i forma part de I'estratégia d’internacionalitzacio de I'orquestra.

L’OBC també publicara comercialment albums de compositors catalans com Robert Gerhard, Nuria Giménez Comas, Héctor
Parra, Bernat Vivancos o Miquel Oliu, entre d’altres. | obrira una linia editorial de compositores amb les quals 'orquestra
mantindra una relacio artistica estreta durant les properes dues temporades, com és el cas de la canadenca Cassandra
Miller, la nord-americana Gabriella Smith o la catalana Raquel Garcia Tomas.

La BMB, juntament amb el mestre José R. Pascual Vilaplana, publicara a plataformes digitals diversos albums monografics
fins ara només disponibles a L’Auditori Play: enregistraments de compositors com Miguel Asins Arbo, Carles Surifiach,
Philip Sparke, Franco Cesarini i Fayos-Jordan, als quals s’afegiran nous enregistraments de Xavier Pagés Corella i Amando
Blanquer Ponsoda. Una col-leccié discografica que combina obres significatives del repertori bandistic amb la immensa
labor patrimonial que desenvolupa la Banda des de la seva fundacio.

Finalment, el segell de L'Auditori impulsa dos enregistraments de I'Ensemble O Vos Omnes, que culminara la seva
residéncia a L'Auditori amb la publicacié d’enregistraments patrimonials duts a terme amb la direccié de Xavier Pastrana:
la musica coral de Manuel Oltra i les lamentacions de Bernat Icart i Joan Pau Pujol.

2. Especificacio dels serveis que es volen contractar

2.1 Negociacid dels espais publicitaris nacionals i internacionals. L’agencia de mitjans adjudicataria ha de pactar els
millors descomptes o negociacions amb els grups mediatics o suports existents. Tant nacionals com internacionals.
Aquests descomptes o negociacions s’han de fer en funcié del volum d’inversié de L’Auditori i per a cada campanya
0 accidé de comunicacié en funcié de I'analisi de rendibilitat segons els parametres de mesura i la realitat del mercat
i les necessitats del segell.

L’agéncia adjudicataria ha de garantir els descomptes minims establerts per suport en el plec que seran
extensibles a tots els formats, dies de la setmana i edicions dels suports descrits, aixi com suports similars en
audiéncia (+/- 20%) i tipologia no especificats en el present plec.

En qualsevol negociacid s’ha de fer constar sempre la tarifa bruta o tarifa base de qualsevol suport i cadascun dels
descomptes o recarrecs que s’hagin d’aplicar. Per tant, sempre s’ha d’especificar en el pressupost el preu brut
unitari i el preu net unitari abans d’IVA.

2.2 En casos especials en qué L’Auditori pacti directament el descompte —sempre que sigui superior al que les agéncies
de mitjans designades hagin garantit—, 'agéncia de mitjans podra aplicar el carrec d’agéncia corresponent, en
concepte d’intermediacio i participacio en la gestié de la contractacio.

2.3 Lacontractacio dels espais publicitaris. L'agéncia de mitians adjudicataria ha de fer la intermediacio i contractacio dels espais
publicitaris segons les planificacions o negociacions establertes o els descomptes d’homologacié o les negociacions especifiques
de cada campanya. Per tant, ha dordenar als mitians les insercions previstes i facilitar a L’Auditori tota la informacio de la
contractacio de les campanyes seguint la forma que indiqui L’ Auditori.

La contractacié dels espais publicitaris també inclou la tramitacié de les insercions publicitaries puntuals en
diferents suports que no requereixen planificacio previa, per donar resposta a les necessitats informatives de la
ciutadania o de tipus administratiu.

2.4 Lacontractacio d'accions de Branded Content, que incloguin, si fos necessaria, I'estratégia, la gestié de contingut,
les produccions audiovisuals, digitals o grafiques per a qualsevol necessitat de comunicacié de L'Auditori, aixi com
el seguiment i 'avaluacio.
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2.5 La contractacié d’accions de comunicacié digitals de tot tipus, com poden ser accions en mitjans digitals, portals etcétera.
que poden incloure l'estratégia, la planificacio, la gestio, la contractaci, la implementacio, el seguiment i Favaluacid, aixi com
lassessorament sobre innovacions i la formacié derivada per a nous formats i canals.

2.6 Seguiment de les campanyes o qualsevol tipus d’accions abans esmentades amb la post-avaluacio de la publicitat
ordenada per L’Auditori. L'agéncia de mitjans adjudicataria ha de fer el seguiment de la publicitat ordenada i comprovar que
apareixen en els diferents mitjans de comunicacié segons les ordres especifiques de L'’Auditori, i aportar els resultats d'aquesta
publicitat mitjiancant els estudis d’'audiencia pertinents i segons queda especificat en l'apartat 2.7 d'aquest apartat del present Plec
de prescripcions tecniques.

2.7 Tancament de les campanyes o qualsevol tipus d’accions abans esmentades amb la post-avaluacié de la publicitat
ordenada per L’Auditori. L’agéncia de mitjans adjudicataria ha de fer el tancament de la publicitat ordenada
comprovant-ne I'aparicié en els diferents mitjans de comunicacio segons les ordres especifiques de L’Auditori, i
aportant els resultats d’aquesta publicitat mitjancant els estudis d’audiéncia pertinents i segons queda descrit en
la clausula 4 del Plec de prescripcions técniques.

El tancament de la campanya o accions de comunicacié ha d’incloure com a minim per a cada mitja els parametres
d’audiéncia assolits:

*  Premsalrevistes, radio, exterior (quan sigui possible) les dades de cobertura, cobertura efectiva+3
(en radio), freqliiéncia, punts de rating brut i cost per punts de rating brut i, distribucié de les
insercions/falques, etcetera.

* Internet: les impressions reals servides (segons la plataforma tecnologica contractada), cobertura,
freqiieéncia (OTS), clics reals, CTR i conversions tractables assolides segons els objectius fixats en el
brifing, impressions setmanals, i la rendibilitat segons la tipologia de suports: CPM, CPC, CPV, CPA,
etcétera.

El tancament de la campanya s’ha de presentar en el termini maxim de 30 dies a partir del dia en qué s’hagi acabat.

Dissenyar I'estratégia de mitjans i com s’han d’'implementar en la planificacié de mitjans de L’Auditori aixi com en
totes les campanyes directes i indirectes que la composen, en funci6 dels objectius de marqueting, de comunicacié
i de mitjans establerts en cada brifing especific per a cada campanya derivada, plantejats des del departament de
comunicacio i marqueting de L’Auditori.

2.8 Les agencies de mitjans designades, si es sol-licita pel departament de marqueting de L’Auditori, hauran d’elaborar les
estratégies i planificacions de mitjans de comunicacid convencionals i no convencionals de les campanyes
publicitaries en funcié de I'estratégia, els objectius de marqueting i les necessitats de comunicacié de cadascuna de
les campanyes i accions de comunicacié definides en un brifing de I’Auditori.

Aquesta estratégia i planificacié de mitjans s’haura d’avalar per mitja d’'una avaluacié prévia, en qué es determinin
els valors o parametres que s’han d’assolir. Els criteris que cal aplicar per fer la valoracio es basen fonamentalment
en els que estan definits al plec de clausules administratives particulars. No obstant aix0, aquests criteris no
exclouen altres parametres de mesura addicionals que el departament de marqueting de L’Auditori estimi oportu,
per garantir una valoracié millor, atesos els canvis que es poden produir en els mitjans de comunicacio, les fonts
de dades, els parametres de mesura i I'evolucié constant dels suports de comunicacio.

2.9 Presentacions: si L’Auditori ho considera oportu facilitara a les agéncies de mitjans models propis de presentacio
(quadres i optics) per garantir una analisi millor de les propostes o ofertes presentades.

2.10 Facturacio dels espais publicitaris contractats. L’agéncia de mitjans ha de facturar de forma mensual entre I'1 i el 10
del mes seguent al de I'aparicié de la publicitat ordenada, d’acord amb les instruccions que es detallen tot seguit:

a) La facturacié ha d’anar a nom de:

CONSORCI DE L’AUDITORI | LORQUESTRA
NIF Q5856358F
c. Lepant, 150 (08013) Barcelona

Les factures han de contenir obligatoriament la informacié seguent:
- Dades fiscals de I'emissor
- Dades fiscals de L’Auditori
- Percentatge del tipus d’'IVA aplicable, descompte que s’aplica i carrec de I'agéncia, segons l'oferta
acceptada i el contracte adjudicat.
- Numero d’expedient i de contracte (24-60).
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- Nimero de comanda.
- El periode de facturacio (mai pot ser posterior a la data de la factura)
- Comprovants de I'emissid, depenent de cada cas, sempre hauran de reflectir la data de publicacié o
insercio:
o Enles factures dels mitjans grafics, la publicacié de les insercions en PDF.
o Enlesfactures d’internet, les captures de pantalla com a comprovants, o, en el cas del sistema
de compra programatica, el justificant d’'una font externa, com pot ser les dades de la
plataforma tecnologica contractada o similar.

Previ a la presentacio de factures, cal fer arribar al Departament de Marqueting (a nom del responsable en cada
cas):
. Document Excel amb el detall de la facturacié segons plantilla que es facilitara en cada cas.
. Es imprescindible que totes i cadascuna de les dades que consten en aquest document siguin
idéntiques a la factura presentada, i en cap cas es poden modificar dades ja validades per
I'esmentat departament.
o Qualsevol factura que arribi a la bustia d’entrada de I’Auditori que no contingui tota aquesta
informacié detallada es retornara automaticament a I'emissor.

Un cop finalitzada 'accié/campanya i emesa la totalitat de la facturacié es signara per ambdues parts I’Acta de
Conformitat de Servei. Aquesta Acta anira acompanyada obligatoriament de l'informe de tancament de
I'accié/campanya (en format pdf i excel).

2.11 Campanyes creatives: L’Auditori es reserva el dret de vehicular i contractar la creativitat i la produccio de les
campanyes 0 accions especials a la mateixa agencia de mitjans.

2.12 Proporcionar formacié a equip de marqueting de L’Auditori en temes de mitjans com ara noves tecnologies, internet,
nous formats publicitaris, estudis propis de notorietat, eficacia, nous sistemes de mesura, fons de dades i eines del
mercat, aixi com les propies de cada agéncia de mitjans que puguin ser d’interés.

3. Equip huma minim requerit per desenvolupar el servei

Per desenvolupar correctament les tasques que s’han explicitat més amunt, L’Auditori requereix un equip huma
especialitzat i fixat com a minim en els membres segients:

Equip de planificacio amb un minim d’un director de Compte amb un minim de cinc anys d’experiéncia, i dos
planificadors séniors com a minim amb tres o quatre anys d’experiéncia en tots els mitjans. Un planificador
junior amb un o dos anys d’experiéncia en mitjans.

Equip especialitzat en internet, xarxes socials, SEM, retargeting, compra programatica i noves tecnologies,
amb un minim d’'un responsable de mitjans digital amb un minim de cinc anys d’experiéncia en totes les arees
digitals, i un planificador com a minim amb dos 6 tres anys d’experiéncia com a minim i que s’ofereixi el servei
des de Barcelona per poder oferir un servei diari en cas d’emergéncia.

Equip de negociacio.

Responsables de compres i administracio.

Requeriments tecnics necessaris del contracte

L’agéncia de mitjans adjudicataria ha de disposar de les fonts de dades i les eines basiques per desenvolupar
I'estrategia i la planificacio de mitjans tant nacionals com internacionals, aixi com per avaluar els resultats de les
campanyes, els tancaments i les accions de comunicacio.

El departament de marqueting es reserva el dret de sol¢licitar nous instruments de planificacié i d’avaluacié en funcié
de I'evolucié del mercat i de les tecnologies.

Altres canals de contractacio

= L’Auditori es reserva el dret de contractar directament els serveis amb els diferents mitjans de comunicacio, a
través dels procediments estipulats per la Llei de contractes del sector public.

= L’Auditori es reserva el dret de perfeccionar contractes de serveis en assessorament estratégic, planificacio,
mediacié en les negociacions, gestié6 de la contractacié d’espais en tots els mitjans convencionals i no
convencionals, aixi com la creativitat o el disseny o la produccié d’accions de comunicacid.

= L’Auditori es reserva el dret d’indicar a I'adjudicatari, en cas que sigui necessari, que el cost total de I'anunci
anira directament a carrec d’un tercer, com es pot donar en el cas de patrocinis.
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Formes d’intermediacio i facturacio dels serveis prestats
6.1 Formes d’intermediacié
D’acord amb aquest plec, L’Auditori pot contractar la insercio de la publicitat, fent servir les modalitats seglients:

a) Segons s’especifica a la clausula 2.3), quan I'oferta de I'agéncia de mitjans inclogui el descompte que
s’aplica sobre la tarifa vigent del mitja, més el carrec d’agéncia.

b) D’acord amb la clausula 2.2), en els casos especials en qué L'Auditori pacti directament el descompte
amb un suport —sempre que sigui superior al que les tres agéncies adjudicataries hagin garantit—
I'agéncia de mitjans podra aplicar el carrec d’agéncia corresponent, en concepte de la seva intermediacio
i participacio en la gestio de la contractacio.

¢) En els casos en qué L'Auditori requereixi serveis d'ideacid, produccio i implementacié de qualsevol
element de comunicacid, de les campanyes, de les accions especials, accions de contingut de marca,
accions digitals, tal com s’especifica en les clausules 2.4), 'agéncia de mitjans podra aplicar una
remuneracio per servei d'agéncia a partir de I'1% i fins a un maxim possible del 3%.

6.2 Execucio i facturacié dels serveis prestats

6.2.1 D’acord amb la forma d’intermediacié aplicada, la facturacio I'ha d’emetre directament I'agéncia de mitjans
adjudicataria o per mitja d’'un tercer a qui correspongui pagar I'anunci.

6.2.2  L’agéncia de mitjans adjudicataria ha d’enviar a L’Auditori una llista de tota la facturaci6é del trimestre
anterior detallant la inversié total, per mitjans i suports, i 'acumulat del comencament d’any enga.

6.3 Terminis de pagament als mitjans o suports de comunicacio

L’agéncia de mitjans adjudicataria ha de pagar als suports en un termini maxim de 30 dies després que L’Auditori hagi
fet efectiu el pagament.

Mar Cereza
Cap de Marqueting
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