Generalitat de Catalunya

UV, Departament de Recerca i Universitats

INFORME DE VALORACIO DE LES PROPOSTES TECNICO-ARTISTIQUES
presentades al procediment obert simplificat del contracte de serveis de creaci6
de material grafic animat i estatic per a la difusio d'actuacions de rellevancia per
a la ciutadania impulsades des del Departament de Recerca i Universitats (Exp.
UR-2024-72)

En data 25 de mar¢ de 2024 es publica a la Plataforma de serveis de contractacié publica
(PSCP) I'anunci de licitacié en qué es dona un termini per presentar oferta fins el dia 9 d’abril
de 2024 a les 10.00 hores, mitjangcant I'eina del Sobre digital.

La mesa de contractacio, en sessio de 10 d’abril de 2024 admet a la licitacié les empreses
seguents:

Empreses admeses

Pau Gomez Miquel

L’Orca Comunicacié SCCL
Afade Comunicacién SL
Oriol Puighd Martorell
Producciones MIC SL

FD Acronim SL

A continuacié s’exposa la valoracié de les mostres técnico-artistiques presentades per les
empreses admeses, avaluables mitjancant un judici de valor:

|. ANALISI | VALORACIO DE LES OFERTES

La valoracio es realitzara tenint en compte els segiients conceptes en relacié amb la proposta
presentada: claredat i coheréncia en la presentacié visual del contingut, preservacié de la
identitat de marca, originalitat i accessibilitat.

e Presentacio visual del contingut: es valorara que en els treballs presentats es
comuniqui la informacioé de manera efectiva gracies a una utilitzacié optima del text,
les imatges, els simbols i les il-lustracions. En el cas del material dinamic, també es
valorara I'is efectiu de la musica i altres efectes sonors, aixi com del muntatge,
transicions. Valoracié maxima 10 punts.

e Preservaci6 de la identitat de marca: es valorara que en els treballs presentats la
utilitzacié dels elements grafics permetin identificar la marca del client per al qual
s’han realitzat i, dins de la individualitat i de I'originalitat de cada material, s’estableixi
una coheréncia d’acord al llibre d’estil de la marca. Valoracié maxima 5 punts.

e Originalitat: es valorara que en els treballs presentats s’observi que, tot i utilitzar
bancs d'imatges i/o vectorials, aixi com colors /o musiques en tendéncia, es
presenten composicions Uniques que eviten copiar conceptes i elements grafics
comuns que s’obtenen en aplicacions amateurs com, per exemple, Canva. Valoracio
maxima 5 punts.

o Accessibilitat: per tal de garantir I'accés universal al material grafic, es valorara que
els treballs presentats tinguin en compte criteris d’accessibilitat com ara un bon
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contrast entre el fons i la informacio, utilitzar fonts de pal sec o sans-serif, i aplicar
alineat no justificat. Valoracié maxima 5 punts.

Es valorara individualment cadascun dels 5 treballs de mostra, de manera que la mostra de
treball que millor respongui als conceptes que son objecte de valoracio obtindra la valoracio
meés alta i la resta es valoraran de forma proporcional.

A continuacio, per obtenir la valoracié de cada criteri de les empreses licitadores es fara la
mitjana dels cinc treballs de mostra.

Finalment, de conformitat amb la Directriu 1/2020 de la Direcci6 General de Contractacio
Publica de la Generalitat de Catalunya, d’aplicacio de férmules de valoracié i puntuacio de les
proposicions econodmica i técnica, per a cada subcriteri esmentat s’aplicara la formula seguent,
per obtenir la puntuacié final un cop assignada la valoracié subjectiva:

VTop

|4/

Bpp =P X

On:
Pop = Puntuacio de I'Oferta a Puntuar
P = Puntuacié maxima del criteri
VT = Valoracio Técnica de I'Oferta que es Puntua
VTm = Valoracio Técnica de 'oferta Millor Valorada

La férmula s’aplicara a cada subcriteri per separat de manera que en cadascun d’ells
I'empresa amb la maxima valoracié rebra la maxima puntuacié. No obstant aixo, si en algun
subcriteri no hi ha cap empresa que arribi al 75% de la possible valoracié, no s’aplicara la
férmula, i la puntuacié a atorgar sera el valor obtingut en la fase de valoracié de les propostes
tecniques, prévia a l'aplicacié de la formula, de manera que s’asseguri un llindar minim de
valoracié técnica per poder rebre la maxima puntuacio possible.

Valoracié de les mostres de Pau Gémez Miquel

El llapis de memoaria presentat per aquesta empresa identifica de manera clara les 5 propostes
a valorar seguint les indicacions del plec de clausules que indica la presentacio d’una seleccio
de 5 treballs representatius, en format digital, d’'un minim de 3 encarrecs diferents. També
incorpora una sisena carpeta, anomenada altres feines. Aixi mateix, cal esmentar que
compleix el requeriment d’indicar la data del treball i un petit comentari que el contextualitza.
De les sis mostres, son objecte de valoracié les cinc primeres que consten a 'USB presentat.

Detall dels materials a valoracio:

— M1: 3 anuncis de la campanya promoguda per un ajuntament per fomentar I'obertura de
locals, tant en format dinamic com estatic.

— M2: 1 anunci de la campanya per a un nou producte estétic presentat en 5 formats
dinamics.

— Ma3: 8 infografies estatiques amb informaci6 diferenciada corresponent al mateix encarrec
per a explicar els serveis d’'una empresa de telecomunicacions.

— M4: 2 anuncis dinamics de la campanya d’una plataforma dedicada al benestar.
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— Mb5: 2 anuncis de les campanyes de Nadal 2022 i 2023 per al mateix client, tant en format
dinamic com estatic.

Presentacié visual del contingut: La M1 té una presentacio visual deficient donat
que no hi ha una utilitzacié optima del text, les imatges o les il-lustracions. En el cas
del material dinamic no fa servir ni masica ni efectes sonors per tal de comunicar la
informacié de manera efectiva. La M2 té una presentacio visual insuficient donat que
en els materials, optims a nivell d'imatge, no es fa Us ni de la musica ni d’altres efectes
sonors per comunicar la informacié de manera efectiva malgrat apostar per elements
dinamics per a xarxes socials o pantalles de centres comercials. La M3 té una
presentacié visual deficient amb una utilitzacié poc efectiva del text, les imatges, els
simbols i les il-lustracions que contenen les infografies estatiques presentades. La M4
comunica de manera suficient la informacié encara que en el cas del primer dels
elements dinamics presentats no es fa Us ni de la musica ni d’altres efectes sonors per
augmentar I'efectivitat, mentre que en el segon hi ha un as minim. La M5, tot i que de
fet comunica de manera suficient la informacié, tampoc no arriba a fer un Us optim ni
de les il-lustracions ni de la musica ni dels efectes sonors.

Preservacio de la identitat de marca: La M1, igual que la M4, hi ha una preservacio
de la identitat de marca suficient tot i que millorable. Exemple d’aixd és el segon
element dinamic de la M4 on la identificacié de la marca no arriba fins al final del treball.
La M2 permet identificar la marca de manera Optima, tot i que no s’ha respectat la
tipografia de la marca. En la M3, la identificacié de la marca esta per sota del minim
exigible donat que en cap de les 8 infografies presentades s’incorpora cap dels colors
de la marca en les il-lustracions tot i utilitzar en moltes d’elles el verd, s’agafen tonalitats
diferents dels de I'empresa. En la M5 si s’han adaptat els grafismes i els colors a la
marca de l'encarrec i, per tant, es considera que s’han assolit tots els conceptes
requerits.

Originalitat: En les mostres 1, 2 i 4, el concepte global de comunicacié ha estat per
sota de la minima exigible, ja que els materials s6n poc innovadors, sense personalitat
propia i amb resultat final poc reeixit. L’originalitat de la M3 és molt deficient en aquest
apartat ja que les imatges vectorials utilitzades sén poc atractives aixi com les
composicions globals son de poca tecnificacié professional i, per tant, s’'identifica amb
un treball realitzat en base a conceptes i elements grafics propis d’aplicacions
amateurs. La M5 tot just assoleix una utilitzaci6 minimament reeixida de les
composicions d’'imatge i de les musiques emmarcades en el periode nadalenc, no sent
suficient per obtenir una valoracié maxima.

Accessibilitat: Les mostres 1, 2, 3 i 5 no assoleixen els conceptes requerits que
permetin que els treballs siguin accessibles per a persones amb alguna diversitat
funcional, ja que no s’ha tingut en compte la llegibilitat dels textos. A la M4, hi ha un
bon contrast entre el fons i la informacid, en el tipus de lletra i, en el cas del segon dels
anuncis dinamics, en la incorporacié de subtitols.

Criteris Valoracié Técnica (VT) de les mostres _\(T

M1 M2 M3 M4 M5 mitjana
Presentaci6 visual (max. 10) 2 4 2 5 6 3,80
Identitat de marca (max. 5) 3 4 2 3 5 3,40
Originalitat (max. 5) 2 2 0 2 3 1,80
Accessibilitat (max. 5) 1 1 1 5 1 1,80
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Valoraci6 de les mostres de L’Orca Comunicacié SCCL

El llapis de memoria presentat per aguesta empresa identifica de manera clara les 5 propostes
a valorar seguint les indicacions del plec de clausules que indica la presentacio d’una seleccio
de 5 treballs representatius, en format digital, d’'un minim de 3 encarrecs diferents.

Detall dels materials a valoracio:

M1: fins a 8 anuncis estatics i dinamics dissenyats per a 5 suports diferents de la
campanya de descomptes d’'una empresa d’alimentacio.

M2: 5 infografies dinamiques, 6 infografies estatiques i 1 baner publicitari per explicar els
eixos d’'un programa de sostenibilitat.

M3: 2 anuncis dinamics i 6 estatics dissenyats per a 3 suports diferents de la campanya
d’aniversari d'una empresa d’alimentacio.

M4: 4 anuncis dinamics per a dos suports diferents d’'una empresa d’alimentaci6 vegana.

M5: 2 infografies dinamiques per a dos suports diferents d’'un grup agroalimentari.

Presentacié visual del contingut: Les propostes M4 i M5 sén les millors valorades
perqué tot el conjunt d’elements utilitzats (imatges, text, musica, efectes sonors o
tractament dels colors) compleix els requeriments per comunicar el missatge amb
efectivitat, tot i que podria ser-ho més, motiu pel quan han perdut un punt respecte del
total . La M2 també comunica de manera notable la informacio6 gracies a un Us coherent
dels colors, els simbols i les il-lustracions en les infografies dinamiques i estatiques
presentades, pero tampoc no arriba a la maxima efectivitat comunicativa i per aixo ha
obtingut dos punts menys del maxim. Les propostes M1 i M3 transmeten el missatges
amb elegancia i efectivitat encara que hi ha un Us menor dels elements visuals
respecte a les altres mostres millors valorades, i és per aixd que ha perdut tres punts
respecte al que seria la maxima puntuacio de 10

Preservacio de la identitat de marca: En totes les mostres presentades es fan servir
els elements grafics necessaris per garantir la preservacio de la identitat de marca.
Encara que en la totalitat dels treballs es manté la personalitat individual de cada
campanya, s’han adaptat els grafismes i els colors de cada marca en els encarrecs i,
per tant, es considera que s’han assolit tots els conceptes requerits.

Originalitat: En les mostres 1, 2 i 3, el concepte global de comunicacio és suficient
amb creacions elegants i professionals, encara que no aporten grans novetats que les
permetin destacar. Les mostres 4 i 5 puntuen més alt perque proposen a l'usuari algun
concepte més nou com ara “cagar’ I'element que entra a sorteig (M4) o fer un
seguiment en imatges de la cronologia i els conceptes a difondre (M5).

Accessibilitat: Totes les mostres, a excepcié de la M2 assoleixen els conceptes
requerits que permeten que els treballs siguin accessibles per a persones amb alguna
diversitat funcional. En la M2 troben textos superposats a icones que dificulten la
llegibilitat, aixi com falta de contrast entre el fons i el color d’alguns textos.

Criteris Valoracio Tecnica (VT) de les mostres YT

M1 M2 M3 M4 M5 mitjana
Presentaci6 visual (max. 10) 7 8 7 9 9 8,00
Identitat de marca (max. 5) 5 5 5 5 5 5,00
Originalitat (max. 5) 3 3 3 4 4 3,40
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Criteris Valoracié Tecnica (VT) de les mostres VT
M1 M2 M3 M4 M5 mitjana
Accessibilitat (max. 5) 5 2 5 5 5 4,40

Valoracio de les mostres d’Ainade Comunicacion SL

El llapis de memoria presentat per aguesta empresa identifica de manera clara les 5 propostes
a valorar seguint les indicacions del plec de clausules que indica la presentacié d’una selecci6
de 5 treballs representatius, en format digital, d’'un minim de 3 encarrecs diferents. Aixi mateix,
esmentar que compleix el requeriment d’aportar documentacio per contextualitzar les mostres
presentades.

Detall dels materials a valoracio:

— M1: 3 videos de la campanya per difondre els ajuts d’'un organisme public.

— M2: 1 animacio per xarxes socials dins de la promocié de I'obertura d’una clinica dental.

— M3: 1 anunci dinamic per donar a coneixer un material adrecat als joves.

— M4 1 animacio per xarxes socials dins de la campanya de difusié d’un festival cultural.

— Mb5: 1 video de la campanya per difondre I'oficina virtual d’'una empresa de gestié de
l'aigua.

Presentaci6 visual del contingut: Les propostes M2 i M4 sén les millors valorades
perqué tot el conjunt d’elements utilitzats (imatges, text, musica, efectes sonors o
tractament dels colors) compleix els requeriments per comunicar el missatge amb
efectivitat, tot i que encara hi ha hauria un petit marge de millora en la tria de la musica,
motiu pel qual no s’ha donat en la maxima puntuacié. La M1 transmet de manera
optima la informaci6 gracies a un Us coherent dels colors, els simbols i les il-lustracions
en les infografies dinamiques i estatiques presentades, encara que la simplicitat és
menys efectiva que els projectes amb més puntuacié, mentre que a la M5 la
combinacié d’elements no és del tot efectiva en el cas que, préviament, I'usuari
desconegui de quina empresa es tracta. La proposta M3 transmet el missatge de
manera suficient encara que, a diferéncia de les altres propostes on les creacions sén
simples i efectives, aqui la proliferacié d’elements distorsiona I'efectivitat del missatge.

Preservacio de la identitat de marca: En les mostres M1, M2 i M4 es fan servir els
elements grafics necessaris per garantir la preservacio de la identitat de marca i s’han
adaptat els grafismes i els colors de cada marca en els encarrecs. En la proposta M3
hi ha una coheréncia en la identitat del producte encara que no es vincula optimament
amb la institucio que el promou. El treball M5 rep la puntuacié més baixa perqué hi ha
una deficient preservacio de la identitat, ja que canvia I'estética, els colors i la preséncia
visual respecte a la marca per a la qual es fa el projecte.

Originalitat: La proposta M5 obté la maxima puntuacio, perqué fa un Us poc
convencional del relat que la converteix en una composicio Unica i efectiva. La resta
es basen en conceptes convencionals tot i que els resultats son suficients (M3) o
optims (M2 i M4). En el cas de la mostra M1, és la menys valorada, ja que la proposta
€s poc innovadora i atractiva.

Accessibilitat: Totes les mostres, a excepcid de la M3 i la M5, assoleixen els
conceptes requerits que garanteixen I'accés universal al material grafic. La M5 ho
assoleix de manera suficient tot i que no assoleix la maxima transparéncia
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comunicativa degut a la combinacié de colors poc contrastada o alguns grafics
elements amb text massa atapeit, mentre que la M3 no ha tingut en compte que el
material sigui accessible per a persones amb alguna diversitat funcional, ja que no s’ha
tingut en compte la llegibilitat dels textos.

Criteris Valoracio Tecnica (VT) de les mostres VT

M1 M2 M3 M4 M5 mitjana
Presentaci6 visual (max. 10) 7 9 6 9 7 7,60
Identitat de marca (max. 5) 5 5 4 5 1 4,00
Originalitat (max. 5) 2 4 3 4 5 3,60
Accessibilitat (max. 5) 5 5 1 5 3 3,80

Valoracié de les mostres d’Oriol Puighé Martorell

El llapis de memoria presentat per aguesta empresa presenta 7 carpetes i, per tant, no segueix
estrictament les indicacions del plec de clausules que indica que la presentacié d’una seleccio
de 5 treballs representatius, en format digital, d’'un minim de 3 encarrecs diferents. També
aporta un document per contextualitzar les mostres presentades, on les va presentant una a
una (nom del treball, client, data i autoria). De les set mostres, sén objecte de valoracié les
cinc primeres que consten al document presentat.

Detall dels materials a valoracio:

M1: 1 animacio i 6 infografies presentades per a 3 suports diferents d’'una campanya de
reciclatge.

M2: 6 infografies estatiques per a la difusié d’'un pla de reconstruccié municipal.

M3: 2 materials animats i 3 estatics per una campanya municipal amb motiu de la
commemoraci6 del 25-N.

M4: 2 materials estatics i 1 animat per a xarxes socials per a una campanya promoguda
per un ajuntament.

M5: 3 imatges estatiques per difondre un acte de commemoracio6 del 25€é aniversari de la
Declaracié Universal de Drets Linguistics.

Presentacié visual del contingut: En les mostres M1, M3 i M4 es valora que la
informacié es presenta de manera clara, tot i que no Optima, gracies al text, les
imatges, els simbols i les il-lustracions utilitzades. En el cas del material dinamic, en
canvi, no hi ha un s efectiu de la musica i altres efectes sonors en cap dels tres
projectes; aixi com del muntatge i les transicions en la proposta M1, motiu pel qual s’ha
puntuat a la baixa. La proposta M5, que només presenta imatges estatiques, es
comunica la informacié de manera suficient, tot que se I’ha puntuat a la baixa per I'Gis
esbullat d’elements grafics barrejats i altament atapeits amb textuals dins del
contenidor principal que aspira a expressar el missatge semiotic en relacio als drets
lingUistics. En canvi, la M2 té una presentaci6 visual deficient, donat que no hi ha una
utilitzacié optima ni del text ni de les il-lustracions.

Preservacio de la identitat de marca: En totes els propostes presentades hi ha una
preservacio de la identitat de marca.

Originalitat: Cap de les mostres presentades destaca per aportar composicions
aniques que evitin copiar conceptes. No obstant aix0, les propostes M3 i M5 tenen una
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qualitat suficient en qué s’evita la confusié amb treballs realitzats amb aplicacions
amateurs. En canvi, en la resta de projectes, especialment la proposta M2, les
composicions globals sén de menor o poca tecnificacié professional, concepte també
aplicable a la M1, en qué es procedeix, en algunes de les versions presentades, a
acumular elements, fet aquest que genera una sensacid de poca claredat i obliga a
reduir la mida dels texts, generant al final la sensacié d’'un material poc cuidat, elaborat
amb programes de tecnificaci6 inferior a la requerida en un producte i un requeriment
d’'aquestes caracteristiques de qualitat, un argument que també és aplicable a la M4,
en gue les creacions s’allunyen de I'objectiu de presentar la informacio i transmetre el
missatge de manera atractiva i diferenciada, defugint els clixés ja vistos en moltes
altres campanyes previes i que acaba generant la sensacio estética de dejavu.

Accessibilitat: En les mostres 2 i 4 no s’han tingut en compte els criteris de llegibilitat
dels textos a I'hora d’escollir la tipografia. En el cas de la M3, la combinaci6é de colors
dificulta l'accessibilitat. Pel que fa a les propostes M1 i M5 sén més reeixides,
especialment la M5, sense arribar a garantir tots els parametres d’accessibilitat.

Criteris Valoracié Tecnica (VT) de les mostres _\(T

M1 M2 M3 M4 M5 mitjana
Presentacio visual (max. 10) 6 3 7 7 6 5,80
Identitat de marca (max. 5) 5 5 5 5 5 5,00
Originalitat (max. 5) 2 1 3 2 3 2,20
Accessibilitat (max. 5) 3 1 2 1 4 2,20

Valoraci6 de les mostres de Producciones MIC SL

El llapis de memoria presentat per aquesta empresa no identifica de manera clara les
propostes a valorar seguint les indicacions del plec de clausules que indica que la presentacio
d’una seleccié de 5 treballs més representatius, en format digital, d’'un minim de 3 encarrecs
diferents. Unicament aporta dues carpetes de les quals s’extreuen els projectes que
corresponen a campanyes de comunicacié. Finalment, sén objecte de valoracié quatre
treballs.

Detall dels materials a valoracio:

M1: 2 infografies, amb les corresponents versions estatica i dinamica, d'una campanya
ministerial per donar a conéixer I'estadistica amb relacio6 al pes de les dones en la societat.

M2: 1 infografia dinamica en format post d’Instagram per difondre uns ajuts universitaris.

M3: 1 infografia dinamica en format post d’Instagram per difondre un balang¢ d’actuacions
al voltant de la llengua catalana al sistema d’universitats i recerca.

M4: 1 infografia dinamica, en dues versions per diferents xarxes socials, per anunciar uns
ajuts académics en I'ambit de la violéncia de génere.

Presentaci6 visual del contingut: Les propostes M1 i M4 tenen una presentacio
visual del contingut que comunica la informacié de manera suficient. En la M1, I'is
excessiu d’elements en les composicions estatiques dificulta que la comunicacio sigui
optima mentre que en les infografies dinamiques hi ha una presentacio poc clara de la
informaci6 estadistica. En el cas de la M4, les imatges i la gamma de color utilitzades
remeten a una part parcial de la informacié que es vol transmetre. Pel que fa a les
mostres M2 i M3 tenen una presentacié visual deficient donat que no hi ha una
utilitzacié optima del text, les imatges o les il-lustracions. En tots dos casos, tant la
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disposicid com l'extensio del text dificulta una transmissio fluida de la informacio,
mentre que la gamma de colors i els elements grafics utilitzats tampoc aconsegueixen
la comunicacié efectiva de la informacio, ja que remet a un context escolar i no
universitari (en el cas de la proposta M2) i no identifica clarament I'ambit concret de
les actuacions en matéria de llengua (en el cas de la mostra M3).

Preservaci6 de la identitat de marca: En la proposta M1, la identitat de marca esta
preservada. En canvi, en la resta de treballs (M2, M3 i M4), tot i pertanyer a la mateixa
institucid, no tenen una linia comuna que els permeti identificar amb el client.

Originalitat: En les mostres M1 i M4, el concepte global de comunicaci6 ha estat per
sota del minim exigible ja que els materials s6n poc innovadors, sense personalitat
propia i amb resultat final poc reeixit. Pel que fa als projectes M2 i M3, l'originalitat és
molt deficient, ja que les imatges vectorials utilitzades son poc atractives perqué la
imatge global que transmeten és de ser molt prototipiques i molt habituals en creacions
ja vistes anteriorment a les xarxes i que per tant no aconsegueixen atraure I'atencié de
'usuari, en qui genera la sensacié que aquelles figures simboliques i aquelles icones
extretes de llibreria ja s’han utilitzat a bastament. També composicions globals sén de
poca tecnificacié professional i, per tant, s’identifica amb un treball realitzat en base a
conceptes i elements grafics propis d’aplicacions amateurs.

Accessibilitat: La mostra M1 presenta una accessibilitat suficient perd no optima, ates
que els colors emprats i la tipografia utilitzada no garanteixen I'accés universal al
material grafic. La mostra M2 i M3 no assoleixen completament els conceptes requerits
que permeten que els treballs siguin accessibles per persones amb alguna diversitat
funcional. La mostra M4 presenta una accessibilitat maxima i completa. .

Criteris Valoracié Tecnica (VT) de les mostres _\(T

M1 M2 M3 M4 M5 mitjana
Presentacio visual (max. 10) 6 3 3 5 NP 3,40
Identitat de marca (max. 5) 5 1 1 1 NP 1,60
Originalitat (max. 5) 2 1 1 2 NP 1,20
Accessibilitat (max. 5) 3 1 1 5 NP 2,00

Valoraci6 de les mostres de FD Acronim SL

El llapis de memoaria presentat per aquesta empresa identifica de manera clara les 5 propostes
a valorar seguint les indicacions del plec de clausules que indica que la presentacié d’'una
selecci6é de 5 treballs representatius, en format digital, d’'un minim de 3 encarrecs diferents.
També aporta un document per contextualitzar les mostres presentades, on les va presentant
una a una.

Detall dels materials a valoracio:

M1: Calendari interactiu d’'una agéncia de la Generalitat de Catalunya.

M2: Video sobre un tipus d’activitat promoguda per una agéncia de la Generalitat de
Catalunya.

M3: Video per donar a conéixer una eina online de dades turistiques per a empreses.
M4: Infografia estatica sobre el servei de mediacio i convivéncia d’'un ajuntament catala.

M5: Adaptacions estatiques per a xarxes socials de la imatge per anunciar un congrés
sobre emprenedoria.
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e Presentacio visual del contingut: Les propostes M2 i M5 son les millors valorades
perqué en el conjunt d’elements utilitzats es comunica el missatge de manera suficient,
encara que no altament efectiva. No obstant aix0d, les puntuacions sé6n 6 i 5,
respectivament perqué, concretament en la M2, la locucio del video sembla robotitzada
i el conjunt de la pega audiovisual transmet la sensacié d’'una simple presentacié de
Power Point animada. En el cas de la M5, la combinacié de text i imatge estatica
utilitzada transmet la informacié de manera suficient encara que manca coheréncia en
el conjunt de la proposta. Les mostres M3 i M4 comuniquen de manera insuficient. En
el cas de la M3, de nou trasllada la sensacid de ser una presentacié de Power Point
on les diapositives estan enganxades les unes amb les altres sense haver fet un Us
efectiu de la musica, aixi com del muntatge i les transicions. Pel que fa a la mostra M4,
el tractament de la infografia no permet establir nivells d’'informacié que permeti una
comunicacio efectiva. El projecte M1, el calendari es tracta d'un linia poc atractiva a
I'hora de fer efectiva la comunicacié del missatge, degut a I'is de colors de combinacié
deficient de pantones i també a I'escassa dimensio de la numeracié grafica que indica
la geoposicio de cadascun dels centres que es vol referenciar..

e Preservacio de laidentitat de marca: En les mostres M1 i M5 es garanteix de manera
suficient, perd no optima, la preservacié de la identitat de marca, tot i que se les ha
puntuat a la baixa per la tria en la combinacié de colors que resulta poc fluida i genera
una certa contradiccio visual perqué I'espectre cromatic escollit no empasta prou bé.
Més reeixida és aquesta preservacio en la M2 on la gama de colors majoritaria en el
video remet a I'agéncia promotora de I'encarrec, encara que no assoleix la puntuacio
maxima perqué alguns dels colors escollits, com ara els vermells, hauria estat millor
que fossin menys vius per no coincidir amb el matis cromatic de les cartel-les, que és
coincident. En canvi, en les propostes M3 i M4, hi ha una deficient preservacio de
marca i exemple d’aixo és la M3, on la tonalitat cromatica esta en dissonancia amb les
marques que promouen la iniciativa, argument que també és aplicable a la M4, en qué
la combinaci6 dels derivats cromatics del blau entren en una certa contradicci6 amb
les varietats del verd de I'entitat promotora i també amb I'is de les imatges estatiques
escollides.

e Originalitat: En cap de les campanyes presentades s’observen composicions uniques.
La millor puntuada és la M5 que té una proposta visual més original quant a la
combinacié de figures i textos. En el casos dels projectes M1 i M2, els plantejaments
s6n molt amateurs. En el primer cas, és una successié de lamines d’'informacié i, en el
segon, d’un video amb transicions poc elaborades. Les propostes M3 i M4 sén una
mica meés reeixides sense arribar a una suficiéncia en l'originalitat presentada que
permeti diferenciar-les respecte a altres treballs.

e Accessibilitat: La proposta M1 compleix els requeriments d’accessibilitat segons
consta a l'informe que s’adjunta. Pel que fa a la resta de treballs, a excepcio del M4,
assoleixen de manera optima els conceptes requerits que permetin que els treballs
siguin suficientment accessibles per a persones amb alguna diversitat funcional,
encara que es podria millorar. Es el cas d’alguns grafics que contenen els projectes
M2 i M3 i que no queden suficientment explicats amb els textos (M3) o amb els subtitols
de la veu en off que segons ens fa constar 'empresa es van incorporar en la difusié a
YouTube (M2). Pel que fa a la mostra M5, és millorable el contrast de colors. La M4
no assoleix els conceptes requerits amb una infografia on els textos presenten
dificultats pels canvis de color, mida, i estil de lletra.
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Criteris Valoracié Tecnica (VT) de les mostres _\(T
M1 M2 M3 M4 M5 mitjana
Presentacio visual (max. 10) 3 6 4 4 5 4,40
Identitat de marca (max. 5) 3 4 2 2 3 2,80
Originalitat (max. 5) 1 1 2 2 3 1,80
Accessibilitat (max. 5) 5 4 4 1 4 3,60
Il. PUNTUACIO FINAL
El resum de puntuacions i la puntuacio final és la seguent:
Empresa Preiiir;t::cm Ider?]g':i\;de Originalitat | Accessibilitat Puntualcié
Vi [ P VI[P [ Vi[P | Vi P tota

Pau Gomez Miquel 3,80 | 475 | 3,40 |{3,40| 1,80 | 1,80 | 1,80 2,05 12,00
L’Orca Comunicacié SCCL 8,00 |10,00| 5,00 | 5,00 | 3,40 | 3,40 | 4,40 5,00 23,40
Afiade Comunicacién SL 7,60 | 9,50 | 4,00 | 4,00 | 3,60 | 3,60 | 3,80 4,32 21,42
Oriol Puighé Martorell 580 | 7,25 | 500 | 5,00 | 2,20 | 2,20 | 2,20 2,50 16,95
Producciones MIC 3,40 | 425|160 |160| 1,20 | 1,20 | 2,00 2,27 9,32
FD Acronim SL 4,40 | 550 | 2,80 | 2,80 | 1,80 | 1,80 | 3,60 4,09 14,19

VT: Valoraci6 Tecnica del criteri (prévia aplicacio de la formula)
P: Puntuacio final del criteri (un cop aplicada la férmula)

El plec preveu, en el seu annex VIII, que per tal de poder ser adjudicatari del contracte, les
propostes corresponents hauran d’aconseguir el 50% del maxim de la puntuacié possible en
I'apartat de criteris sotmesos a un judici de valor, és a dir, un minim de 12,50 punts. Totes
aquelles ofertes que no la superin no seran objecte de valoracié de l'apartat de criteris
quantificables automaticament ni tingudes en compte per 'apreciacié de la temeritat o de
valors anormals o desproporcionats de les ofertes que si que la superin.

Per tant, les empreses que superen aquesta fase i que proposem que siguin objecte de
valoracio de I'apartat de criteris quantificables a través de férmules (oferta econdmica) son les

seguents:

Empreses Puntuacié
L’Orca Comunicacié SCCL 23,40
Anade Comunicacion SL 21,42
Oriol Puighé Martorell 16,95
FD Acronim SL 14,19

La Cap de Gabinet del conseller

Técnic Oficina de Comunicacio
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