m Generalitat de Catalunya
Y Departament de Recerca i Universitats

Acta de de la valoracié de les memories técnhiques relatives als criteris quantificables
amb un judici de valor

Contracte: Contracte public.

Unitat promotora: Oficina de Comunicacio del Gabinet del Conseller

Tipus: Serveis.

Expedient: UR-2024-72 (SE 78/2024)

Procediment: Obert simplificat.

Tramitacio: Ordinaria.

Criteris d’adjudicacié: Diversos.

Objecte: Servei de creacié material grafic animat i estatic per a la difusié d'actuacions de rellevancia
per a la ciutadania impulsades des del Departament de Recerca i Universitats

Identificacié de la sessié

NUm.: 5

Data i hora d’inici: 16 de juliol de 2024 a les 10:55 hores

Data i hora de fi: 17 de juliol de 2024 a les 12:50 hores

Lloc: Sessi6 telematica a distancia mitjangcant comunicacions successives per correu

electronic

Assistents

Nom Carrec mesa Carrec persona

Esther Morales Miguel Presidenta Subdirectora general de Gestié Economica,
Contractacio i Patrimoni

Eduardo Flores Royo Secretari Técnic del Servei de Contractaci6 i Patrimoni

Guadalupe Ballester Rallo  Vocal Cap del Servei de Contractacié i Patrimoni

Laura Nicolas Herrerias Vocal Cap de I'Oficina de Comunicacio

Claudia Aguilar Lorusso Vocal en representaci6 Advocada de la Generalitat

de I'Assessoria Juridica

Carme Cafiete Doménech  Vocal en representacié Supervisora de Comptabilitat i Control a la
de la Intervencio Intervencio

La senyora Carme Cafiete Doménech actua en substitucié del senyor Abraham Dominguez
Mahillo, en representacié de la Intervenci6 Delegada del Departament de Recerca i
Universitats.

Ordre del dia

Unic. Examen i aprovacio de la valoracio dels criteris d’adjudicacié quantificables amb un judici
de valor (mostres)

Desenvolupament de la sessi6

En data 16 de juliol de 2024, el secretari envia per correu electronic a la resta dels membres
de la Mesa la proposta d’informe de valoracié de la memoria técnica relativa als criteris

Via Laietana, 2

08003 Barcelona

Tel. 93 552 67 00
recercaiuniversitats.gencat.cat
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d’adjudicacié quantificables amb un judici de valor (mostres) realitzada pel personal tecnic de
la unitat promotora.

Donada la conformitat a la proposta, la ponéncia técnica signa I'informe que s’adjunta com
annex a aquesta acta i la mesa acorda I'aprovacio de la valoracié que hi consta:

Presentaci6 | Identitat de Originalitat Accessibili- PuUNtuacio
Empresa visual marca tat total
VT P VT P VT P VT P
Pau Gomez Miquel 3,80 | 4,75 | 3,40 | 3,40 | 1,80 | 1,80 | 1,80 | 2,05 12,00

L’Orca Comunicacié SCCL | 8,00 |10,00| 5,00 | 5,00 | 3,40 | 3,40 | 4,40 | 5,00 23,40
Anade Comunicacion SL 7,60 | 950 | 4,00 | 4,00 | 3,60 | 3,60 | 3,80 | 4,32 21,42

Oriol Puighé Martorell 580 | 7,25 | 5,00 | 5,00 | 2,20 | 2,20 | 2,20 | 2,50 16,95
Producciones MIC 3,40 | 425|160 | 1,60 | 1,20 | 1,20 | 2,00 | 2,27 9,32
FD Acronim SL 4,40 | 5,50 | 2,80 | 2,80 | 1,80 | 1,80 | 3,60 | 4,09 14,19

VT: Valoraci6 Técnica del criteri (prévia aplicacio de la formula)
P: Puntuacio final del criteri (un cop aplicada la férmula)

El plec preveu, en el seu annex VIII, que per tal de poder ser adjudicatari del contracte, les
propostes corresponents hauran d’aconseguir el 50% del maxim de la puntuacioé possible en
I'apartat de criteris sotmesos a un judici de valor, és a dir, un minim de 12,50 punts. Totes
aquelles ofertes que no la superin no seran objecte de valoracié de l'apartat de criteris
guantificables automaticament ni tingudes en compte per I'apreciacié de la temeritat o de
valors anormals o desproporcionats de les ofertes que si que la superin.

Per tant, les empreses que superen aquesta fase i seran objecte de valoraci6é de I'apartat de
criteris quantificables a través de férmules (oferta economica) son les seglents:

Empreses Puntuacié
L'Orca Comunicacio SCCL 23,40
Anade Comunicacion SL 21,42
Oriol Puighd Martorell 16,95
FD Acronim SL 14,19

La sessio finalitza el 17 de juliol de 2024 a les 12:50 hores, en qué s’incorpora l'informe de
valoracié esmentat, de la qual, com a secretari, estenc aquesta acta.

El secretari, Vist i plau
La presidenta,

Annex: Informe de valoracié de les mostres.
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INFORME DE VALORACIO DE LES PROPOSTES TECNICO-ARTISTIQUES
presentades al procediment obert simplificat del contracte de serveis de creacid
de material grafic animat i estatic per a la difusio d'actuacions de rellevancia per
a la ciutadania impulsades des del Departament de Recerca i Universitats (Exp.
UR-2024-72)

En data 25 de marg de 2024 &5 publica a la Plataforma de serveis de confractacio publica
(PSCP) l'anunci de licitacio en qué es dona un termini per presentar oferta fins el dia 9 d'abril
de 2024 ales 10.00 hores, mitjan¢ant I'eina del Sobre digital.

La mesa de contractacio, en sessio de 10 dabrl de 2024 admet a la licitacio les empreses
seglents:

Empreses admeses

Pau Gomez Miguel

L'Orea Comunicacia SCCL
Anade Comunicacion SL
Oriol Puigbd Martorell
Producciones MIC 5L

FD Acronim SL

A continuacid 2'exposa la valoracio de les mostres técnico-artistigues presentades per les
empreses admeses, avaluables mitjangant un judici de valor:

I. AMALISI | VALORACIO DE LES OFERTES

La valoracio es realitzara tenint en compte els segiients conceptes en relacic amb la proposta
presentada; claredat | coheréncia en la presentacio visual del contingut, preservacid de la
identitat de marca, orginalitat | accessibilitat.

* Presentacid visual del contingut: es valorara que en els treballs presentats es
comuniqui la informacio de manera efectiva gracies a una utilitzacio dptima del text,
les imatges, els simbols i les il-lustracions. En el cas del material dinamic, també es
valorard I'is efectiv de la misica i altres efectes sonors, aixi com del muntatge,
transicions. VYaloracid maxdma 10 punts.

*  Preservacio de la identitat de marca: es valorara que en els treballs presentats la
utilitzacid dels elements grafics pemmetin identificar la marca del client per al qual
s'han realitzat i, dins de la individualitat i de I'originalitat de cada material, s'estableix
una coheréncia d'acord al llibre d'estil de la marca. Valoracio maxima 5 punts.

+ Originalitat: es valorara que en els freballs presentats s'obsen que, tot i utilitzar
bancs dimatges ifo vectorials, aixi com colors ifo masiques en tendéncia, es
presenten composicions Unigues que eviten copiar conceptes i elements grafics
comuns que ='obtensn en aplicacions amateurs com, per exemple, Canva. \Valoracia
méxima 5 punts.

* Accessibilitat: per tal de garantir Faccés universal al material grafic, es valorara que

Tel. 93 552 &7 DO
recercaluniversitals. gencat.cat

£ els treballs presentats tinguin en compte criteris d'accessibilitat com ara un bon
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contrast entre el fons i la informacid, utilitzar fonts de pal sec o sans-senf, | aplicar
alineat no justificat. Valoracio maxima 5 punts.
Es valorara individualment cadascun dels S treballs de mostra, de manera que la mostra de
treball que millor respongui als conceptes que san objecte de valoracid obtindra la valoracia
més alta i la resta es valoraran de forma proporcional.

A continuacia, per obtenir la valoracid de cada criteri de les empreses licitadores es fara la
mitjana dels cinc treballs de mostra.

Finalment, de conformitat amb la Directriu 1/2020 de la Direccid General de Contractacia
Piblica de la Generalitat de Catalunya, d'aplicacid de formules de valoracid | puntuacid de les
proposicions econdmica i ticnica, per a cada subcriteri esmentat s'aplicara la formula segient,
per obtenir la puntuacid final un cop assignada la valoracio subjectiva:

VT,
Fap :F}CF:%

On:
Pee = Puntuacio de 'Oferta a Puntuar
P = Puntuacio maxima del criteri
YT = Valoracio Técnica de I'Oferta que es Puntua
WTme = Valoracio Técnica de Ioferta Millor Valorada

La formula s'aplicard & cada subcriteri per separat de manera que en cadascun dells
Fempresa amb la maxima valoracio rebra la maxima puntuacid. Mo obstant aixd, =i en algun
subcriteri no hi ha cap empresa que amibi al 75% de la possible valoracid, no s'aplicara la
farmula, i la puntuacio a atorgar sera el valor obtingut en la fase de valoracio de les propostes
técniques, prévia a I'aplicacio de la formula, de manera que s'assegur un llindar minim de
valoracid técnica per poder rebre la méxima puntuacio possible.

Valoracio de les mostres de Pau Gomez Miguel

El Napis de memdria presentat per aquesta empresa identifica de manera clara les 5 propostes
a valorar seguint les indicacions del plec de clausules que indica la presentacio d'una seleccio
de 5 treballs representativs, en format digital, d'un minim de 3 encamecs diferents. Tambe
incorpora una sisena carpeta, anomenada altres feines. Aixi mateix, cal esmentar gue
compleix el reguenment d'indicar la data del treball | un petit comentan que el contextualitza.
De les sis mostres, son objecte de valoracio les cinc primeres que consten a FUSB presentat.

Detall dels materials a valoracia:

— M1: 3 anunciz de la campanya promoguda per un ajuntament per fomentar Fobertura de
locals, tant en format dingmic com estatic.

— M2: 1 anunci de la campanya per a un nou producte estétic presentat en 5 formats
dinamics.

—  M3: 8 infografies estatiqgues amb informacio dferenciada corresponent al mateix encamec
per a explicar elz serveiz d'una empresa de telecomunicacions.

- M4: 2 anuncis dinamics de la campanya d'una plataforma dedicada al benestar.

210
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— M5: 2 anuncis de les campanyes de Madal 2022 i1 2023 per al mateix client, tant en format
dinamic com estatic.

Presentacid visual del contingut: La M1 t& una presentacio visual deficient donat
que no hi ha una utilitzacid optima del text, les imatges o les il-lustracions. En el cas
del material dindmic no fa senir ni mdsica ni efectes sonors per tal de comunicar la
informacid de manera efectiva. La M2 t& una presentacid visual insuficient donat que
en elz materialz, dptims a nivell d'imatge, no es fa Os ni de la mdsica ni d'alires efectes
S0NOFS per comunicar la informacio de manera efectiva malgrat apostar per elements
dinamics per a xarxes socials o pantalles de cenfres comercials. La M3 te una
presentacio visual deficient amb una utilizacio poc efectiva del text, les imatges, els
simbaols i lzs il-lustracions que contenen les infografies estatiques presentades. La M4
comunica de manera suficient la informacio encara que en el cas del primer dels
elements dindmics presentats no es fa Os ni de la masica ni d'altres efectes sonors per
augmentar I'efectivitat, mentre que en el segaon hi ha un 0s minim. La M3, tot i gue de
fet comunica de manera suficient la informacio, tampoc no arriba a fer un 05 dptim ni
de les il-lustracions ni de la misica ni dels efectes sonors.

Preservacio de la identitat de marca: La M1, igual que la M4, hi ha una preservacia
de la idenfitat de marca suficient tot | que millorable. Exemple d'aixd &z el segon
element dinamic de la M4 on la idenfificacio de la marca no amiba fins al final del treball.
La M2 permet identificar la marca de manera optima, tot | que no s'ha respectat la
tipografia de la marca. En la M3, la identificacia de la marca esta per sota del minim
exigible donat que en cap de les B infografies presentades s'incorpora cap dels colors
de la marca en les il-lustracions tot | utilitzar en moltes d'elles 2l verd, s'agafen tonalitats
diferents dels de lempresa. En la MS si s'han adaptat els grafismes i els colors a la
marca de encamec i, per tant, es considera que s'han assolit tots els conceptes
requerits.

Originalitat: En les mostres 1, 2 i 4, el concepte global de comunicacid ha estat per
sota de la minima exigible, ja que els materials s0n poc innovadors, sense personalitat
prapia i amb resultat final poc reeixit. L'onginalitat de la M3 és molt deficient en aquest
apartat ja que les imatges vectorials ufilizades son poc atractives aixi com les
composicions globals son de poca tecnificacid professional i, per tant, s'identifica amib
un freball realiizat en base a conceptes i elements grafics propis d'aplicacions
amateurs. La M5 tot just assoleix una utiitzacid minimament reeixida de les
composicions dimatge | de les masigues emmarcades en el periode nadalenc, no sent
suficient per abtenir una valoracid maxima.

Accessibilitat: Les mostres 1, 2, 31 5 no assoleizen els conceptes requents gue
permetin gque els treballs siguin accessibles per a personss amb alguna diversitat
funcicnal, ja gue no s'ha tingut en compte la llegibilitat dels textos. A la M4, hi ha un
lxon contrast entre el fons i la informacia, en el tipus de lletra i, en el cas del segon dels
anuncis dindmics, en la incorporacio de subtitols.

ritort Valoracid Tecnica (V1) de les mosires T

M1 M2 M2 N4 M5 mitiana
Presentacio visual (mae. 10} 2 4 2 5 i] 3.80
|dentitat de marca (ma. 5) 3 4 2 3 5 3.40
Originalitat (max. 5) 2 2 0 2 3 1,80
Accessibilitat (max. 5) 1 1 1 5 1 1.80

3710
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Valoracio de les mostres de L'Orca Comunicacio SCCL

El llapis de memdria presentat per aguesta empresa identifica de manera clara les S propostes
a valorar seqguint les indicacions del plec de cldusules que indica la presentacio d'una seleccio
de 5 treballs representatius, en format digital, d'un minim de 3 encamecs diferents.

Detall dels materials a valoracio:

M1: fing @ 8 anuncis estatics | dinamics dissenyats per a 5 suports diferents de la
campanya de descomptes d’'una empresa d'alimentacio.

M2: 5 infografies dinamigues, 6 infografies estatiques i 1 baner publicitari per explicar els
eixos d'un programa de sostenibilitat.

M3: 2 anuncis dindmics | 6 estatics dissenyats per a 3 suports diferents de la campanya
d'aniversari d'una empresa d'alimentacia.

M4: 4 anuncis dindmics per a dos suports diferents d'una empresa d'alimentacio vegana.

M5: 2 infografies dindmiques per a dos suparts diferents d'un grup agroalimentari.

*

Presentacid visual del contingut: Les propostes M4 i MS son les millors valorades
perqué tot el conjunt d'elements utilitzats (imatges, text, misica, efectes sonors o
tractament dels colors) compleix els regueriments per comunicar el missatge amb
efectivitat, fot | que podria ser-ho més, matiu pel quan han perdut un punt respecte del
total . La M2 també comunica de manera notable la informacio gracies a un (s coherent
delz colors, els simbols § les il-lustracions en les infografies dinamiques | estatiques
presentades, perd tampoc no ariba a la maxima efectivitat comunicativa i per aixo ha
obtingut dos punts menys del maxim. Les propostes M1 i M3 transmeten &l missatges
amily elegancia i efectivitat encara que hi ha un Us menor dels elements visuals
respects a les altres mostres millors valorades, i s per aixd que ha perdut tres punts
respecte al gue seria la maxima puntuacio de 10

Preservacio de la identitat de marca: En totes les mostres presentades es fan servir
els elements grafics necessars per garantir la preservacio de la identitat de marca.
Encara que en la totalitat dels treballz es manté |a personalitat individual de cada
campanya, ='han adaptat els grafismes | els colors de cada marca en els encamecs i,
per tant, es considera gque s'han assolit tols els conceptes requerits.

Originalitat: En les mostres 1, 2 i 3, el concepte global de comunicacio &s suficient
amib creacions elegants i professionals, encara que no aporten grans novetats que les
permetin destacar. Les mastres 4 1 5 puntuen més alt perqué proposen a l'usuar algun
concepte més nou com ara “cagar” Pelement que entra a sorieig (M4) o fer un
seguiment en imatges de la cronologia i els conceptes a difondre (MS).

Accessibilitat: Totes les mostres, a excepcid de la M2 assoleixen els conceples
requerits gque permeten que £ls treballs siguin accessibles per a persones amb alguna
diversitat funcional. En la M2 troben textos superposats a icones que dificulten la
llegibilitat, aixi com falta de contrast enfre el fons i el color d'alguns textos.

. Valoracio Tecnica (WT) de les mostres. \T

Criten= N1 M2 M3 M ME | mitiana
Presentacit visual (mas 10) 7 8 7 o ) 8.00
dentitat de marca (masx. 5) 5 5 5 5 5 5.00
Originalitat (max. 5) 3 3 3 4 4 3.40

410

6/12



Generalitat de Catalunya
Departament de Recerca i Universitats

Ganeralifat da Catalunya
Deparament dé Recerca | Universials

Criteris Valoracid Técnica (VT) de les mostres wT
M1 M2 M3 i M5 mitjama
Acoessibilitat (mdx. 5) 5 2 5 5 5 440

Valoracio de les mostres d'Anade Comunicacion SL

El Napis de memaria presentat per aquesta empresa identifica de manera clara les 5 propostes
a valorar seguint les indicacions del plec de clausules que indica la presentacio d'una seleccio
de 5 treballs representatius, en format digital, d'un minim de 3 encarmecs diferents. Aixi mateix,
esmentar que compleix el requeriment d'aportar documentacio per contextualitzar les mostres
presentades.

Detall dels materials a valoracio:

M1: 3 videos de la campanya per difondre els ajuts d'un organisme public.

M2: 1 animacio per xarnes socials dins de la promaocio de Fobertura d'una clinica dental.

M3: 1 anunci dindmic per donar a conéixer un material adrecat als joves.

M4: 1 animacid per xares socials dins de la campanya de difusio d'un festival cultural.

M5: 1 video de la campanya per difondre l'oficina virtual d'una empresa de gestio de
Faigua.

Presentacid visual del contingut: Les propostes M2 i M4 =on les millors valorades
perqué tot el conjunt d'elements utilitzats (imatges, text, misica, efectes sonors o
tractament dels colors) compleix els requenments per comunicar el missatge amb
efectivitat, tot i que encara hi ha hauria un petit marge de millora en la tria de la misica,
matiu pel gqual no 2'ha donat en la maxima puntuacia. La M1 transmet de manera
aptima la informacia gracies a un 0s cohersnt dels colors, els simbals i les il-lustracions
en les infografies dinémigues i estatigues presentades, encara gue la simplicitat s
menys efectiva que els projectes amb més puntuacid, mentre que a la M5 la
combinacia delements no &s del tot efectiva en el cas que, préviament, Fusuar
desconegui de guina empresa es fracta. La proposta M3 tranamet el missatge de
manera suficient encara que, a diferéncia de les alires propostes on les creacions son
simples i efectives, aqui la prolferacid d'elements distorsiona Pefectivitat del missatge.

Preservacio de la identitat de marca: En les mostres M1, M2 i M4 es fan senvr els
elements grafics necessaris per garantir la preservacio de la identitat de marca i 5'han
adaptat els grafismes i els colors de cada marca en els encarrecs. En la proposta M3
hi ha una coheréncia en la identitat del producte encara gque no es vincula aptimament
amib la institucid que el promaou. El treball M5 rep la puntuacid més baixa pergqué hi ha
una deficient preservacia de la identitat, ja que canvia estética, els colors i la preséncia
vizual respecte a la marca per a la qual es fa el projecte.

Originalitat: La proposta MS obté la maxima puntuacio, pergué fa un Os poc
convencional del relat que la converteix en una compasicia Unica | efectiva. La resta
&5 hasen en conceptes convencionals fot | que els resultats son suficients (M3) o
aptims (M2 | M4). En el cas de la mostra M1, s la menys valorada, ja que la proposta
&5 poc innovadora | atractiva.

Accessibilitat: Totes les mosires, a excepcio de la M3 i la M5, assoleixen els
conceptes requerits que garanteixen l'accés universal al material grafic. La M5 ho
assoleix de manera suficient tot | gue no assoleix la maxima transparéncia
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comunicativa degut & la combinacid de colors poc conmtrastada o alguns grafics
elementz amb text massa atapeit, mentre que la M3 no ha tingut en comple que el
matenial sigui accessible per a persones amb alguna diversitat funcional, ja que no s'ha
tingut en compte la llegibilitat dels textos.

Criteric Valoracio Técnica (VT] de les mostres VT

M1 M2 M3 N4 ME mitjana
Presentacio visual (masx. 10} T o g g T 7,680
ldentitat de marca (max. 5) 5 5 4 5 1 4,00
Originaliat (mae. 5) 2 4 3 F] 5 3,60
Accessibilitat (max. 5) b 5 1 5 3 3,80

Valoracio de les mostres d'Oriol Puigho Martorell

El lapis de memaria presentat per aquesta empresa presenta 7 carpetes i, pertant, no segueix
eatrictament les indicacions del plec de clausules que indica que la presentacio d'una seleccia
de 5 treballs representatius, en format digital, d'un minim de 3 encamecs diferents. També
aporta un document per contexfualitzar les mostres presentades, on les va presentant una a
una (nom del treball, client, data | autoria). De les set mostres, s6n objecte de valoracio les
cinc primeres que consten al document presentat.

Detall dels materials a valoracia:

M1: 1 animacid i & infografies presentades per a 3 suports diferents d'una campanya de
reciclatge.

M2: & infografies estatiqgues per a la difusio d'un pla de reconstruccio municipal.

M3: 2 materials animats | 3 estatics per una campanya municipal amb motiu de la
commemaoracio del 25-M.

M4: 2 materials estatics | 1 animat per a xamnes socials per a una campanya promoguda
per un ajuntament.

M5: 3 imatges estatiques per difondre un acte de commemoracio del 25& aniversari de la
Declaracia Universal de Drets Lingiistics.

Presentacio visual del contingut: En les mostres M1, M3 i M4 es valora que la
informacic es presenta de manera clara, tot | que no optima, gracies al text, les
imatges, els simbols § les il-lustracions utilitzades. En el cas del material dinamic, en
canvi, no hi ha un Us efectiu de la misica i affres efectes sonors en cap dels fres
projectes; aixi com del muntatge i les fransicions en la proposta M1, moftiu pel qual s'ha
puntuat a la baika. La proposta MS, gque només presenta imatges estatiques, es
comunica la informacio de manera suficient, tot que s 'ha puntuat a la baixa per I'ls
eshullat d'elements grafice bamrejats | altament atapeits amb textuals dins del
contenidor principal que aspira a expressar el missatge semidtic en relacid als drets
linglistics. En camvi, la M2 t& una presentacid visual deficient, donat que no hi ha una
utilitzacia dptima ni del text ni de les il-lustracions.

Preservacio de la identitat de marca: En totes els propostes presentades hi ha una
preservacio de la identitat de marca.

Originalitat: Cap de les mostres presentades destaca per aportar composicions
unigues gue evitin copiar conceptes. No obstant aixd, les propostes M3 i M5 tenen una
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gualitat suficient en qué g'evita la confusid amb treballs realitzats amb aplicacions
amateurs. En canvi, en la resta de projectes, especialment la proposta M2, les
composicions globals son de menor o poca tecnificacid professional, concepte també
aplicable a la M1, en gué es procedeix, en algunes de les versions presentades, a
acumular elements, fet aguest gue genera una sensacio de poca claredat | obliga a
reduir la mida dels texts, generant al final la sensacid d'un material poc cuidat, elaborat
amb programes de tecnificacio inferior a la requerida en un producte i un requerment
d'aquestes caracteristigues de qualitat, un argument que també &= aplicable a la M4,
&n qué les creacions sallunyen de lMobjectiu de presentar la informacia | transmetre el
missatge de manera atractiva i diferenciada, defugint els clixés ja vistos en moltes
alfres campanyes prévies i gue acaba generant la sensacio estética de dejavi.

Accessibilitat: En les mostres 21 4 no s'han tingut en compte els criteris de Negibilitat
dels textos a I'hora d'escollir la tipografia. En el cas de la M3, la combinacio de colors
dificulta Maccessibilitat. Pel que fa a les propostes M1 @ MS so6n més reeixides,
especialment la M5, sense arribar a garantir tots els parametres d'accessibilitat.

e Valoracio Tecnica (V1) de les mosires VT

M1 M2 M3 [ M5 | mitiana
Presentacio visual (max_10) 5 3 7 7 [ 5,80
Identitat de marca [max. 5) 5 5 5 5 5 5,00
Originalitat (max. 5) 2 1 3 2 3 2.20
Accessibilitat (ma. 5) 3 1 2 i 3 2,20

Valoracio de les mostres de Producciones MIC SL

El llapis de memdria presentat per aguesta empresa no identifica de manera clara les
propostes & valorar seguint les indicacions del plec de clausules gue indica que la presentacio
d'una seleccid de S treballs més representatius, en format digital, d'un minim de 3 encamecs
diferents. Unicament aporta dues carpetes de les quals s'extreuen els projectes gque
COMEsSponen a campanyss de comunicacid. Finalment, son ohjecte de valoracid guatre
freballs.

Detall dels materials a valoracio:

M1: 2 infografies, amb les comesponents versions estatica | dinamica, d'una campanya
ministerial per donar a conéixer 'estadistica amb relacio al pes de les dones en la societat.

M2: 1 infografia dindmica en format past dinstagram per difondre uns ajuts universitaris.

M3: 1 infografia dindmica en format post d'Instagram per difendre un balang d'actuacions
al voltant de la llengua catalana al sistema d'universitats i recerca.

M4: 1 infografia dinamica, en dues versions per diferents xardes socials, per anunciar uns
ajuts académics en I'ambit de |la violéncia de géners.

Presentacio visual del contingut: Les propostes M1 i M4 tenen una presentacio
vizual del contingut que comunica la informacic de manera suficient. En la M1, Fas
excessiu d'elements en les composicions estatiques dificulta gque la comunicacio sigui
aptima mentre que en les infografies dinémiques hi ha una presentacio poc clara de la
informacio estadistica. En el cas de la M4, les imatges i la gamma de color utilitzades
remeten & una part parcial de la informacid que es vol transmetre. Pel que fa a les
mostres M2 | M3 tenen una presentacid visual deficient donat que no hi ha una
utilitzacio optima del text. les imatges o les il-lustracions. En tots dos casos, tant la
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disposicid com lextensia del text dificulta una transmissio fluida de la informacio,
mentre que la gamma de colors i els elements grafics ufilitzats tampoc aconsegueixen
la comunicacio efectiva de la informacia, ja que remet a un context escolar | no
universitari (en el cas de la proposta M2) i no idenfifica clarament I'ambit concret de
les actuacions en matéria de llengua (en €l cas de la mostra M3).

* Preservacid de la identitat de marca: En la proposta M1, la identitat de marca esta

preservada. En canvi, en la resta de treballs (M2, M3 i M4), tot | pertanyer a la mateixa
institucid, no tenen una linia comuna que els permeti identificar amb &l clisnt.

+ Originalitat: En l2s mostres M1 i M4, el concepts global de comunicacia ha estat per

sota del minim exigible ja que els materdals s6n poc innovadors, sense personalitat
propia i amb resultat final poc reeivit. Pel que fa als projectes M2 | M3, Foriginalitat es
molt deficient, ja que les imatges vectorials utiliizades son poc atractives perqué la
imatge global que transmeten &s de ser malt prototipiques | molt habituals en creacions
ja vistes anteriorment a les xarkes | que per tant no aconsegueiden atraure Matencio de
l'usuari, en qui genera la sensacio que agquelles figures simbdliques | aguelles icones
extretes de llibreria ja s’han utilitzat a bastament. També composicions globals son de
poca tecnificacid professional i, per tant, s'identifica amb un treball realitzat en base a
conceptes i elements grafics propis d'aplicacions amatsurs.

+ Accessibilitat: La mostra M1 presenta una accessibilitat suficient perd no optima, atés

que els colors emprats i la tipografia ufilitzada no garanteixen Faccés universal al
material grafic. La mostra M2 i M3 no assoleixen completament els conceptes requerits
que permeten que els freballs siguin accessibles per persones amb alguna diversitat
funcional. La mostra M4 presenta una accessibilitat maxima | completa. .

A Valoracio Técnica (V1) de les mostres T

M1 M2 [T=] e M5 mitjana
Presentacio visual (max. 10) 8 3 3 5 MP 3.40
ldentitat de marca [max. 5) 5 1 1 1 NP 1.80
Orginalitat [max. 5) 2 1 1 2 NP 1.20
Accessibilitat (max. 5) 3 1 1 5 MP 2.00

Valoracio de les mostres de FD Acronim SL

El Napis de memdria presentat per aquesta empresa identifica de manera clara les 5 propostes
a valorar sequint les indicacions del plec de cladusules gue indica que |la presentacid d'una
seleccid de 5 treballs representatius, en format digital, d'un minim de 3 encamecs diferents.
Tambeé aporta un document per contextualitzar les mosires presentades, on les va presentant
una & una.

Detall dels materials a valoracio:

M1: Calendari interactiu d'una agéncia de la Generalitat de Catalunya.

MZ: Video =sobre un fipus d'activitat promoguda per una agéncia de la Generalitat de
Catalunya.

M3: Video per donar a conéixer una eina online de dades turistiques per a empreses.
M4: Infografia estatica sobre el servei de mediacia | convivéncia d'un ajuntament catala.

M&: Adaptacions estatiques per a xarxes socials de la imatge per anunciar un congrés
sobre emprenedoria.
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Presentacio visual del contingut: Les propostes M2 i M5 son les millors valorades
perqué en el conjunt d’elements ufilitzats es comunica el missatge de manera suficient,
encara que no altament efectiva. Mo obstant aixd, les punfuacions =son 6 i 5,
respectivament perué, concretament en la M2, |a locucid del video semibla robatitzada
i el conjunt de la pega audiovisual transmet la sensacid d'una simple presentacio de
Power Point animada. En el cas de la M5, la combinacio de text | imatge estatica
utilitzada transmet la informacio de manera suficient encara que manca coheréncia en
el conjunt de la proposta. Les mostres M3 i M4 comunigquen de manera insuficient. En
el cas de la M3, de nou frasllada la sensacio de ser una presentacio de Power Point
on les diapositives estan enganxades les unes amb les altres sense haver fet un s
efectiv de la misica, aixi com del muntatge i les ransicions. Pel gue fa a la mostra M4,
el tractament de la infografia no permet establir nivells dinformacio que permeti una
comunicacio efectiva. El projecte M1, el calendarn es tracta d’un linia poc atractiva a
I'hara de fer efectiva la comunicacio del missatge, degut a s de colors de combinaeio
deficient de pantones i també a Pescassa dimensio de la numeracio grafica gue indica
la geoposicit de cadascun dels cenfres que es vol referenciar..

Preservacio de la identitat de marca: En les mostres M1 1 MS es garanteix de manera
suficient, perd no optima, |a preservacio de la identitat de marca, tot | que == les ha
puntuat a la baixa per la fria en la combinacio de colors que resulta poc fluida i genera
una certa contradiccid visual pergué Fespectre cromatic escollit no empasta prou be.,
Més reeixida &s aguesta preservacia en la M2 on la gama de colors majoritaria en el
video remet a l'agéncia promotora de Fencamec, encara que no agsoleix la puntuacio
méxima perqué alguns dels colors escollits, com ara els vermells, haura estat millor
que fozsin menys vius per no coincidir amb &l matis cromatic de les cartel-les, que és
coincident. En canvi, en les propostes M3 | M4, hi ha una deficient preservacio de
marca i exemple d'aixd és la M3, on la tonalitat cromatica esta en dissonancia amb les
margues que promouen la iniciativa, argument que també és aplicable a la M4, en qué
la combinacio dels derivats cromatics del blau entren en una certa contradiceio amb
les varietats del verd de I'entitat promotora i també amib 10z de les imatges estatiques
escollides.

Originalitat: En cap de les campanyes presentades s'obsenen composicions Uniques.
La millor puntuada &s la M5 gue t& una proposta visual més orginal quant a la
combinacio de figures i textos. En el casos dels projectes M1 i M2, els plantejaments
s0n molt amateurs. En el primer cas, 85 una successio de lamines dinformacio i, en el
segon, d'un video amb fransicions poc elaborades. Les propostes M3 | M4 =6n una
mica mes reeixides sense amibar a una suficiencia en Ponginalitat presentada que
permetll diferenciar-les respecte a altres treballs.

Accessibilitat: La proposta M1 compleix els reguernments d'accessibilitat segons
consta a Minforme gue s'adjunta. Pel que fa a la resta de treballs, a excepcio del M4,
aszoleixen de manera optima ele conceptes requerits que pemetin gue el reballs
siguin suficientment accessibles per a personss amb alguna diversitat funcional,
encara que ez podria millorar. Es el cas d'alguns grafics que contenen els projectes
M2 i M3 i gue no queden suficientment explicats amb els textos (M3) 0 amb els subtitols
de la veu en off gue segons ens fa constar 'empresa es van incorparar en la difusio a
YouTube (M2). Pel que fa a la mostra M5, és millorable el contrast de colors. La W4
no assoleix els conceptes requerits amb una infografia on els texios presenten
dificultatzs pels canvis de color, mida, i estil de lletra.
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Critaris Valoracic Tecnica (VT) de les mostres T
M1 M2 M3 h2 ME mitjana
Presentacio visual (max. 10} 3 5 4 4 5 440
ldentitat de marca (max. 5§ 3 4 2 2 3 2,80
Originalitat (max. 5 1 1 2 2 3 1,80
Accessibilitat (mawx. 5) 5 4 4 i 4 3,60
1. PUNTUACIO FINAL
El resum de puntuacions i la puntuacio final és la segient:
Presentacio | ldentitat de | o . inalitat | Accessibilitat | Puntuacié
Emipresa visual marca total
NT P NT P NT P ¥T P

Pau Gomez Miquel 380 | 475 | 340 [340| 180 [ 180 130 | 208 12,00
L'Orca Comunicacio SCC .00 [1000] 500 |500| 340 | 340 | 440 5,00 23,40
Anfade Comunicacion SL 760 | 850 | 400 |400| 3680 | 360 | 320 432 21,42
Oriol Puighd Martorell 580 | 725 | 500 |[S500( 220 [ 220 | 220 | 2,50 16,95
Producciones MIC 340 | 425 | 160 |160| 120 | 120 | 2,00 227 9,32
FD Acranim SL 440 | 550 | 280 |280| 180 | 180 | 360 409 14,19

VT. Valoracio Tecnica del criter {prévia aplicacia de la formula)
P Puntuacit final del criteni (un cop aplicada la fommula)

El plec prevew, en el seu annex VI, que per tal de poder ser adjudicatan del contracte, les
propostes comesponents hauran d'aconseguir &l 50% del maxim de la puntuacio possible en
F'apartat de criteris sotmesos a un judici de valor, &s a dir, un minim de 12,50 punts. Totes
aquelles ofertes que no la superin no seran objecte de valoracid de apartat de criteris
quantificables automaticament ni tingudes en compte per Fapreciacio de la temeritat o de
valors anormals o desproporcionats de les ofertes que si gue la supernn.

Per tant, les empreses que superen aquesta fase | que proposem que siguin objecte de
valoracio de 'apartat de criteris quantificables a través de formules (oferta econdmica) son les

seguents:

Empreses Puntuacic
L'Orea Comunicacid SCCL 23,40
Ahade Comunicacion SL 21,42
Oricl Puigbd Maricrell 16,85
FD Acronim SL 14,18

La Cap de Gabkinet del conseller
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