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INFORME JUSTIFICATIVO DE LA NECESIDAD E IDONEIDAD DE CONTRATAR LA
PRESTACION DE UN SERVICIO DE DISENO, PRODUCCION, MONTAJE, DESMONTAUJE,
MANTENIMIENTO, STAND MANAGEMENT, CATERING Y OTROS SERVICIOS
ASOCIADOS DEL ESPACIO EXPOSITIVO DE LA FUNDACIO BARCELONA MOBILE
WORLD CAPITAL FOUNDATION EN LA FERIA “4YFN BARCELONA 2025”

Exp. A/F202407/S

1. Naturaleza y extension de las necesidades que pretenden cubrirse con el contrato.
Idoneidad del objeto y su contenido.

11. Introduccion

Fundacio Barcelona Mobile World Capital Barcelona (en adelante, “MWCapitaI”) es una
organizacion publico-privada activadora del potencial estratégico que supone la
innovacion tecnolégica y digital para la sociedad. Su vision es la puesta en valor de las
oportunidades actuales y de futuro derivadas de la transformacion y la evolucion del
entorno econdmico, cientifico, educativo y social, fomentando la generacién de
conocimiento y el desarrollo de soluciones e iniciativas para hacer frente a los retos que
afronta la ciudadania interconectada y global. Su misién es impulsar la transformacion
digital de la sociedad con el objetivo de mejorar la vida de las personas a nivel global.

Fundada en Barcelona en 2012, MW<Capital es una iniciativa conjunta impulsada por el
Ministerio de Economia y empresa, la Generalitat de Catalunya, el Ajuntament de
Barcelona, Fira de Barcelona, y GSMA Ltd., y cuenta también con el apoyo de las
operadoras Telefénica, Vodafone y Orange, asi como Grupo Damm y CaixaBank, como
miembros de su Patronato.

MW<Capital actua en base a una cultura corporativa basada en la Intelligence; conecta a
agentes especialistas implicados en sus respectivas areas actividad, convirtiéndose en un
activo neutral de estructura y operativa agil, abierta y de experiencia contrastada en la
realizacion de proyectos y de resultados concretos destinados a generar impacto
economico y social a nivel global.

Su actividad transversal da acceso al conocimiento y a los recursos mediante la
interconexion cualificada y competente entre los distintos agentes que conforman el
conjunto de la cadena de valor del ecosistema tecnolégico y digital, fomentando su
desarrollo mediante la atencidn a las necesidades especificas y anticipandose al interés y
al beneficio integral de sus aportaciones.

Su mision principal es la de habilitar, acompafar, pilotar y garantizar la transformacion
movil y digital aplicada en ambitos sectoriales concretos y con impacto en la mejora de la
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calidad de vida de las personas: como pueden ser la medicina y la salud, la educacién, las
industrias del tejido productivo, como la movilidad, o el futuro de la urbanidad y el impacto
de la digitalizacién, entre otros.

En este sentido, la capacidad de MWCapital es la de cohesionar desde el rigor y la vision
holistica de sus programas, las posibilidades de adaptacion, desarrollo, crecimiento y
posicionamiento estratégico del conjunto del ecosistema implicado: administraciones
publicas, asociaciones empresariales, departamentos de innovacion en empresas
industriales y de servicios de diferentes sectores, clusteres y consultoras tecnologicas,
hubs centralizados de multinacionales, centros de formacién y de investigacion de
universidades, startups y talentos emprendedores especializados, tanto locales como
internacionales, enfocando sus iniciativas desde y para la ciudadania.

MW<Capital es un activo de posicionamiento estratégico y de futuro para la ciudad de
Barcelona y su entorno, una oportunidad unica de beneficio comun de su potencial
empresarial, educativo y cientifico global, reconociendo el valor y atractivo competitivo
de su talento creativo, acogedor y de vanguardia, y ampliando el legado del MWC.

1.2. MWC Barcelona

GSMA Ltd. es una filial propiedad de GSM Association (acrénimo de Global System for
Mobile Communications), que es la organizacion que representa los intereses del sector
de las comunicaciones méviles en todo el mundo. GSM Association (en adelante,
“GSMA?”) cubre 219 paises, retine a mas de 750 operadores de telefonia moévil y a mas de
400 empresas del ecosistema movil en todo el mundo, incluyendo fabricantes de
teléfonos, compaiiias de software, proveedores de equipamiento y compariias de internet,
entre otros.

Como parte de estas actividades, GSMA es la propietaria y produce los acontecimientos
mas importantes a nivel mundial en el sector de la telefonia mévil, incluyendo su evento
mas destacado, el MWC (antes conocido como, “Mobile World Congress”). Con sus
conferencias sobre liderazgo y sus exposiciones, en las que se presentan tecnologias y
productos con la tecnologia mas innovadora, MWC atrae a los directivos de las companiias
mas grandes e influyentes del mundo de la industria de la telefonia moévil y sectores
adyacentes, asi como a delegaciones gubernamentales.

Con la eleccion por parte de GSMA de la ciudad de Barcelona como la capital mundial de
las tecnologias moviles, MWCapital contribuye a posicionar Barcelona como referente
global en el ambito digital y a consolidar el legado del MWC a lo largo del afio, impulsando
iniciativas en el ambito de la transferencia de tecnologia, el fomento del talento digital, el
desarrollo de proyectos tecnoldgicos innovadores con impacto social y la generacién de
conocimiento.
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1.3. 4 Years From Now

El area de innovacion de MWCapital tiene como objetivo transformar Barcelona en un hub
para el desarrollo de nuevos negocios y situarla en el mapa de los ecosistemas de
emprendimiento mas importantes de Europa vy, en un futuro préximo, del mundo.

Por ello, MWCapital celebré en 2014 la primera ediciéon del evento “4 Years From Now”
(en adelante, “4YFN”), una iniciativa cuya finalidad es dinamizar el emprendimiento y la
innovacion ofreciendo herramientas y recursos para consolidar un tejido empresarial mas
competitivo y atraer inversion publico-privada.

Para ser mas exactos, 4YFN es, por un lado, un encuentro internacional de startups en el
ambito de la innovacion tecnoldgica actualmente organizado por MWC Barcelona y
GSMA; v, por el otro, una plataforma de negocios y networking para emprendedores,
inversores y empresas multinacionales en la que descubrir nuevas iniciativas. Asi, 4YFN
se ha convertido en la plataforma de negocios para nuevas empresas y como una marca
distintiva en el sector de la innovacién y el emprendimiento.

Por lo anterior, MWCapital dispone anualmente de un espacio expositivo en 4YFN, donde
expone y comparte con el ecosistema emprendedor los proyectos mas relevantes. Se
trata de un espacio donde participan startups, inversores, corporaciones e instituciones y
donde se dan cita las innovaciones, servicios y propuestas mas disruptivas de los distintos
sectores, y que sirve también de escenario para que estos actores tengan la oportunidad
de ofrecer sus contenidos al publico asistente del 4YFN.

1.4.ldoneidad del contrato

En base al contexto descrito, MWCapital requiere de un espacio expositivo atractivo en
4YFN que se convierta en el nicleo de interaccion de todas las sinergias expuestas, por lo
que esta interesada en contratar la prestacién de servicios de muy diversa consideracion
para materializarlo.

En la medida en que el objeto de esta contratacion esta comprendido en el de los
contratos regulados en la normativa en materia de contratacién publica, y dada la
consideracion de MWCapital como entidad del sector publico que tiene la consideracion
de poder adjudicador no administracidon publica, la realizaciéon de estos servicios deben
ser objeto de licitacion al amparo de lo dispuesto en la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de
Contratos del Sector Publico (en adelante, “LCSP?).

Finalmente, hay que tener en consideracion la falta de medios propios para la ejecucién
del contrato por parte de MWCapital dado que no cuenta en estos momentos entre sus
servicios técnicos y personal con profesionales capacitados para llevar a cabo los
aspectos concretos necesarios para el correcto desarrollo del servicio descrito, ni de los
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materiales y herramientas necesarias para su ejecucioén; ni es conveniente la ampliacion
de los medios personales y materiales con lo que cuenta para cumplir con la necesidad
descrita.

2.  Objeto y naturaleza del contrato

El objeto del contrato consiste en la prestacion de un servicio de disefio, produccion,
montaje, desmontaje, mantenimiento, stand Management, catering y otros servicios
asociados del espacio expositivo de MWCapital en 4YFN 2025, que tendra lugar los dias
3,4, 5y 6 de marzo de 2025 en el recinto ferial de Fira de Barcelona (Recinto de Gran Via,
Hall 8.1y 8.0) en Barcelona.

La naturaleza de este contrato se corresponde con la de un contrato de servicios, al
amparo de lo previsto en el articulo 17 de la LCSP.

Dicho objeto se corresponde con el cédigo 79950000-8 “Servicios de organizacion de
exposiciones, ferias y congresos” de la nomenclatura del Vocabulario Comun de
Contratos Publicos (CPV) de la Comisién Europea. Sin embargo, se establecen como
CPVs secundarios los siguientes:

e 30193500-3 Estante expositor

e T7995200-2 Servicios de eventos

o 45255400-3 Trabajos de montaje

e 39151000-5 Mobiliario y equipo diverso

3. Division en lotes

El contrato no se divide en lotes en la medida en que el servicio de disefio, produccion,
montaje, desmontaje, stand management, catering y otros servicios asociados se tiene
que entender como un todo, puesto que el proyecto requiere de una integracion y
coordinacion estrecha entre los diferentes servicios mencionados. Ademas, su divisién en
lotes podria desembocar en que alguno quedase desierto, por su poco atractivo
econdmico a nivel de partidas individuales, y no se consiguiese la totalidad del objeto del
expediente, que no es otro que MWCapital disponga de un espacio expositivo en 4YFN,
junto con sus servicios asociados.

Asimismo, la concepcion, disefio o la creatividad del proyecto ganador no se puede
desglosar en diferentes lotes, pues la idea y el concepto debe ser uno y unico. En este
sector es habitual trabajar conforme esta modalidad, ya que el desglose en lotes obligaria
a contratar por separado a disefiadores, decoradores, empresas instaladoras de
mobiliario, de sonido, etc.; lo que, sin duda, dificultaria la gestion, coordinacién y control
de la entrega en tiempo y forma. Los plazos para el montaje y desmontaje del stand son
muy ajustados y requieren una coordinacion precisa. La contratacion de un unico
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proveedor que se encargue de todos los servicios asegura que los tiempos de ejecucion
se manejen de manera eficiente, evitando retrasos y problemas de coordinacion que
podrian surgir al trabajar con multiples proveedores.

El disefio del espacio expositivo tiene que estar, pues, directamente vinculado con su
produccion, montaje y mantenimiento, para que no se produzcan desajustes
presupuestarios o de ejecucion del proyecto. Si hubiera adjudicatarios diferentes se
podria dar el caso que el proyecto creativo propuesto por la empresa de disefio no pudiera
ser asumido por la empresa constructora porque los materiales necesarios, la distribucion
propuesta o el coste del montaje no lo hicieran viable. Y, en la misma linea, el disefo, la
produccion y el montaje del stand deben estar perfectamente alineados con la gestion de
este y los servicios de catering, para asegurar una experiencia consistente y de alta calidad
para los visitantes.

Por otro lado, acudir a empresas diferentes para cada servicio especifico incrementaria
los costes, al suponer una multiplicacion para cada una de las prestaciones, siendo
contraproducente para la coordinacion del servicio, la gestion técnica integral del espacio
expositivo previo al evento, la asistencia técnica de acompafiamiento durante los dias de
celebracion y, en definitiva, para la eficiencia de los trabajos. Contratar a un unico
proveedor para todos los servicios simplifica la gestion del contrato, ya que solo se
necesita interactuar con una entidad responsable de todo el proyecto. Esto facilita la
comunicacion, la resolucion de problemas y la supervision de la ejecucion de este en un
contexto de alta intensidad laboral como es la presencia en una feria como es 4YFN.

En este sentido, las razones expuestas anteriormente justifican adecuadamente la
decision de no dividir la contratacion en lotes, basandose en la necesidad de cohesion,
simplificacién de la gestion, reduccion de riesgos, optimizacion de costes y la
especializacion del proveedor (ex articulo 99.3.b LCSP).

4, Presupuesto base de licitacion y valor estimado del contrato

El sistema de determinacion del precio es (a) a tanto alzado por la suma de las
prestaciones consistentes en la propuesta de disefio del espacio expositivo, la produccion
del espacio expositivo, la produccion e instalacion de branding, la direccion técnica de
proyecto, el suministro de equipos AV y personal técnico, el suministro de mobiliario, el
servicio de seguridad, el servicio de grabacion de sesiones, el servicio de stand manager y
regidor, el servicio de los perfiles de atencion al publico, el suministro de las unidades de
vestimenta, asi como la provision de lunch box y coffee break para todos los dias del
evento; y (b) segun precios unitarios para el servicio de catering “pop-up” para un maximo
de doce (12) servicios previstos para la totalidad del evento, calculados a partir de la
estimacion del precio que supondria el cumplimiento efectivo del contrato de acuerdo con
las condiciones que constan en el Pliego de Prescripciones Técnicas (en adelante, “PPT”)
para la realizacion de este, tomando como referencia los costes actuales de los trabajos,
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los precios asociados que tienen en el mercado, los costes de ediciones anteriores y los
convenios colectivos de aplicacion, en su caso. Asi, este presupuesto tiene caracter de
maximos, por lo que las ofertas que lo superen seran excluidas del procedimiento.

Asi, para la totalidad de las partidas descritas con anterioridad a excepcion del servicio de
catering “pop-up”, se determinaran a tanto alzado y los licitadores podran hacer una
oferta a la baja. Sin embargo, para la partida del servicio de catering “pop-up” los
licitadores tendran que presentar una oferta a la baja respecto el precio unitario maximo
indicado. Como prevision de gasto, MWCapital no estara obligado a consumir la totalidad
del importe establecido para el servicio de catering “pop-up” sino que se facturaran las
prestaciones efectivamente realizadas de acuerdo con los precios unitarios ofertados, sin
que este hecho de derecho alguno al contratista a ser compensado, resarcido o
indemnizado.

A la finalizacion del evento 4YFN, el adjudicatario informara a MW~Capital del niumero
exacto de catering “pop-up” efectivamente realizados para proceder a su facturacion. El
numero de servicios totales estara siempre dentro del baremo maximo de doce (12)
previstos.

Por otro lado, el precio del contrato sera el de adjudicacion y tiene que incluir, como
partida independiente, el impuesto sobre el valor afiadido. En el precio se consideraran
incluidos los tributos, las tasas, los canones de cualquier tipo que sean de aplicacién, asi
como todos los costes internos, directos, indirectos, gastos generales, transportes o
embalajes, dietas, entre otros conceptos que puedan derivarse de las obligaciones
establecidas en los pliegos que se tienen que cumplir durante la ejecucion del contrato,
incluyendo los costes asociados y la pertinente gestion para la obtencion de eventuales
permisos, licencias y seguros necesarios para la realizacion de los trabajos objeto del
presente contrato, en su caso.

El presupuesto base de licitacién del contrato es de CIENTO TREINTA Y CINCO MIL
TRESCIENTOS NOVENTA Y NUEVE EUROS (135.399,00.-€). Esto es, CIENTO ONCE
MIL NOVECIENTOS EUROS (111.900,00.-€) mas la partida de IVA (21%) que es de
VEINTITRES MIL CUATROCIENTOS NOVENTA Y NUEVE EUROS (23.499,00.-£€).

El indicado presupuesto base de licitacion se corresponde con el presupuesto asignado
para la totalidad de los trabajos recogidos en el PPT, siendo los unicos trabajos a cuyo
abono se compromete MWCapital.

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 100.2 de la LCSP, el precio del contrato se
justifica mediante el siguiente desglose:
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Costes directos 78.330,00.-€

Costes indirectos 26.856,00.-€

Beneficio industrial 6.714,00.-€

Total PBL 111.900,00.-€

IVA 21% 23.499,00.-€

PBL con IVA 135.399,00-£

El presupuesto base de licitacion arriba resefiado se desglosa en la estimacion descrita en
base a las siguientes asunciones y conformado por las diferentes partidas del contrato:

e Costes directos (70%): Son todos los costes de los factores necesarios que se aplican
a la ejecucion del contrato; sobre todo costes de personal, considerando que por la
naturaleza de los trabajos a realizar, el personal que va a prestar los servicios presenta
distintas categorias y tipologias, siendo dificil el calculo del numero de personas y
horas necesarias, puesto que depende no sélo de la organizacion interna de cada
empresay sus recursos, sino también de los recursos disponibles para el montaje y del
tiempo disponible para montar y entregar el espacio expositivo.

e Costes indirectos (24%): Son los costes de los factores necesarios para la ejecucion
del contrato que no corresponden a ninguna unidad concreta, como la mano de obra
indirecta o personal técnico y administrativo adscrito exclusivamente al contrato,
varios (material fungible, papel, etc.), asi como los gastos por la actividad del operador
econdmico, como, entre otros, el alquiler y amortizacion de inmuebles, mobiliario,
ordenadores, publicidad, |IAE e IRPF, gastos financieros, etc.

e Beneficio industrial (6%): Es el beneficio esperado por el contratista como pago de su
actividad empresarial.

La oferta final dependera de otros factores externos, como el interés en realizar el trabajo,
dependiendo de las cargas de trabajo de cada empresa. Consecuentemente, el beneficio
industrial no se puede reflejar en su conjunto, puesto que existen trabajos propios (disefio,
produccién de materiales, gestion, negociacion, pagos a cuenta, etc.) y trabajos externos
(seguros, transportes, etc.) entre otros.

Por lo anterior, el presupuesto resefiando se desglosa también, con caracter orientativo,
mediante los porcentajes de dedicacion que se han estimado para cada partida que
conforma el mismo a excepcion de la partida del servicio de catering “pop-up”, cuyo
desglose se establece segun la suma del precio unitario maximo previsto par a un maximo
de doce (12) servicios, si bien tanto el presupuesto en costes mas arriba como este
desglose se indica Unicamente a efectos de publicidad del procedimiento y de informacion

FOUNDING PARTNERS

s oo s \ Generalitat & Aurtamentde \\"/,
[ o R B k de Catalunya Qi oresons Fira Barcelona /



Mobile
l' ‘l WorldCapital
Barcelona

a los posibles licitadores:

Concepto (tanto alzado) Importe (*)
Propuesta disefio espacio expositivo 4.000,00
Produccion espacio expositivo: montaje, desmontaje y transporte de
materiales, incluida la logistica de acceso y su salida 34.000,00
Produccion e instalacion de branding 4.000,00
Direccidn técnica de proyecto 8.000,00
Suministro de equipos AV y personal técnico 15.000,00
Suministro de mobiliario 14.850,00
Servicio de seguridad 3.000,00
Servicio de grabacion de sesiones 5.500,00
Un (1) Stand Manager (2.850€/mes durante 4 semanas) 2.850,00
Un (1) Regidor (1.800€ durante 3 semanas) 1.800,00
Cuatro (4) perfiles de atencién al publico (275 £/pax x 4 dias + 100 €/pax
formacién) 4.800,00
Suministro de seis (6) unidades de vestimenta 500,00
Veinticinco (25) lunch box (25€/box x 4 dias) 2.500,00
Coffee break (35 pax x 4 dias) 1.500,00
TOTAL 102.300,00
Concepto (precios unitarios) Importe (*)
Servicio de catering “pop-up” (800£€ x 12 “pop-up” maximos previstos) 9.600,00
TOTAL (*) 111.900,00

(*) Los importes son IVA excluido

El valor estimado del contrato, considerando la ausencia de modificaciones previstas y de
cualquier prorroga, es de CIENTO ONCE MIL NOVECIENTOS EUROS (111.900,00.-€).

5. Duracion

La duracidn del contrato se iniciara en la fecha de su formalizacién y se extendera durante
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el montaje y desmontaje del espacio expositivo y la celebracion del 4YFN entre los dias 3,
4,5y 6 de marzo de 2025, finalizando con la entrega del correspondiente informe de cierre
y valoraciéon que, como maximo, debera realizarse antes del 31 de marzo de 2025.

La duracion propuesta permite dar cobertura a la naturaleza y necesidades del contrato,
expresadas en el punto primero de este informe, no siendo necesaria la prevision de
prérroga alguna.

6. Criterios de solvencia
Podran concurrir a este procedimiento todas las empresas o profesionales cuyas
prestaciones estén comprendidas dentro de los fines, objeto o dmbito de la actividad de

este informe de necesidad y, por lo tanto, de los pliegos del procedimiento.

Todos los licitadores, ya sean nacionales o extranjeros, que deseen concurrir al presente
procedimiento de licitacion, deberan acreditar la solvencia que se detalla a continuacion:

NOTA: Los requisitos que han de cumplir todos los licitadores, cuya concurrencia se
declara, deberan ser acreditados unicamente por el licitador en quien recaiga la propuesta
de adjudicacion que habra de aportar la documentacion acreditativa del cumplimiento de
los requisitos de capacidad, y junto con aquellos documentos indicados en la clausula 24
del Pliego de Clausulas Particulares.

No obstante lo anterior, el 6rgano de contratacion o sus servicios dependientes pueden
solicitar en cualquier momento a cualquier licitador la documentacion acreditativa de los
extremos exigidos, cuando considere que existen dudas razonables sobre la vigencia o
fiabilidad de la declaracion, siempre que resulte necesario para el buen desarrollo del
procedimiento.

6.1. Acreditacion de la solvencia econdmica y financiera

El criterio relativo a la solvencia econémica y financiera seleccionado permite verificar que
la capacidad econdmica del operador economico que tiene que llevar a cabo la prestacion
la podra realizar con garantia de éxito.

En este sentido, se debera disponer de un volumen anual de negocios en el ambito al que
se refiere el contrato, referido al mejor de los ultimos tres (3) ejercicios disponibles, en
funcién de las fechas de constituciéon o de inicio de actividades del contratista, deberé ser
igual o superior a una vez el valor total estimado del contrato, es decir, igual o superior a
111.900,00.-€.
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Medio de acreditacion:

e La aportacion de las cuentas anuales aprobadas y depositadas en el Registro
Mercantil correspondientes a los tres (3) ultimos ejercicios cerrados, si el
empresario estuviera inscrito en dicho registro; y en caso contrario, por las
depositadas en el registro oficial en que deba estar inscrito.

e En el caso de que la empresa no tenga la obligaciéon de presentacion de cuentas
ante organismo oficial, debera presentar una declaracion al respecto y presentar
las cuentas legalizadas.

e Encasode que la empresa no tenga la obligacion de presentacion de cuentas ante
organismo oficial ni de legalizar cuentas, debera presentar una declaracién al
respecto, asi como las cuentas firmadas por el representante legal.

e |Los empresarios individuales no inscritos en el Registro Mercantil acreditaran su
volumen anual de negocios mediante sus libros de inventarios y cuentas anuales
legalizados por el Registro Mercantil o declaraciéon de IRPF de los ejercicios
correspondientes.

6.2. Acreditacion de la solvencia técnica o profesional

Los criterios relativos a la solvencia técnica y profesional seleccionados permiten verificar
que el operador econdmico tiene la suficiente experiencia para poder llevar a cabo la
prestacion.

En este sentido, se debera disponer de una relacion de los principales trabajos de
naturaleza igual o similar a los que constituyen el objeto del contrato realizados durante
los ultimos tres (3) ejercicios disponibles, en funcién de las fechas de constitucién o de
inicio de actividades del contratista, para al menos dos 2 empresas y/o instituciones de
ambito local, autondmica, estatal y/o internacional, y cuyo importe anual acumulado en el
afio de mayor ejecucion sea igual o superior al 70% del valor estimado del contrato
(78.330,00.-€).

Medios de acreditacion:

e (No exigible a empresas de nueva creacion): Mediante la aportacion de certificados
expedidos o visados por el 6rgano competente, cuando el destinatario sea una
entidad del sector publico; y, cuando el destinatario sea un sujeto privado,
mediante un certificado expedido por este o, a falta de estos certificados,
mediante una declaracion del empresario acompafiado de los documentos
obrantes en poder del mismo que acrediten la realizacion de la prestacion,
incluyendo en ambos casos los importes de dichos servicios, las fechas en que
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fueron prestados y los correspondientes destinatarios.

e Las empresas de nueva creacion en los términos del articulo 90.4 LCSP
(antigijedad inferior a cinco afios): Mediante declaracion sobre la plantilla media
anual de la empresa y del numero de directivos desde la fecha de constitucién, que
debera ser de cinco (5) empleados desde la fecha de constitucién; pudiendo el
organo de administracion, si lo considera necesario, solicitar un informe de la
Seguridad Social con el numero anual medio de personas trabajadoras

7. Criterios de adjudicacion

La seleccion de la oferta mas ventajosa se determinara teniendo en cuenta la mejor
relacion calidad-precio con el objetivo de obtener ofertas de gran calidad, en aplicacion
de los criterios definidos de la LCSP y de la normativa municipal en materia de
contratacion.

La puntuacién maxima de la totalidad de los criterios de adjudicacién (evaluables
mediante juicio de valor y evaluables automaticamente) es de 100 puntos.

Los criterios de adjudicacion seran:

TA. CRITERIOS DE ADJUDICACION SUBJETIVOS O PONDERABLES EN FUNCION
DE UN JUICIO DE VALOR (Hasta un maximo de 50 puntos)

NOTA: De conformidad con el articulo 146.3 Ley de Contratos, se establece un umbral
minimo de calidad técnica fijado en un 50% de la puntuacion en base a los criterios de
adjudicacion ponderable en funcidn de un juicio de valor. Por lo tanto, aquellas ofertas
que no alcancen los 25 puntos en dichos criterios seran excluidas. (Ver art. 19.3 del pliego
de clausulas particulares)

Se proponen los siguientes criterios porque se considera que este contrato tiene una
incidencia directa en la imagen de MW<Capital, por lo que es indispensable que se preste
conun alto grado de innovacion y calidad, siendo necesario, por lo tanto, que en las ofertas
presentadas se puedan valorar no solo aspectos puramente técnicos sino los aspectos que
inciden en la imagen de marca.
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7.1.1. Propuesta de proyecto de disefio creativo del espacio expositivo (hasta un

maximo de 30 puntos)

NOTA: La extension maxima de este apartado sera de veinte (20) paginas DIN-A 4 (en
vertical u horizontal), letra Arial y tamafio 12 puntos. No computaran la portada y el indice
y las paginas que superen éste limite, incluidos los anexos y, por tanto, no se tendran en
cuenta a los efectos de valoracion de las propuestas.

Los licitadores deberan aportar una propuesta de disefio técnico del espacio expositivo

que demuestre su capacidad para conceptualizar y producir este espacio y presentar a
MW<Capital y sus programas de Proyectos Europeos y Tech Transfer ante la audiencia
prevista.

Se valorara el grado de originalidad y nivel de riesgo asumido de la solucién propuesta en
cuanto a su disefio, la propuesta de espacio y la experiencia de usuario alineada con
aquello previsto enla clausula 3.1. “Desarrollo conceptual del espacio expositivo” del PPT;
y, en particular:

o La creatividad del concepto de disefio de arquitectura efimera propuesto,
utilizando herramientas y recursos innovadores (hasta un maximo de 13
puntos).

e Laalineacidn entre la propuesta de disefio y las necesidades y requerimientos
establecidos en la clausula 3.1. “Desarrollo conceptual del espacio expositivo”
del PPT (hasta un maximo de 13 puntos).

o La propuesta para el flujo de visitantes y la distribucién correcta de publico en

cada espacio, mediante el aprovechamiento del espacio util y el facil acceso de
visitantes (hasta un maximo de 4 puntos).

71.2. Aplicacion en abstracto de la identidad grafica y los valores de la marca
MW(Capital, asi como de sus areas de Tech Transfer y Proyectos Europeos,
en la propuesta de disefio (hasta un maximo de 7 puntos).

NOTA: La extensién maxima de este apartado sera de ocho (8) paginas DIN-A 4 (en
verticual u horizontal), letra Arial y tamafio 12 puntos. No computaran la portada y el indice
y las paginas que superen éste limite, incluidos los anexos y, por tanto, no se tendran en
cuenta a los efectos de valoracion de las propuestas.

Los licitadores deberan presentar una propuesta de diseio grafico del espacio expositivo
con el objetivo de dar protagonismo a la marca, contenidos y objetivos dentro del evento
y de transmitir sus valores, segun lo establecido en la clausula 3.1. “Desarrollo conceptual

FOUNDING PARTNERS

' o e M Generalitat $  Arameece /2
[T S| ma \lY de Catalunya Fira Barcelona S 12




l" “l WorIdCapltaI
Barcelona
del espacio expositivo” del PPT.

En concreto, se valoraran los siguientes extremos:

e La correcta aplicacion en abstracto de la identidad grafica de MWCapital y sus
areas de Tech Transfer y Proyectos Europeos seguin el manual de uso de marca

o Brandbook y otros materiales incluidos como anexo a los pliegos de este
procedimiento. El concepto de disefio y decoracion deberan transmitir,
ademas, los valores de MWCapital al visitante (hasta un maximo de 5 puntos).

o Utilizacion de materiales y soluciones de produccidon que tengan en cuenta la
sostenibilidad en la producciéon y montaje v su posible reutilizacién (hasta un
maximo de 2 puntos).

7.1.3. Proyecto de montaje, mantenimiento y desmontaje del espacio expositivo
(hasta un maximo de 7 puntos)

NOTA: La extension maxima de este apartado sera de veinte (20) paginas DIN-A 4 (en
vertical u horizontal), letra Arial y tamafio 12 puntos. No computaran la portada y el indice
y las paginas que superen éste limite, incluidos los anexos y, por tanto, no se tendréan en
cuenta a los efectos de valoracion de las propuestas.

Los licitadores deberan presentar una propuesta de proyecto de montaje, mantenimiento
y desmontaje del espacio expositivo, segun lo establecido en las clausulas 3.2. “Montaje,

desmontaje, traslado y transporte de materiales” y 3.3 “Puesta en marcha y sequimiento
del proyecto técnico” del PPT.

En concreto, se valoraran los siguientes extremos:

o Dimensionamiento de los recursos personales y técnicos asignados al proyecto
para el montaje, mantenimiento y desmontaje, asi como la idoneidad de los
procesos de sequimiento y reporting previstos descritos de manera detallada

en el proyecto (hasta un maximo de 3 puntos)

o Memoria técnica de la produccién, detallando el plan de montaje, servicios

generales, mantenimiento, iluminacion acorde con las condiciones de luz del
espacio, elementos audiovisuales, rotulacién y otros elementos decorativos
vinculados a la produccioén del espacio, asi como del desmontaje y gestion de
residuos (hasta un maximo de 3 puntos)

¢ Memoria de calidades, detallando los materiales utilizados, acabados, colores
y el mobiliario provisto con especificacién de sus dimensiones (hasta un
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maximo de 1 punto)

Respecto a las dos (2) memorias solicitadas, se tendra en consideracion su
claridad, estructura, nivel de detalle, en relacién con las explicaciones y disefios, el

grado de entendimiento del briefing, asi como la interpretacion de las necesidades
de MW~ Capital mediante la aplicacion de criterios de disefio, innovacién y
proporcionalidad de espacios.

7.1.4. Propuesta de plan de trabajo y equipo de trabajo para la prestacion de los
servicios de stand management y catering (hasta un maximo de 6 puntos)

NOTA: La extensién maxima de este apartado sera de diez (10) paginas DIN-A 4 (en
verticual u horizontal), letra Arial y tamafio 12 puntos. No computaran la portada, el indice,
los CV’s del equipo y sus titulos y/o certificados profesionales correspondientes. Las
paginas que superen éste limite, incluidos los anexos y, por tanto, no se tendran en cuenta
a los efectos de valoracion de las propuestas.

Se debera entregar una propuesta de plan de trabajo y equipo de trabajo para la prestacion
de los servicios de stand management y catering, segun lo establecido en las clausulas
3.4.3 “Stand Mangement y otros servicios” y 5. “Equipo de trabajo” del PPT.

De forma concreta se valorara:

e Un detalle concreto del plan de trabajo, calendarizacion y plan de seqguimiento

(hasta un maximo de 4 puntos)

Se deberan describir los servicios a desarrollar, los detalles de preproduccion y
ejecucion del evento y los canales que pretenden utilizarse para la
comunicacion entre contratista y MWCapital y que deberan garantizar una
plena visibilidad del objetivo de los mismos y permitir coordinar las eventuales
contingencias, con especial valoracion de la aportacion de herramientas de
seguimiento que agilicen su control y comunicacion.

Se tendra en cuenta para su valoracion, la presentacion, estructura, nivel de
desarrollo, coherencia, claridad y orden en la informacién presentada.

e Equipo de trabajo (hasta un maximo de 2 puntos)

Se valorara:

- La estructura, el dimensionamiento de este equipo de trabajo, la
experiencia, la idoneidad y la adecuacién del equipo de trabajo asignado

FOUNDING PARTNERS

A — AT} Generalitat Wz 14
[" WlY de Catalunya ) earee Fira Barcelona ke




l““‘l WorIdCapltaI
Barcelona

a la prestacion del servicio de stand management y catering, teniendo
en cuenta las caracteristicas técnicas minimas del equipo solicitado en
la clausula 5. “Equipo de trabajo” del PPT, con detalle de la dedicacion,
funciones o roles de cada persona e identificando a los
correspondientes interlocutores.

Para la valoracion de este criterio se tomara en consideracion su grado
de detalle (organigrama), la adecuacion de los recursos para los
objetivos que persigue el contrato, la completitud de la propuesta con
el fin de permitir una visibilidad y planificacion adecuadas de las tareas
en el marco del contrato, asi como la paridad de género del equipo
propuesto.

- Para el perfil de (1) Stand Manager y el perfil de (1) Regidor se debera
acompafiar en la propuesta:

)] CV’s de las personas que desarrollaran estas tareas, que deberan
detallar la experiencia relacionada al servicio requerido, los puestos
profesionales ocupados, la formacién, el nivel de idiomas y otros
aspectos relevantes;

i) Titulos y/o certificados oficiales que acrediten la informacién
aportada en el CV respecto al nivel de formacion/estudios y nivel de
idiomas; de conformidad con las caracteristicas minimas exigidas
en la clausula 5 del PPT.

iii) Explicacion detallada de las funciones que se realizaran y asumiran
respecto al servicio a prestar.

Se revisara la adecuacion de los perfiles indicados y se valorara también que
aporten capacidades complementarias y multidisciplinares y permitan el
desarrollo de tareas en paralelo cuando MWCapital lo considere necesario, asi
como experiencia en ferias de ambito nacional e internacional.

En toda la propuesta presentada en el Sobre 2, ponderada en funcién de un juicio de valor,
las opciones (mejoras propuestas) son complementarias al objetivo del PPT y aportan
valor afiadido. Sin embargo, para valorarlas se tendréd en cuenta la descripcion
proporcionada por el contratista, que debera tener suficiente nivel de detalle para su
adecuada valoracion.
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7.2. CRITERIOS DE ADJUDICACION EVALUABLES DE FORMA AUTOMATICA
(Hasta un maximo de 50 puntos)

El uUnico criterio de adjudicacion cuya valoracidon se produce de forma automatica es el
siguiente:

Oferta econémica (hasta un maximo de 50 puntos)

Se otorgara la maxima puntuacion al licitador que formule el precio mas bajo que sea
admisible, es decir, que no sea anormalmente bajo y que no supere el presupuesto base
de licitacion y en el resto de las empresas licitadoras la distribucion de la puntuacion se
hara aplicando la siguiente férmula establecida por la Instruccion de la Gerencia Municipal
y aprobada por Decreto de Alcaldia, de 22 de junio de 2017, publicado en la Gaceta
Municipal del dia 29 de junio:

Presupuesto base de licitacion — oferta (o precio unitario)
Presupuesto base de licitacion - oferta (o precio unitario) mas

:|x Puntos max. = Puntuacioén resultante
econdmica/o

Si un licitador presentara una oferta que iguale el precio de licitacion, quedara admitida

pero no obtendra ninguna puntuacion, por no tratarse de ninguna mejora econémica. Si

un licitador presentara una oferta superior a la del precio de licitacion, quedara excluida.

Ofertas que presuntamente pueden incluir valores anormales o desproporcionados

Se definen los siguientes limites para la consideracion de ofertas que puedan incurrir en
valores anormales o desproporcionados:

e Sihay hasta 10 licitadores, un diferencial de 10 puntos porcentuales por debajo de
la media de las ofertas, si bien, en el caso de un unico licitador, el diferencial sera
de 20 puntos porcentuales respecto al presupuesto neto de licitacion.

e Sielnumero de licitadores es superior a 10, por el calculo de la media de las ofertas
se prescindira de la oferta mas baja y / o de la oferta mas alta si hay un diferencial
superior al 5% respecto de la oferta de inmediato consecutiva.

e Sielnumero delicitadores es superior a 20, por el calculo de la media de las ofertas
se excluirad una o las dos ofertas mas caras y / o una o las dos ofertas mas bajas
siempre y cuando una con la otra o ambas con la que la sigue tengan un diferencial
superior al 5%.

De acuerdo con la prevision del articulo 149.4 LCSP, excluira la oferta si se comprueba que
es anormalmente baja porque no cumple las obligaciones aplicables en materia de
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subcontratacion, obligaciones ambientales, sociales o laborales establecidas en el
Derecho de la Union, en el Derecho Nacional, los convenios colectivos sectoriales vigentes
o por las disposiciones de Derecho internacional enumeradas en el anexo V LCSP.

Asimismo, las ofertas que, de acuerdo con el pliego, puedan ser consideradas con valores
anormales o desproporcionadas, seran excluidas si, en el tramite de audiencia, se
evidencia que los salarios considerados en la oferta son inferiores a lo que establece el
convenio de aplicacion.

En caso de empate entre diversos licitadores se aplicara lo dispuesto en el articulo 147
apartado 2 de la LCSP.

8. Subcontratacion

Se permite la subcontratacién con terceros para la realizacion parcial de la prestacion de
los servicios, con el cumplimiento de los requisitos y obligaciones establecidas en los
articulos 215y 216 LCSP.

9. Mesa de contratacion
Se propone que la Mesa de Contratacion esté constituida por:

- Presidenta: Laia Corbella; Chief of Communications & Corporate Affairs Officer de
MWCapital, o persona en quien delegue;

- Secretaria: Marta Duelo; Chief of Legal & Contractual Services Officer de MW<Capital,
0 persona en quien delegue;

- Vocal: Carme Ponte; Chief of General Services Officer de MWCapital; o persona en
quine delegue;

- Vocal técnico 1: Clara Pont, Communication Executive EU Projects de MWCapital; o

persona en quien delegue;
- Vocal técnico 2: Victor Solanas, Head of Digital Talent Operations de MW<Capital o
persona en quien delegue.

Todos los miembros de la mesa de contratacién tendran voz y voto, excepto el secretario
de la mesa, que actuara con voz y sin voto. La secretaria de la mesa estara asistida por un
técnico auxiliar, cuya incorporacion a las reuniones se prevé con voz, pero sin voto.
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Barcelona, a O5 de agosto de 2024

Laia Corbella
Chief of Communications & Corporate Affairs Officer
Fundacié Barcelona Mobile World Capital Foundation

FOUNDING PARTNERS

Rl e AN} Generalitat B0 suriamart b0
[{‘ A WLV de Catalunya

l““‘l WorIdCapltaI
Barcelona

Wr 18

Fira Barcelona



