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Plec de prescripcions técniques per a la contractacio per procediment obert dels serveis
de creativitat, conceptualitzacié, disseny i produccié d’una campanya de publicitat
institucional sobre residu téxtil a Catalunya (2024-2025)

Expedient nim. ARC-2024-298

Clausula primera. Objecte

L’objecte d’aquesta contractacié és el servei de creativitat, conceptualitzacio, disseny i produccié
d’'una campanya de publicitat institucional sobre residu téxtil a Catalunya.

Clausula segona. Contingut dels serveis a prestar
Les empreses contractistes hauran de realitzar els serveis seguents:

- Creativitat, conceptualitzacio, disseny, realitzacié i produccié d’'una campanya de publicitat
institucional sobre residu téxtil a Catalunya.

Els serveis a prestar es concreten en:

1.-Definicié de la idea i conceptualitzacié de les proposta creativa de la campanya de
publicitat institucional a partir del brifing facilitat, en funcié dels mitjans a on es difondra cada
campanya es poden incloure un o tots els conceptes seglents:

- Definici6 de la idea, conceptualitzacié i creativitat dels espots/videos de la fase A
campanya.

- Definicié de la idea, conceptualitzacio i creativitat de la falca de radio de la fase A
campanya.

- Definici6 de la idea, conceptualitzacio, i creativitat de les peces de la fase A per al mitja
digital.

- Definici6 de la idea, conceptualitzacio i creativitat dels espots/videos de la fase B de la
campanya.

- Definici6 de la idea, conceptualitzacio6 i creativitat de la falca de la fase B de la campanya.

- Definici6 de la idea, conceptualitzacio i creativitat de les peces grafiques per al mitja
premsa i exterior estandard (opis, cartells, banderoles i/o tanques).

- Definicié de la idea, conceptualitzaci6 i creativitat de les peces grafiques especials per al
mitja exterior.

- Definicié de la idea, conceptualitzacio, i creativitat de les peces de la fase B per al mitja
digital.

En tots els casos 'empresa contractista lliurara un dossier en format electronic que contindra de
forma detallada la conceptualitzacid de la proposta creativa per a tots els mitjans definits al
brifing.

2.- Producci6 de totes les peces de la campanya per a la seva difusié

Els serveis a prestar en el cas dels espots/videos son els seguents:
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— Definicié del guié grafic (storyboard) degudament desenvolupat, I'escaleta i la identificacio
dels elements que intervenen en I'espot i el guio per la locucio, tant per la fase A com la B.

— Elecci6 del casting, localitzacions, etc.

— Definicié del pla de rodatge.

— Gestid dels permisos en cas que es necessitin.

— Cerca, selecci6é i compra d’imatges, produccié o compra d’il-lustracions, videos i musica i
pagament dels seus drets.

— Gravaci6 dels videos o muntatges de les imatges d’arxiu o animacio de les il-lustracions.

— Enregistrament de la locuci6 en catala i en araneés.

— Subtitols en catala.

— Edici6, produccid i postproduccio dels videos per a la seva difusio a televisio i les adaptacions
pertinents per a internet i xarxes socials.

Els serveis a prestar en el cas de les falgues sén els segients:

— Definici6 dels guions.

— Elecci6 del casting de veus.

— Enregistrament de la locucié en catala i en aranes.

— Cerca, selecci6 i compra de musica i pagament dels seus drets, si €s necessatri.
— Edicié, producci6 i postproduccio de les falgues per a la seva difusié a la radio.

IMPORTANT: Tant dels espots com de les falques, caldra fer dos tancaments/versions:
o 1amb tancament institucional ‘Generalitat de Catalunya’ + Tagline corporatiu (encara per
definir).
o i 1 amb tancament institucional ‘Generalitat de Catalunya’

Els serveis a prestar en el cas de I'anunci grafic per als mitjans impresos sén els segients:

— Creativitat i master dels originals.

— Cerca i selecci6 del/a fotograf/a.

— Cerca, seleccio i compra d’'imatges, produccié o compra d'’il-lustracions i pagament dels seus
drets.

— A partir de la idea creativa aprovada, s’haura de lliurar un master en obert de cadascuna
de les versions de I’anunci.

Els serveis a prestar en el cas de I'anunci grafic per al mitja exterior (estandard o especial) s6n

els seglents:

— Creativitat i masters d’originals per a suports de publicitat exterior.

— Cerca i selecci6 del/a fotograf/a.

— Cerca, selecci6 i compra d’'imatges, produccié o compra d'il-lustracions i pagament dels seus
drets.

— A partir de la idea creativa aprovada, s’haura de lliurar un master en obert de cadascuna
de les versions de I’anunci.

Els serveis a prestar en el cas de I'anunci per a suports de publicitat digital (baners display
estatics i animats, formats richmedia i anuncis per a xarxes socials) son els seguents:

— Creativitat i masters d’originals per a suports de publicitat digital.
— Cerca, selecci6 i compra d’'imatges, produccioé o compra d'il-lustracions i pagament dels seus
drets.
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— Animacié de les imatges o il-lustracions, si és necessari.

— A partir de la idea creativa aprovada, s’haura de lliurar un master en obert de cadascuna
de les versions de I’anunci.

— Subtitols en catala.

A la fase B de la campanya, I'Agéncia de Residus de Catalunya preveu la creacié d'un kit digital
que contingui els materials de campanya en obert per tal de posar-lo a disposicié dels ens locals
gue estiguin interessats a llencar una campanya propia al seu entorn amb els continguts
personalitzats de la campanya de foment de la recollida selectiva objecte d’aquesta contractacié.

En aquest sentit, els continguts que cal elaborar son els seguents:

— Video: Paquet editable dels diferents espots requerits en el brifing de la creativitat, apartat 7.
Peces de la campanya.

— Falques: Paquet editable de les diferents falques requerides en el brifing de la creativitat,
apartat 7. Peces de la campanya.

— Anunci_grafic per als mitjans _impresos: Paquet editable de les diferents peces grafiques
requerides en el brifing de la creativitat, apartat 6. Peces de la campanya.

— Anunci_grafic per al mitja exterior (estandard o especial): Paquet editable de les peces
creativitats grafiques requerides en el brifing de la creativitat, apartat 6. Peces de la
campanya.

— Publicitat digital: Paquet editable de les diferents peces grafiques requerides en el brifing de
la creativitat, apartat 6. Peces de la campanya.

Format dels materials i del kit digital:

Els videos es lliuraran en FLV, AVI, MPG, MPEG, MP4, RM i WMV o similar. Els videos han de
complir els requisits d'accessibilitat establerts per la Generalitat de Catalunya.
Les falques es lliuraran en un fitxer .MP3 0 .WAW .

El formats dels master en obert dels anuncis per als mitjans impresos i exterior poden ser:
Indesing (en format idml), preferentment, o bé en pdf. Amb entrega de les imatges, il-lustracions,
tipografies/fonts, o qualsevol altre element integrant de la creativitat per separat.

El formats dels master en obert dels anuncis per internet seran preferiblement: .psd, .ai. Amb
entrega de les imatges, il-lustracions, tipografies/fonts, o qualsevol altre element integrant de la
creativitat per separat.

Termini de lliurament:

El termini maxim de lliurament de cadascuna de les campanyes (proposta creativa i materials)
sera:

- 25 dies naturals des de la formalitzacié del contracte per al primer lliurament del material
necessari per al llangcament de la campanya als mitjans de comunicacié. Aquest primer
lliurament de material inclou, com a minim, el video de la primera fase especificada en
el plec tecnic.



https://guiaweb.gencat.cat/ca/desenvolupament/accessibilitat
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- Els materials de la segona fase s’hauran de rebre en el termini de 45 dies naturals a
comptar des de I'entrega dels materials de la primera fase.

- Un cop iniciada la difusioé de la campanya, ’Agéncia de Residus de Catalunya pot
requerir noves peces i adaptacions del material en funcié de les necessitats i la
planificacio de la difusid, fins a esgotar el nombre total de peces creatives i adaptacions
que s’establiran a I'oferta finalment adjudicada. El termini maxim de lliurament de
material addicional de campanya sera de 5 dies naturals des de la seva de la peticio.

- El termini maxim de lliurament de les adaptacions sera de 48 hores des de la seva
peticio.

Lliurament dels materials:

Quan els materials estiguin produits, aprovats i llestos per a la seva insercid als mitjans el
lliurament es realitzara a través dels seglents canals:

e Ellliurament dels espots es fara mitjangant la pujada a la plataforma de distribuci6 digital
d’arxius publicitaris “Adstream” o similar (el cost de la pujada i baixada anira a carrec de
'empresa que gestioni les insercions als mitjans, no a carrec de 'empresa contractista
d’aquest contracte). També es podrien entregar els masters a les diferents cadenes via
correu electronic, via suport digital o ftp’s propies de cadascuna, sempre que els terminis
ho permetin.

e Ellliurament de les falques i dels fitxers que continguin els masters dels anuncis (premsa
escrita, mitja exterior i mitjans digitals) es fara mitjancant I'enviament d'un correu
electronic, o enllag a una plataforma d’intercanvi d’arxius, a 'empresa que gestioni les
insercions als mitjans o 'empresa que gestioni les adaptacions, sempre amb copia al
departament de Comunicacié de I'Agéncia de Residus de Catalunya. En el cas dels
materials per als mitjans digitals es pot requerir la pujada a servidors de publicitat en linia.

Clausula tercera. Obligacions especifiques del contractista

El contractista es compromet a posar tots els mitjans personals i materials que siguin precisos
per a la correcta execucio6 de les tasques a desenvolupar i a facilitar tota la informacid i assisténcia
necessaries per a la utilitzacié dels resultats aportats. La propietat dels treballs adjudicats
correspondra a I’Administracié de la Generalitat de Catalunya i ningu podra fer-ne Us sense la
seva autoritzacio.

Correccio linguistica i Us del catala

L’empresa contractista assumeix I'obligacio de destinar a I'execucio del contracte els mitjans i el
personal que resultin adients per assegurar la correccio lingiistica de les prestacions objecte del
servei.

L’empresa contractista ha de lliurar els treballs objecte d’aquest contracte en catala i en aranés i
a les peces creatives han de quedar representades les diferents variants que presenta la llengua
en els territoris de parla catalana.

Representant de 'empresa contractista davant de 'Agéncia de Residus de Catalunya i direccié

técnica
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Les empreses licitadores, en la seva oferta, haura de fer constar la persona que sera la
responsable de I'empresa davant de 'Agéncia de Residus de Catalunya (ARC), expressant el
nom i cognoms, i el correu electronic, fax i teléfons fix i/o mobil de 'empresa.

Aquesta persona haura de centralitzar les relacions entre I'empresa contractista i els
responsables de I'ARC i assumira la direccié técnica del personal que aporti per dur a terme
aquesta contractacio.

Com a representant de 'empresa contractista davant 'ARC i com a director/a tecnic, aquesta
persona dura a terme el seguiment i control de I'execucié del contracte a nivell econdmic i técnic;
'emissio de les certificacions i facturacid dels serveis realitzats; la resolucié de les incidéncies
que puguin sorgir, aixi com el lliurament de la informacié i documentacié que I'ARC sol-liciti a
I'empresa en relacié amb I'execucié d’aquest contracte, a més la coordinacio técnica dels treballs
que son objecte d’aquest contracte conjuntament amb la persona responsable dimatge
corporativa/Programa d’identificacié visual de 'ARC.

Amb aquesta finalitat, les empreses licitadores, en la seva oferta, designaran la persona
responsable per dur a terme aquesta direccid técnica, amb I'adequada qualificacié técnica i
professional. (Vegeu solvéncia técnica requerida).

Condicions especials d’execucio en relacié a I’accessibilitat
Aixi mateix, caldra garantir els criteris d’accessibilitat en la produccié d’aquells materials o suports

de comunicacio, especialment d’aquells que estiguin destinats a ser publicats a les pagines web
Geco plus de I'Administracio de la Generalitat de Catalunya.

Ana Tarragona i Felip, cap del departament de Comunicacio
Agéncia de Residus de Catalunya
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ANNEX 1. BRIEFING PER LA CREATIVITAT DE LA CAMPANYA DE RESIDU TEXTIL

Expedient: ARC-2024-298

Antecedents

Objectius i missatges

Public objectiu

To i estil de la campanya

Elements de la comunicaci6

Estratégia de comunicacié i peces de la campanya
Terminis de lliurament

Presentacio de la proposta

Calendari d’emissié de la campanya

0. Pressupost
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1. Antecedents

La problematica del téxtil és un tema emergent al llarg dels darrers anys, ja que aquest sector és
un dels majors consumidors de recursos del mén, amb un enorme impacte ambiental i climatic.

En xifres, al mén es venen 100.000 milions de peces de roba cada any i la seva produccio es va
multiplicar per dos entre 2000 i 2014. Després de l'alimentacio, I'habitatge i el transport, el
consum global de productes téxtils és el quart major demandant de matéries primeres i aigua i el
cinqué emissor de gasos d’efecte hivernacle. A més, es calcula que menys de I'1% de tots els
téxtils del mén es reciclen per convertir- los en nous téxtils.

A nivell catala, cada persona consumeix en un any entre 21,5 i 26kg de productes téxtils. Cada
any, més de 147.000 tones de residus textils es valoritzen energéticament o es llencen a
'abocador a Catalunya. Només el 12% dels residus téxtils es recullen selectivament.

Actualment, mentre el consum de roba creix de forma accelerada a tot el mén, la reutilitzacio i el
reciclatge no han crescut al mateix ritme, basicament perqué els productes téxtils no s’han
dissenyat amb criteris de circularitat. Aquest fet provoca la pérdua de molts recursos valuosos
gue es tracten com residus, mentre segueix el consum de matéries primeres i recursos naturals
no renovables del planeta. A més, la indUstria dels téxtils és de les més contaminants per les
seves emissions de gasos d’efecte hivernacle i, fins i tot, per 'abocament de microplastics que
generen les peces de roba fetes amb teixits sintétics.

Pel que fa a la recollida de residus téxtils, les taxes sGn molt baixes respecte altres residus degut
a que encara no es gestionen majoritariament com una fraccié separada de residus. A la majoria
de les llars d’Espanya i Catalunya es llencen dins la fraccio resta i quan es fa la separacio,
aguesta es limita a la roba en bon estat, aquesta que es creu que és la Unica valoritzable. A
banda, els téxtils usats es recullen generalment a través de les entitats socials i la ciutadania ho
percep un acte beneéfic, no com un accio de reutilitzaci6 o reciclatge.

En aquest escenari, es posa en evidéncia la necessitat d’'un canvi de model i avancar cap a la
circularitat. Com a resposta, a Catalunya, es crea el Pacte per a la Moda Circular que és una
iniciativa oberta, transversal i innovadora per transformar del sector del téxtil. Neix amb la
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implicacio de la Generalitat de Catalunya i dels actors de tota la cadena de valor del téxtil que
han treballat conjuntament per desenvolupar-ne el contingut i aconseguir el seu desplegament a
partir de 2022.

El Pacte per ala Moda Circular promou un acord voluntari per impulsar la transformacio del sector
del textil cap a un model circular a partir d’'una perspectiva integral i integradora de tots els actors,
publics i privats, de la seva cadena de valor.

Dins del marc del Pacte per a la Moda Circular, 'Agéncia de Residus de Catalunya ha estat
organitzant diverses actuacions i esdeveniments, com ara:

- Organitzaci6 de la 080Reborn, la primera desfilada de roba de segona ma dins del
marc de la 080 Fashion Week. Per al 2023, s’hi va participar a través d'una
instal-lacio digital i performance sobre 'upcycling del denim.

- Exposicio sobre el Pacte per a la Moda Circular amb xifres de téxtil en el marc de
la 080 Reborn 22 i adaptacié de I'exposicié per fer-la itinerant.

- Exposici6 itinerant POP UP RE Store sobre moda circular, inaugurada el 2024.

- Participacié festival REC d’'lgualada en les seves edicions de 2023 i 2024 amb
l'impuls d’un mercat d’intercanvi de roba, i la organitzacié de taules rodones, entre
altres activitats de sensibilitzacio.

- Acci6 comunicativa a la Placga de les Glories per conscienciar sobre el residu téxtil
en el marc de la Setmana Europea de Prevencié de Residus, al Novembre de
2022.

- Col-laboraci6 amb el cantant Miki Nafiez mitjancant un conveni pel que es
compromet a vestir amb roba de segona ma ell i el seu grup musical durant tota
la seva gira 23-24. Per fer-ho possible, s’ha facilitat un estilista que proporciona
els looks adients.

- Creacio de marca genérica per donar cobertura a totes les accions comunicatives
gue tinguin a veure amb téxtil sostenible “et queda bé”.

- Participaci6 en el projecte europeu Sudoe Fashion Forward com a soci catala.

S’hi afegeix el fet que, per normativa europea, la recollida selectiva de residu téxtil sera un
servei obligatori a prestar a tota la ciutadania de I'Estat a partir de gener 2025.

Aquesta sera la primera campanya de comunicacio dirigida a public en general sobre
sostenibilitat del textil, incloent tant el textil de moda i calcat de tot tipus com el textil de la llar.
En general, qualsevol textil que utilitza la ciutadania de manera particular.

2. Objectius i missatges

Els objectius globals de la campanya de comunicacié son els seglents:

e Donar el missatge de que tenim un problema mediambiental del qué no en som conscients: el
textil és un residu.

¢ Situar en la ment col-lectiva el téxtil com a una fraccié important de residus que de cap manera
pot anar a parar a la fraccio resta i que s’ha de separar selectivament.

o Separant el residu téxtil, entres al bucle de 'economia circular i el residu passa a ser recurs.

El missatge clau de la campanya és evitar gue el téxtil vagi a la fraccié resta
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Per tal d’aconseguir-ho, la campanya ha de constar de dues fases:

a) Fase inicial de presa de consciéncia o “awareness”, aproximadament de setembre a
desembre: en aquest punt, cal que la poblacié s’adoni que el téxtil és un residu que es
genera en grans quantitats. En aquest cas, es proposa fer un video de “social experiment”
on surtin ciutadans de diferents edats i estils que, mitjangant una entrevista o preguntes,
s’adonin de la problematica del residu téxtil.

b) Fase d’implicacié o de “engagement” — aproximadament de desembre 2024 a setembre
2025. En aquest punt, s’haura despertat la consciéncia de la poblacio sobre aquest residu
i caldra fer una campanya de comunicacio per tots els mitjans on el missatge sigui “cal
separar selectivament el téxtil”.

3. Public objectiu

El public objectiu de la campanya és el conjunt de la ciutadania de Catalunya.

4. To i estil de la campanya

Donat que és la primera campanya que es fa de manera general per al residu téxtil, cal que
sigui didactica i senzilla, alhora que moderna i trendy. A diferéncia de les fraccions tipiques
verd-groc-blau-marrd, la poblacié de Catalunya no esta familiaritzada amb la fraccio téxtil com a
una meés a tenir en compte a nivell de separacié i prevencié. Per aquest motiu, cal tenir en
compte que resultara una novetat en general i s’ha d’iniciar de manera simpatica, suau i
adaptada al segle XXI.

5. Elements de la comunicaci6

Els diferents elements que s’han d’aplicar a I'hora de dissenyar la campanya es detallen a
continuacio.

Obligatori:

v' Generalitat de Catalunya

També és desitjable:

v Inclusié del lema “et queda bé” (I’ARC aportara el llibre d’estil)

La confecci6 sera acordada en cada cas.

6. Estrategia de comunicacio i peces de la campanya

L’estratégia de comunicacio i la creativitat hauran de ser diferents per les dues fases de la
campanya.

a. FASE A: Per a la fase “a” d’awareness o creacié de consciéncia, que haura de durar
aproximadament de setembre a desembre de 2024, es volen accions comunicatives
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sorprenents i que facin reflexionar. En aquest punt, cal que la poblacié s’adoni que el téxtil
€s un residu.

Peces fase a. Caldra crear, dissenyar i produir les seglients peces:

Mitjans/canals audiovisuals (televisio, cinema, online...):

e 1 espot genéric d’entre 40” i 60” de durada amb el missatge principal de campanya.
El video haura de poder-se dividir en diferents capsules que tinguin sentit per elles mateixes i
en conjunt.

Mitjans radiofonics:
¢ 1 falca genérica de 30” de durada com a maxim amb el missatge principal de campanya.
Mitjans digitals

e 1 peca en els formats estandard display habituals.
e Capsules en format especial Brand Day.
e Accions de branded content per diversos sites.

Xarxes Socials
[J Adaptacié del Video i de la Grafica

o Adaptar el video i les grafiques per a totes les plataformes de xarxes socials.
[0 Peces Especifiques per a Xarxes Socials

o Crear continguts especifics per a xarxes socials que permetin crear un “longtail” de la
campanya, incloent totes les adaptacions.

o En aquest cas, es proposa per exemple fer un o diversos videos de “social
experiment” on surtin ciutadans de diferents edats i estils que, mitjangant una
entrevista o preguntes, s’adonin de la problematica del residu téxtil. Aquesta
comunicacié s’haura de viralitzar (el fee promocional va a part) i pot estar
recolzada amb altres elements. El reporter o reportera ha de ser una cara
coneguda per la ciutadania o I'entorn social media.

o Incloure peces multimédia que responguin a les tendéncies de les xarxes
socials, com ara:

= Stories interactives

= GIFs

= Videos de curta durada

= FAQs

= Get Ready With Me (GRWM)
= Stickers

[J Marqueting d’Influencers

e Col-laborar amb 10 influencers.
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o Latarifa dels influencers sera gestionada a part, pero cal incloure tota la gestié de la
col-laboracioé en la proposta.

[0 Material de Promocio

e Dissenyar un maxim de 3 suports de materials promocionals.
e Pot incloure adhesius, pins o similars.

a. FASE B: Per a la fase “b”, d’engagement o implicacié, que haura de durar
aproximadament de gener a setembre 2025, s’haura despertat la consciencia de la
poblacié sobre aquest residu i caldra fer una campanya de comunicacié per tots els
mitjans on el missatge sigui “cal separar selectivament el téxtil’. Cal tenir en compte que
al gener de 2025 s’inicia la obligaci6 per als municipis de facilitar sistemes de recollida
selectiva del residu téxtil per a la ciutadania. En aquest sentit, I'objectiu principal d’aquesta
fase sera conscienciar i informar la ciutadania de on i com separar el residu téxtil, aixi
com la importancia del mateix.

Peces fase b. Caldra crear, dissenyar i produir totes les peces necessaries en funcio de la
proposta creativa per a la difusié d’'una campanya multimeédia de gran abast.
La campanya s’ha de basar en una estratégia multimédia centrada en una pecga audiovisual
principal/genérica d’entre 40 segons i 1 minut que presenti de forma general el téxtil com a
nova faccié i 4 peces alternatives d’entre 20 i 30 segons que s’adaptin als diferents models de
recollida selectiva dels municipis:

1. recollida per contenidors de lliure accés

2. recollida porta a porta/domiciliaria a demanda

3. recollida mitjancant deixalleries o punts de recollida municipal

4. punts de venda (o altres establiments, botigues de segona ma)).
Els mitjans que es contemplaran per vehicular i difondre el missatge son:
Mitjans/canals audiovisuals (televisid, cinema, online...):
e 1 espot geneéric d’entre 40” i 60” de durada amb el missatge principal de campanya.
e 4 espots d’entre 20” i 30" de durada com a maxim, que desenvolupin algun dels missatges
secundaris o concrets descrits.
¢ Una pecga de 10” de patrocini per a programes de televisioé basada en I'espot genéric (de 60”).
Mitjans radiofonics:

¢ 1 falca de com a molt 30” de durada, per desenvolupar el missatge principal de la campanya

Mitjans impresos:
e 1 original generic amb el missatge principal de campanya (versié plana i versio mitja plana)
Mitja exterior:

e Formats verticals (opi, banderola, darrera integral autobus, ...)
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¢ Formats horitzontals (lateral autobus, integral autobus/tramvia, tanca, ...)
Mitjans digitals
e 1 peca en els formats estandard display habituals.
e Peces en format especial Brand Day.
e Accions de branded content per diversos sites.
Xarxes Socials
[J Adaptaci6 del Video i de la Grafica
o Adaptar el video i les grafiques per a totes les plataformes de xarxes socials.

[1 Peces Especifiques per a Xarxes Socials

o Crear continguts especifics per a xarxes socials que permetin crear un “longtail” de la
campanya, incloent totes les adaptacions.

[J Marqueting d’Influencers
e Col-laborar amb 4 influencers.

o Latarifa dels influencers sera gestionada a part, pero cal incloure tota la gesti6 de la
col-laboracioé en la proposta.

A continuacid, s’exposa el detall de la produccié que es requereix per a cada mitja.

Detall Produccié mitjans audiovisuals (televisid, cinema, online...):

Creativitat, producci6 i realitzacio dels diferents espots. A partir de la idea creativa, el concepte
audiovisual i els elements aprovats, i un cop consensuats els detalls de la produccio, es
realitzara el rodatge, realitzacio, edicié, muntatge i postproduccié dels mateixos.

Per al mitja televisio caldra pujar I'original de cadascuna de les versions via Adstream o sistema
similar (100% del cost d’Adstream o similar anira a carrec del pla de mitjans).

Per al mitja cinema caldra produir el master (el cost de les copies, si n’hi ha, ja que
majoritariament son ja digitals, anira a carrec del pla de mitjans).

Per al mitja online, es requerira I'adaptacio del format dels espots per a la seva difusio (preroll,
video-in-banner, robavideo, billboard-video, audiovisual per a xarxes socials,...)

*En la proposta técnica caldra presentar, pel que fa als espots:

- Guio grafic (story) degudament desenvolupat, escaleta i identificacié dels
elements que intervenen en l'espot. Es podra també presentar una
maqueta o animatic que mostri I'estil i tipologia d’imatges i la proposta de
muntatge.

- També caldra presentar una fitxa amb els detalls técnics previstos per a
la produccié dels espots/videos:
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Equip de filmacio i recursos d’edicio i post-produccio.

Personal adscrit a la produccio.

Possibles localitzacions i casting.

Proposta de sequencies de video i/o imatges estatiques que
provenen d’arxiu o biblioteca, si la proposta creativa dels videos
aixi ho recull, amb el compromis de respectar la llicencia d'ds en
cada cas.

O O O O

Detall produccié mitjans radiofonics:

Creativitat i produccié de les diverses falques. Després de revisar i aprovar els guions definitius
i les veus de locucid, es realitzara I'enregistrament i postproduccié de totes les falques.

*A la proposta técnica caldra presentar proposta de text-guions escrits de les
diverses falques de radio”

Detall produccid Mitjans impresos:

Creativitat i produccié de I'anunci grafic per a la premsa escrita en format vertical (plana color) i
en format horitzontal (mitja plana color).

Posteriorment es podran demanar altres formats segons la proposta de mitjans. Aquests formats
hauran d’estar inclosos al pressupost global.

Es lliurara el master en obert de cadascuna de les versions aprovades de I’'anunci i es
lliuraran també les adaptacions a les mides dels suports de premsa a on s’inserira I'anunci,
d’acord amb el llistat que facilitara 'empresa que gestioni el pla de mitjans (es preveuen 4
adaptacions per als mitjans impresos).

*A la proposta técnica dels mitjans impresos, caldra presentar tots els originals
(1 genéric + 4 especifics) tant en format vertical (plana color) com en format
horitzontal (mitja plana color).

Es poden proposar altres formats més petits, si la idea creativa ho justifica i s’hi
adapta.

Detall produccié Mitja exterior:

Creativitat i produccié de I'anunci per a tots aquells formats que requereixin els diferents suports
de publicitat exterior. Aquests formats hauran d’estar inclosos al pressupost global.

Es lliurara el master en obert de cadascuna de les versions aprovades de I'anunci i es lliuraran
també les adaptacions a les mides dels diferents suports d’exterior on s’inserira, d’acord amb el
llistat que facilitara 'empresa que gestioni el pla de mitjans (es preveuen unes 8 adaptacions
per als mitjans impresos).

Detall produccié Mitjans digitals i Xarxes Socials:

Creativitat i produccio de I'anunci, tant pel que fa a formats de display, com a formats especials
o formats adhoc per a xarxes.
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Posteriorment es podran demanar altres formats segons la proposta de mitjans. Aquests formats
hauran d’estar inclosos al pressupost global.

Es lliurara el master en obert de cadascuna de les versions aprovades de I'anunci. Caldra
produir totes les versions/adaptacions a utilitzar per a I'estratégia de comunicacié online
facilitant els formats necessaris per tal que les peces o videos (doble robaplanes, megabaner,
robaplanes, brand day, preroll, robavideo, audio,...) compleixin els requisits i les especificacions
optimes que requereixin els diferents suports de campanya, d’acord amb el llistat que facilitara
I'empresa que gestioni el pla de mitjans.

També caldra produir tots aquells formats necessaris per a difondre a les xarxes socials
(stories, videos, imatges, etc).

En total es preveuen unes 35 adaptacions de digital i xarxes socials.

*En la proposta técnica, pel que fa a mitjans digitals, caldra presentar:

- una proposta de 'anunci per a una campanya display (doble robaplanes,
megabaner, robaplanes, ...), tant de la versié genérica, com de les 4
versions especifiques dirigides als 4 models de recollida.

- una proposta de format especial Brand Day.

- una proposta d’accions de branded content.

*En la proposta técnica, pel que fa a Xarxes Socials, caldra presentar:

- una estratégia i planificacié d’accions que es promouran a través de les
xarxes socials i que inclouran influencers, tenint en compte el producte
genéric i els que fan referéncia als 4 models de recollida que componen
la campanya. S’ha d’incloure al pressupost de campanya tant la produccio
de totes aquestes peces per a xarxes (siguin stories, posts, o el que es
consideri), aixi com tot el relacionat amb I'is d’influencers (catxés
inclosos).

7. Terminis de lliurament

Finalment, és important recordar I'estipulat al plec de prescripcions técniques corresponent,
quant a terminis de lliurament:

e Caldra fer un primer lliurament del material necessari per a l'inici de la difusié de
la campanya en un termini maxim de 25 dies naturals des de la formalitzacié del
contracte.

¢ Els materials de la segona fase s’hauran de rebre en el termini de 45 dies
naturals a comptar des de I'entrega dels materials de la primera fase.

e EIl termini maxim de lliurament de materials addicionals de campanya sera de 5
dies naturals des de la seva peticio.

¢ Eltermini maxim de lliurament de les adaptacions sera de 48 hores des de la seva
peticio.

8. Presentacio de la proposta

Es dura a terme una presentacié de la proposta de campanya i caldra justificar I'oferta
economica.




o>

Les empreses han de presentar una proposta técnica i economica que haura d’incloure els
seguents elements:

- Argumentari del concepte creatiu.

- Guié grafic (story) degudament desenvolupat, escaleta i identificacié dels elements que
intervenen en els espots. Es podra també presentar una maqueta o animatic que mostri
I'estil i tipologia d’imatges i la proposta de muntatge.

- Fitxa amb els detalls técnics previstos per a la produccié dels videos.

- Text-guions escrits de totes les falques de campanya.

- Proposta de la grafica per al mitja impres, exterior i internet.

- Proposta economica

9. Calendari d’emissié de la campanya
La campanya es preveu implementar-la en dues fases, d’acord amb el Pla de Mitjans:
a. Fase d’awareness: fins a desembre 2024
b. Fase engagement: de gener a setembre de 2025, amb possibilitat d’allargar-la fins a

desembre 2025.

En qualsevol cas, tot el material haura d’estar enllestit abans que s’exhaureixi la vigéncia del
contracte.

10. Pressupost
El pressupost maxim disponible és de 140.000 € + IVA.

Aix0 inclou I'estratégia comunicativa, la conceptualitzacio i desenvolupament de la idea creativa
en cadascun dels mitjans convencionals i la produccié de materials dels mitjans convencionals.

Drets d’emissioé de 2 anys.

El pressupost ha de contemplar els materials descrits al punt 6 d’aquest brifing on es detalla el
material que caldra produir. presentar un pressupost desglossat per cada una de les
partides/concepte. Es valorara que el pressupost s’ajusti a les exigéncies de produccio de la
creativitat plantejada.
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ANNEX 2- Presentaci6 de les ofertes

Preu unitari ofert

. Import total
Concepte er concepte (IVA Unitats |
P P p ( (IVA exclos)
exclos)
Preu per a la conceptualitzacio, creativitat i produccio
d’un o diversos videos de social experiment i € 1 €
adaptacio
Preu per a la conceptualitzacio, creativitat i produccio € 1 €
d’un espot de 60 segons de durada
Preu per a la conceptualitzacio, creativitat i produccio € 4 €
d’espots d’entre 20 i 30 segons de durada
Preu per a la conceptualitzacio, creativitat i produccio € 2 €
de falques de maxim 30 segons de durada
Preu per a la creativitat i produccié d’un original € 1 €
d’anunci per als mitjans impresos
Preu per a la creativitat i produccié d’un original € 1 €
d’anunci per al mitja exterior
Preu per a la creativitat i produccié d’un original € 1 €
d’anunci per als mitjans digitals
Preu per a la produccié d’'una adaptacio de la
creativitat dels anuncis a diferents formats i mides per € 4 €
a la seva insercié al mitja impres.
Preu per a la produccio d’'una adaptacié de la
creativitat dels anuncis als formats i mides estandard € 4 €
(opis i marquesines) per a la seva inserci6 al mitja
exterior.
Preu per a la produccio d’'una adaptacié de la
creativitat dels anuncis a formats i mides especials € 4 €
(autobusos) per a la seva inserci6 al mitja exterior.
Preu per a la produccié d’'una adaptacié de la
creativitat dels anuncis als formats i mides display € 25 €
habituals (robaplanes doble, megabaner, sky, etc.)
per a la seva insercio al mitja internet.
Preu per a la produccio d’'una adaptacié de la
creativitat dels anuncis a formats i mides especials € 10 €
(brand day, animaci6é multimédia, video grafic, etc.)
per a la seva inserci6 al mitja internet.
Honoraris d’agéncia € 1 €
TOTAL IVA exclos: €
IVA (21%): €

TOTAL IVA inclos:




