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Informe justificatiu per a la contractacié administrativa per procediment
obert dels serveis de creativitat, conceptualitzaci6, disseny i produccié
d’una campanya de publicitat institucional sobre residu téxtil a Catalunya
2024

1. Antecedents

La problematica del téxtil és un tema emergent al llarg dels darrers anys, ja que aquest sector
és un dels majors consumidors de recursos del mon, amb un enorme impacte ambiental i
climatic.

En xifres, al mén es venen 100.000 milions de peces de roba cada any i la seva produccio es
va multiplicar per dos entre 2000 i 2014. Després de l'alimentacié, I'habitatge i el transport, el
consum global de productes téxtils és el quart major demandant de matéries primeres i aigua i
el cinqué emissor de gasos d’efecte hivernacle. A més, es calcula que menys de I'1% de tots
els téxtils del mén es reciclen per convertir- los en nous téxtils.

A nivell catala, cada persona consumeix en un any entre 21,5 i 26kg de productes téxtils. Cada
any, més de 147.000 tones de residus téxtils es valoritzen energéticament o es llencen a
I'abocador a Catalunya. Només el 12% dels residus téxtils es recullen selectivament.

Actualment, mentre el consum de roba creix de forma accelerada a tot el mén, la reutilitzacio i
el reciclatge no han crescut al mateix ritme, basicament perqué els productes téxtils no s’han
dissenyat amb criteris de circularitat. Aquest fet provoca la pérdua de molts recursos valuosos
gue es tracten com residus, mentre segueix el consum de matéries primeres i recursos naturals
no renovables del planeta. A més, la industria dels téxtils és de les més contaminants per les
seves emissions de gasos d’efecte hivernacle i, fins i tot, per 'abocament de microplastics que
generen les peces de roba fetes amb teixits sintétics.

Pel que fa a la recollida de residus téxtils, les taxes sén molt baixes respecte altres residus
degut a que encara no es gestionen majoritariament com una fraccié separada de residus. A la
majoria de les llars d’Espanya i Catalunya es llencen dins la fraccio resta i quan es fa la
separacio, aquesta es limita a la roba en bon estat, aquesta que es creu que és la Unica
valoritzable. A banda, els téxtils usats es recullen generalment a través de les entitats socials i
la ciutadania ho percep un acte beneéfic, no com un accio de reutilitzacio o reciclatge.

En aquest escenari, es posa en evidéncia la necessitat d’'un canvi de model i avancar cap a la
circularitat. Com a resposta, a Catalunya, es crea el Pacte per a la Moda Circular que és una
iniciativa oberta, transversal i innovadora per transformar del sector del téxtil. Neix amb la
implicacio de la Generalitat de Catalunya i dels actors de tota la cadena de valor del téxtil que
han treballat conjuntament per desenvolupar-ne el contingut i aconseguir el seu desplegament
a partir de 2022.
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El Pacte per a la Moda Circular promou un acord voluntari per impulsar la transformacio del
sector del téxtil cap a un model circular a partir d’'una perspectiva integral i integradora de tots
els actors, publics i privats, de la seva cadena de valor.

Dins del marc del Pacte per a la Moda Circular, 'Agéncia de Residus de Catalunya ha estat
organitzant diverses actuacions i esdeveniments, com ara:

- Organitzaci6é de la 080Reborn, la primera desfilada de roba de segona ma dins
del marc de la 080 Fashion Week. Per al 2023, s’hi va participar a través d’'una
instal-lacio digital i performance sobre I'upcycling del denim.

- Exposici6é sobre el Pacte per a la Moda Circular amb xifres de téxtil en el marc
de la 080 Reborn 22 i adaptacio de I'exposicio per fer-la itinerant.

- Exposicié itinerant POP UP RE Store sobre moda circular, inaugurada el 2024.

- Participacié festival REC d’lgualada en les seves edicions de 2023 i 2024 amb
l'impuls d’'un mercat d’intercanvi de roba, i la organitzacié de taules rodones,
entre altres activitats de sensibilitzacio.

- Accié comunicativa a la Placa de les Glories per conscienciar sobre el residu
téxtil en el marc de la Setmana Europea de Prevencié de Residus, al Novembre
de 2022.

- Col-laboraci6 amb el cantant Miki NUfiez mitjancant un conveni pel qué es
compromet a vestir amb roba de segona ma ell i el seu grup musical durant tota
la seva gira 23-24. Per fer-ho possible, s’ha facilitat un estilista que proporciona
els looks adients.

- Creaci6 de marca genérica per donar cobertura a totes les accions
comunicatives que tinguin a veure amb téxtil sostenible “et queda bé”.

- Participaci6 en el projecte europeu Sudoe Fashion Forward com a soci catala.

S’hi afegeix el fet que, per normativa europea, la recollida selectiva de residu textil sera un
servei obligatori a prestar a tota la ciutadania de Catalunya a partir de gener 2025.

Aquesta sera la primera campanya de comunicacié dirigida a public en general sobre
sostenibilitat del textil, incloent tant el téxtil de moda i calgat de tot tipus com el téxtil de la llar.
En general, qualsevol téxtil que utilitza la ciutadania de manera particular.

2. Justificacioé de la necessitat i idoneitat del contracte

La unitat promotora és I'Agéncia de Residus de Catalunya, en coordinacié amb la Direcci6
General de Difusio, com a 0rgan competent en matéria de publicitat institucional.

L’Acord de Govern de 19 de setembre de 2017 estableix que a la Direccié General de Difusio li
correspon coordinar la publicitat institucional i definir els criteris per al desenvolupament de les
campanyes de publicitat institucional- de I'Administracié de la Generalitat i de les entitats que
en depenen.

Es pretén engegar aquesta campanya amb els objectius de: a) donar el missatge de que tenim
un problema mediambiental del qué no en som conscients: el téxtil és un residu; b) Situar en la
ment col-lectiva el téxtil com a una fraccioé important de residus que de cap manera pot anar a
parar a la fraccié resta i que s’ha de separar selectivament.
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Els mitjans personals i materials de la Agéncia de Residus de Catalunya sén insuficients per
poder assumir internament la realitzacié del servei objecte de la contractacid, en els termes i
condicions que es detallen en el plec de prescripcions técniques. Un cop valorada i desestimada
la possibilitat d’assumir la tasca de dur a terme la creativitat d’'una campanya de gran abast amb
els recursos humans i materials propis, 'Agéncia de Residus de Catalunya considera necessatri
contractar externament la creativitat, disseny, realitzacid i produccio de tots els materials i peces
necessaries que cal desenvolupar per a cadascun dels mitjans de comunicacio a través dels
quals es difondra la campanya de publicitat objecte d’aquest informe.

3. Import de licitacié/valor del contracte VEC

El Valor estimat del contracte (VEC) és el seglient:

Import sense IVA
140.000,00 €

El pressupost maxim de licitacio és el seguent:

Import sense IVA | Import IVA Import total, IVA inclos
140.000,00 € 29.400,00 € 169.400,00 €

4. Termini d’execucioé del contracte

La prestacio dels serveis objecte d’aquesta contractacié s’haura de realitzar des de la data de
signatura del contracte i fins el 31 de desembre de 2024.

S’estableixen els seglients terminis parcials d’execucié:

25 dies naturals des de la formalitzacié del contracte per al primer lliurament del material
necessari per al llangament de la campanya als mitjans de comunicacié. Aquest primer
lliurament de material inclou, com a minim, el video de la primera fase especificada en el plec
tecnic.

Els materials de la segona fase s’hauran de rebre en el termini de 45 dies naturals a comptar
des de 'entrega dels materials de la primera fase.

Un cop iniciada la difusié de la campanya, '’Agéncia de Residus de Catalunya pot requerir noves
peces i adaptacions del material en funcié de les necessitats i la planificacié de la difusié, fins
a esgotar el nombre total de peces creatives i adaptacions que s’establiran a I'oferta finalment
adjudicada. El termini maxim de lliurament de material addicional de campanya sera de 5 dies
naturals des de la seva de la peticio.

El termini maxim de lliurament de les adaptacions sera de 48 hores des de la seva petici6.

Es preveu una prorroga de termini de tres mesos en cas necessari. Aquesta prorroga no té
repercussié economica.

5. Lloc de lliurament/prestacio del servei

Catalunya.
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6. Procediment d’adjudicacio

El procediment escollit per a la contractacié és el procediment obert, que permet la maxima
concurrencia, d'acord amb el que preveu la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de contractes del
sector public, per la que es transposen a I'ordenament juridic espanyol les Directives del
Parlament Europeu i del Consell 2014/23/UE i 2014/24/UE, de 26 de febrer de 2014.

7. Criteris d’adjudicaci6 en base a la millor relacié qualitat-preu

D’acord amb I'article 145 de la LCSP, la seleccid i valoracio de les propostes es fara mitjangant
I'aplicacié d’'una pluralitat de criteris d’adjudicacio.

8.1. Criteris d’adjudicacié ponderables en funcié d’un judici de valor

La proposta técnica es puntuara amb un maxim de 49 punts valorant aspectes, tant a nivell
d’'imatge com funcionals, que contribueixin a assegurar que el missatge a transmetre als
ciutadans i ciutadanes de Catalunya s’ajusti als objectius informatius, és a dir, que el missatge
es comuniqui d’'una forma entenedora, clara i objectiva perd també original i notoria per poder
captar I'atencio del public objectiu.

Les empreses licitadores han de presentar una proposta técnica que, d’acord amb al punt 6
del brifing annex al plec de prescripcions técniques, haura d’incloure els seglents elements:

- Argumentari del concepte creatiu.

- Guio grafic (story) degudament desenvolupat, escaleta i identificacié dels elements que
intervenen en els espots. Es podra també presentar una maqueta o animatic que mostri
I'estil i tipologia d’imatges i la proposta de muntatge.

- Fitxa amb els detalls técnics previstos per a la produccio dels videos.
- Text-guions escrits de totes les falques de campanya.
- Proposta de la grafica per al mitja imprées, exterior i internet.

Els criteris especifics de valoracié de 'oferta técnica s’han determinat en 6 parametres d’analisi
tenint en compte la forma que adopta la campanya (creativitat, originalitat i notorietat de la
imatge), el fons (claredat i objectivitat pel que fa al contingut del missatge) i les accions
especialment dissenyades per a xarxes socials per tal obtenir un més alt grau d’eficiéncia
econdmica, d’eficacia i de qualitat en I'execucié de I'objecte d’aquest contracte.

Aquests 6 parametres s’agrupen en 3 blocs:
A. Elements clau (fins a un maxim de 38 punts) d’acord amb la segtient distribucié:

e |dea i concepte creatiu: es valorara el grau de notorietat, originalitat de la idea, elements
d’'impacte i adequacié a l'objecte de comunicacié que es detalla al brifing. Aquest apartat es
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valorara amb un maxim de 15 punts, aixi com que totes les peces han de tenir una part final
generica igual on es transmeti un missatge general.

e Missatge: es valorara el nivell d’adequacié de 'impacte del missatge de la campanya i com
aguest dona resposta al que es detalla al brifing. Aquest apartat es valorara amb un maxim de

9 punts.

o Disseny i estética: es valorara I'originalitat i I'impacte de la part formal de la campanya, és a
dir, el tipus d'imatge, el disseny, la composicié grafica, aixi com la utilitzacié de recursos que
garanteixin el nivell de comprensié. Aquest apartat es valorara amb un maxim de 9 punts.

e Integracid i coheréncia entre la imatge audiovisual i la imatge grafica: grau d’integracié de
totes les peces de campanya (espot, grafica, ...) de manera que tots els codis visuals treballin
en una mateixa direccio i construeixin una campanya global (que no hi hagi desconnexié entre
els diferents elements que conformen la campanya). Puntuacié maxima: 5 punts.

B. To i estil (fins a un maxim de 5 punts): es valorara que l'estil de campanya i el to utilitzat
doni compliment als condicionants detallats en el punt 4 del brifing. Aquest apartat es valorara
amb un maxim de 5 punts.

C. Accions a les Xarxes Socials (fins a un maxim de 6 punts): es valorara I'estrategia i
planificacié d’accions que es promouran a través de les xarxes socials tenint en compte els 3
subsegments diferenciats a qui es dirigeix la campanya (joves, adults i gent gran), tal com indica
el punt 5, apartat internet i xarxes socials, del brifing. Aquest apartat es valorara amb un maxim

de 6 punts.

8.2. Criteris d’adjudicacié ponderables de forma automatica i expressié de la féormula o
sistema objectiu de valoraci6

Els criteris que s’han de valorar de forma automatica (maxim 51 punts) seran el preu del servei,
la millora en el temps de lliurament del material i la millora en el nombre d’adaptacions.

A. Preu del servei: fins a 25 punts

L’oferta econdmica total es puntuara de forma automatica aplicant la férmula que es detalla a
continuacio:

P = Puntuacioé de I'oferta a Valorar
v

P, = [1 i ( M) < (L)] x P P = Punts criteri econdmic
O, = Oferta Millor

O. = Oferta a Valorar

IL = Import de Licitacié
VP = Valor de ponderacié

L’6rgan de contractacio, aplicara a la férmula un valor de ponderacié vinculat al pes del criteri
preu en relacié a la valoracié total.
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El Valor de Ponderacio sera 1.

La oferta econdmica s’ha de presentar d’'acord amb l'annex 2 del plec de prescripcions
tecniques.

B. Millora en el temps de lliurament dels materials (peces necessaries en funcié de la
proposta creativa per a la difusié de la campanya i les seves adaptacions). Fins a 16 punts.

La ponderacio d’aquest apartat es fara d’acord amb la seguent distribucio:

Criteri Puntuacio

20 dies naturals des de la formalitzacio del contracte per al primer lliurament del material
necessari per al llangament de la campanya als mitjans de comunicacié. Aquest primer
lliurament de material inclou, com a minim, els espots, les falques i els masters i

adaptacions necessaries per a l'inici de la difusi6 de la campanya a la premsa escrita, al 16
mitja exterior i als mitjans digitals.

El termini maxim de lliurament de les adaptacions sera de 24 hores des de la seva peticio.

22 dies naturals des de la formalitzacio del contracte per al primer lliurament del material
necessari per al llangament de la campanya als mitjans de comunicacié. Aquest primer
lliurament de material inclou, com a minim, els espots, les falques i els masters i

adaptacions necessaries per a l'inici de la difusi6 de la campanya a la premsa escrita, al 8
mitja exterior i als mitjans digitals.

El termini maxim de lliurament de les adaptacions sera de 36 hores des de la seva peticio.

C. Millora en el nombre d’adaptacions per als mitjans impresos, respecte al minim
establert en el punt 6 del brifing. Fins a 5 punts.

Criteri Puntuacio
Produccié d’'un nombre igual o inferior a 15 i igual o superior a 13 5
adaptacions

Produccié d’'un nombre igual o inferior a 12 adaptacions i igual o 3
superior a 9

Produccié d’un nombre igual o inferior a 8 adaptacions i igual o 2
superior a 6

Menys de 6 adaptacions 0

8.2.D. Millora en el nombre d’adaptacions per als mitjans digitals, respecte al minim
establert en el punt 6 del brifing. Fins a 5 punts.

Criteri Puntuacio
Produccié d’un nombre igual o inferior a 65 i igual o superior a 56 5
adaptacions




o3>

Producci6é d’'un nombre igual o inferior a 55 adaptacions i igual o 3
superior a 45
Produccié d’'un nombre igual o inferior a 44 adaptacions i igual o 2
superior a 36
Menys de 36 adaptacions 0

Les millores ofertes per I'empresa que resulti adjudicataria tindran caracter contractual i el seu
incompliment derivara en responsabilitat de 'empresa. Aixi mateix, les millores proposades s’entendran
incloses en el preu ofert i per tant no podran suposar cost addicional per a ’Agéncia de Residus de
Catalunya.

8. Condicions especials d’execucio

9.a Condicions especials d’execucié de caracter social, étic i mediambiental

Amb la finalitat d’afavorir I'aplicacié de mesures que fomentin la igualtat entre dones i homes a
la feina i afavorir una participacié més alta de la dona en el mercat laboral, s’estableix la segtient
clausula per a la igualtat efectiva de dones i homes:

L’empresa adjudicataria i tots els membres de 'equip de treball no faran us de llenguatge sexista
en cap documentacié escrita ni visual relacionada amb el contracte.

També s’estableixen les seglients consideracions mediambientals a fi de contribuir a complir
I'objectiu que estableix l'article 88 de la Llei 2/2011, de 4 de marg, d’economia sostenible; el
manteniment o la millora dels valors mediambientals que es puguin veure afectats per I'execucio
del contracte:

- Reduir les impressions el maxim possible i lliurar tots els documents generats
preferentment en format electronic. Quan sigui necessari imprimir, utilitzar
preferentment paper 100% reciclat i fabricat amb un procés lliure de clor, fer les
impressions a doble cara i en blanc i negre.

- Separar i gestionar correctament les diferents fraccions de residus generats i
implementar mesures d’estalvi d’aigua i energia a l'oficina.

- Realitzar els desplagaments imprescindibles per I'execucio del contracte, prioritariament
en transport public o amb vehicles de baixes emissions: eléctrics, hibrids o de gas (bifuel
de gasolina).

- La produccié del material de campanya es realitzara preferentment en paper de fibres
reciclades ( minim de 90% ), el paper no s’ha de blanquejar o ha de ser lliure de clor en
la seva produccio (PCF). Sempre que hi hagi embalatge primari (sobres) ha de ser de
paper 90% reciclat i ha de prescindir d'etiquetes adhesives amb l'adreca de la persona
destinataria. Si s’utilitzen capses com a embalatge de transport, hauran de ser de paper
o carté amb un minim del 80% reciclat.
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9. Justificacié de la no divisié en lots

Aquesta contractacid6 no es dividira en lots perqué és absolutament imprescindible una
coordinacié integral de les tasques per assolir una correcta execucié del servei i donar
coheréncia i unitat a la campanya.

10.Subcontractaci6 i cessio del contracte
No es podra cedir el contracte perqué les qualitats técniques de I'empresa adjudicataria com a
autora d'una idea creativa i d’'una conceptualitzacié de campanya sén determinants a I'hora
d’adjudicar el contracte.

Es podra subcontractar la part corresponent a la produccié (no la creativitat) de les peces
audiovisuals de la campanya: espots i falques.

11. Modificacions del contracte

No es preveu la modificacié del contracte.

12.Responsable del contracte

La direccid, coordinacio i supervisio de les tasques objecte d’aquest contracte, es duran a terme
per part de 'Agéncia de Residus de Catalunya.

En aquest expedient es designa com a responsable del contracte la Sra. Ana Tarragona i Felip,
cap del departament de Comunicacio de I'’Agéncia de Residus de Catalunya.

D’acord amb allé que s’ha exposat,

PROPOSO

Que s’inicii la contractacio administrativa dels serveis de creativitat, conceptualitzacio,
disseny i produccié d’'una campanya de publicitat institucional sobre residu textil a

Catalunya, amb les caracteristiques especificades en aquest informe i la proposta de
plec de prescripcions técniques que s’ha elaborat també per aquesta unitat promotora.

Ana Tarragona i Felip
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