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1.
La marca




1. La marca

1.1 Presentacié

Catalunya té una important indUstria
agroalimentaria. Es el primer sector de I'economia
catalana.

La identitat de la marca Catalunya sintetitza

la poténcia del sector agroalimentari catala.

El logotip és clar i directe, i transmet un missatge
positiu. Destaca visualment i posa en valor
Catalunya com a pais mediterrani i innovador.
D'aquesta maneraq, visibilitza el sector
agroalimentari catald tant al pais com a l'exterior
i incrementa la percepcidé de valor en torn dels seus
productes i del seu origen.

L'Us molt present d'il-lustracions i de fotografies
de productes de mar, de muntanyaq, aixi com

de zones de secd i de regadiu, reforca la idea

de diversitat de Catalunya i de la riquesa del seu
territori. El tractament grafic espontani de les
il-lustracions subratlla la proximitat, la naturalitat
i el sabor auténtic dels productes de la marca.



1. La marca 1.2 La marca Catalunya

La marca Catalunya estd formada pel logotip +

el simbol.
Tots dos elements formen una unitat i no es poden

fer servir per separat.

Aqui s'indiquen les mides minimes recomanades

per a la seva utilitzacié.

Catalunya

C
\44

&l Cataluny

170 px
45 mm

5 J Descarregar arxius originals


https://monsieurmadame.es/transfer/Catalunya_Marca-CAT.zip

1. La marca 1.2 La marca Catalunya

La marca Catalunya disposa d'una versié en
castelld i una altra en angles.

Segons les necessitats, la versidé principal en catald
podra ser substituida per una d'elles.

C C
Catalonia Cataluna
\J \J

(‘:ﬂ- Catalonia c\:fT Cataluna

170 px 170 px
45 mm 45 mm



1. La marca 1.2 La marca Catalunya 1.2.1 — Construccié i area de seguretat

En aquest esquema es mostra la relacié entre
els diferents elements que componen la marca.

Aqguestes proporcions no es poden alterar sota cap
mena de concepte, excepte en les aplicacions que
estiguin normativitzades en el manual.

El requadre gris defineix I'drea de seguretat
minima de la marca. Cap element, grafic i/o marge

pot estar dins de I'espai establert.

A les versions en altres idiomes se seguira el mateix
criteri per construir la seva drea de seguretat.

X/ 2

X/ 2




1. La marca 1.2 La marca Catalunya 1.2.2 — Marca + baseline

La marca Catalunya estda disponible amb una
versiéo amb baseline.

Tots dos elements formen una unitat i no es poden
fer servir per separat.

La marca amb baseline és la versié principal de
la marca. Sempre que sigui possible s'utilitzara

aquesta versié com a primera opcio.

Catalunya

\V/ On el menjar és cultura

C 'I' Catalunya

\4~

170 px
45 mm

8 { Descarregar arxius originals


https://monsieurmadame.es/transfer/Catalunya_Marca-CAT+claim.zip

1. La marca 1.2 La marca Catalunya 1.2.2 — Marca + baseline

La versié de la marca amb baseline disposa d'una
opcié en castella i una altra en angles.

Segons les necessitats, la versié en catald podra
ser substituida per una d'elles.

%‘I‘ Catalonia %‘I‘ Cataluna
\ » Where food is culture \ , Donde la comida es cultura

\\J \\JX

170 px 170 px
45 mm 45 mm

CT Cataloniﬂ CVT Cataluna




1. La marca 1.2 La marca Catalunya 1.2.3 — Construccid i area de seguretat

En aquest esquema es mostra la relacié entre
els diferents elements que componen la marca.

Aqguestes proporcions no es poden alterar sota cap
mena de concepte, excepte en les aplicacions que
estiguin normativitzades en el manual.

El requadre gris defineix I'drea de seguretat

minima de la marca. Cap element, grafic i/o marge
pot estar dins de I'espai establert.

A les versions en altres idiomes se seguira el mateix
criteri per construir la seva drea de seguretat.

x/2

X/ 2
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1. La marca 1.2 La marca Catalunya 1.2.4 — Versio color de la marca

La versid principal es compon de la marca en negre

sobre un fons blanc trencat.

Sempre que sigui possible, s'utilitzara el logotip
amb aquesta relacié de colors.

La marca s'ha de fer servir en la totalitat del
conjunt: simbol, logotip i baseline. Es contempla
I'Us sense baseline quan la llegibilitat es vegi

Cata I u nya compromesa o quan, per raons argumentades,
se n'hagi de prescindir del seu Us.

C
\4*

Catalunya
On el menjar és cultura

(<0

1



1. La marca 1.2 La marca Catalunya

C
VT Catalunya Catalunya Catalunya
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(=©

Catalunya
On el menjar és cultura

C 'I' Catalunya

v 'I' Catalunya
\ » On el menjar és cultura

On el menjar és cultura

(©

Catalunya

(=©

C
Catalunya Catalunya
\JJ

O

'I' Catalunya 'I' Catalunya

'I' Catalunya

On el menjar és cultura

(<

On el menjar és cultura On el menjar és cultura

1.2.5 — Altres opcions de color

La marca Catalunya es podrd fer servir també
en els casos aqui presentats:

1. En positiu i negatiu
2. Sobre fons foscos en color blanc trencat

3. Sobre fons clars en color negre

No s'autoritza qualsevol altra forma d'aplicacié.

12



1. La marca 1.2 La marca Catalunya 1.2.5 — Altres opcions de color

Per a I'aplicacié de la marca sobre fotografies se
seguird la mateixa logica abans descrita i cuidant
que sigui prou llegible:

1. En negre sobre imatges clares

‘%T Catalunya

2. En blanc sobre imatges fosques

No s'autoritza qualsevol altra forma d'aplicacié.

— —I;atalunya: e e CVT Catalunya .
= S g On eI menjar és cultura_ e \ » On el menjar és cultura 13
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1. La marca

Catalunya

N

1.2 La marca Catalunya

On el menjar és cultura

Catalunya

1.2.6 — Usos incorrectes

No usar sobre fotos que impedeixin la seva

correcta llegibilitat.

No canviar la disposicid ni les proporcions
dels seus elements.

No usar en negre sobre fons fosc.

No deformar.

No afegir un perfil ni cap altre element.

No usar altres tipografies.

14



1. La marca 1.3 Simbol

La marca Catalunya té un simbol.

Tots dos elements formen una unitat i no es poden

fer servir per separat.

El simbol podrda ser usat com un element
identificador on la marca ja és present. En cap cas
podrad utilitzar-se sol per representar la marca.

Aqui queden indicades les mesures minimes

V recomanades per a la seva utilitzacié.

i)

50 px
13 mm

15 J Descarregar arxius originals


https://monsieurmadame.es/transfer/Catalunya_Simbol.zip

1. La marca

x/3

1.3 Simbol

x/3

1.3.1 — Area de seguretat

En aquest esquema es mostra la relacié entre
els diferents elements que componen el simbol.

Aguestes proporcions no es poden alterar sota
cap mena de concepte, excepte en les aplicacions
que estiguin normativitzades en el manual.

El requadre gris defineix I'drea de seguretat
minima del simbol. Cap element, grafic i/o marge
pot estar dins de I'espai establert.

Per a algunes aplicacions es permet l'opcid

del simbol en un cercle.

En blau s'indica I'area d'alld que quedaria inscrit.
Només s'autoritza el seu Us en els casos indicats
en aguest manual.
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1. La marca 1.3 Simbol 1.3.2 — Versiod color del simbol

La versid principal es compon del simbol en negre
sobre un fons blanc trencat.

Sempre que sigui possible, s'utilitzara el simbol
amb aquesta relacié de colors.

S'ofereix una versié alternativa composta d'un fons
vermell y simbol en blanc trencat.

C C
\44 \44

17




1. La marca 1.3 Simbol 1.3.3 — Altres opcions de color

El simbol també es podra fer servir en els casos

aqui presentats:

1. En positiu i negatiu
2. Sobre fons foscos en color blanc trencat

3. Sobre fons clars en color negre

No s'autoritza qualsevol altra forma d'aplicacié.

(<0

C
\44

@O
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1. La marca 1.3 Simbol 1.3.3 — Altres opcions de color

Per a l'aplicacié del simbol sobre fotografies
se seguird la mateixa logica abans descrita
i cuidant que sigui prou llegible:

1. En negre sobre imatges clares

2. En blanc sobre imatges fosques

No s'autoritza qualsevol altra forma d'aplicacié.




1. La marca 1.3 Simbol 1.3.4 — Usos incorrectes

No usar sobre fotos que impedeixin la seva
correcta llegibilitat.

No canviar la disposicié ni les proporcions dels seus

elements.

No usar en negre sobre fons fosc.

No deformar.

No afegir un perfil ni cap altre element.

No usar altres colors que els habilitats en
el manual.

20




1. La marca

o;
\4*

o;
\4*

Catalunya
On el peix és cultura

Catalunya
On el vi és cultura

%‘I‘ Catalunya

170 px
45 mm

@0

C
\4*

Catalunya
On la fruita és cultura

Catalunya
On Poli és cultura

1.4 La marca per sectors

La marca Catalunya disposa de versions de
subsectors agroalimentaris. Aquestes versions
podran ser usades per a comunicacions d'un sector,
tot substituint la versié de la marca + claim. Tots
dos elements formen una unitat i no es poden fer

servir per separat.

Aqui s'indiquen les mides minimes recomanades

per a la seva utilitzacié.

Es respectard la mateixa area de seguretat
indicada a la versié principal de la marca.

Aquest manual recull I'aplicacié de la marca com

a exemples a sectors ja aprovats.

La creacié de nous subsectors és una competéncia
exclusiva del Departament d'Accié Climatica,
Alimentacié i Agenda Rural.

21 4 Descarregar arxius originals


https://monsieurmadame.es/transfer/Catalunya_Marca-CAT-sectors.zip

1. La marca 1.4 La marca per sectors

Igual que la versid principal de la marca, la versié
Cataluna per a sectors disposa d'una opcid en castella i una

Donde el pescado es cultura altra en angles.

Catalonia
Where seafood is culture

Segons les necessitats, la versié en catald podra
ser substituida per una d'elles.

Cataluna

Catalonia
W Donde la fruta es cultura

here fruit is culture

Cataluna

Catalonia
W Donde el vino es cultura

here wine is culture

Cataluna
Donde el aceite es cultura

Catalonia
Where oil is culture

(€ & =
(€ & =

C Catalonia C Cataluna
\JJ \J)

170 px 170 px
45 mm 45 mm 22




1. La marca

T

(=©

(©

Catalunya
On el peix és cultura

Catalunya
On el peix és cultura

Catalunya
On el vi és cultura

Catalunya
On el vi és cultura

1.4 La marca per sectors

(=©

(=©

T

Catalunya
On la fruita és cultura

Catalunya
On la fruita és cultura

Catalunya
On l'oli és cultura

Catalunya
On I’oli és cultura

1.4.1 — Versid color de la marca per sectors

A la versié en color s'usard el color especific indicat
per a cada sector a la pagina 28.

En cap cas es podran utilitzar altres colors
diferents als assignats a cada sector.

Es podra fer servir:

1. En negre + color de sector sobre fons blanc
trencat.

2. En blanc trencat sobre fons de color del sector.

23



1. La marca 1.4 La marca per sectors 1.4.2 — Altres opcions de color

La marca per sectors també es podra fer servir
en els casos aqui presentats:

1. En positiu i negatiu

2. Sobre fons foscos en color blanc trencat

3. Sobre fons clars en color negre

CVT Catalunya CVT Catalunya No s'autoritza qualsevol altra forma d'aplicacié.
\ , On l'oli es cultura \ , On l'oli es cultura

CT Catalunya
\V » Onloli és cultura

'I' Catalunya CT Catalunya CT Catalunya
\ » Onl’oli és cultura \ , On l'oli es cultura \V » On l'oli es cultura

24



1. La marca 1.4 La marca per sectors 1.4.2 — Altres opcions de color

Per a I'aplicacié de la marca per sector sobre
fotografies se seguird la seglent logica i cuidant

que sigui prou llegible:

1. En negre sobre imatges clares

C 'I' Catalunya
\V » On el peix és cultura

2. En blanc sobre imatges fosques

No s'autoritza qualsevol altra forma d'aplicacié.

B ———— e C Catalunya
— e — - \, On la fruita és cultura 2>




1. La marca

Helvetica Neue 75 bold (+italic)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqgrstuvwxyz
12345678905€%&;!?;@°2,.;:”

Helvetica Neue 55 regular (+italic)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
1234567890$€%&!?;@°2,.;:”

1.5 Tipografia corporativa

Helvetica Neue 75 Bold i Helvetica Neue 55 Regular
sén les tipografies que s'usaran en

les comunicacions i materials de la marca.

Aqui es descriuen els estils habilitats de cadascuna
d'elles.

Aquestes tipografies s'usaran tant per a materials
impresos com digitals i aplicacions web.

No esta permes I'Us d'altres tipografies i/o estils
que no siguin els aqui descrits.

Helvetica Neue 75 Bold es fara servir per a titulars,
per a textos destacats i CTA (call to action).

Helvetica Neue 55 Regular serd usada per a titols
de segon i tercer nivell, aixi com per a paragrafs
i notes.

26



1. La marca 1.5 Tipografia corporativa 1.5.1 — Tipografies alternatives

Arial bold (+ita|ic) Arial regular (+ita|ic) En els casos en qué no es disposi de la familia
tipografca Helvetica (ex. formularis i documentacié
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ cministrothe, presentacions multimedte,
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz tipografea Arial. Per ala signatura de correy,
1234567890$€%&i!?&@0a,.;:” 1234567890$€%&| !?&@oa,_;:” cal utilitzar la tipografa Verdana i I'Open Sans

per a les pagines web.

Verdana bold (+italic) Verdana regular (+italic)
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnhnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890$€%&il?é@93,.;:" 1234567890%$€%&i!?.@039,.;:"

Open Sans bold (+italic) Open Sans reqular (+italic)
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHI|JKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimninopqrstuvwxyz abcdefghijklmninopqgrstuvwxyz
1234567890%$€%&;!?;@°3,.;:" 1234567890%$€%&!7; @°4,.;."

27



1. La marca 1.6 Colors corporatius

Els colors corporatius principals de la marca

Blanc trencat Vermell sén el negre, el blanc trencat i el vermell.

A més d'aquests colors, s'estableixen aquests altres

colors per a cada sector:

® Blau — Peix i marisc

@® Verd — Fruita i horta

@® Violeta — Viicava
@® \V\erd oliva — Olis vegetals

Sectors secundaris:

PROCESS BLACK U PANTONE 7527 U - 50% PANTONE 186 U ® Rosa — Carn i embotits

C73 Mé67 Y65 K80 C04 MO3 Y09 KOO C18 M100 Y89 K10 .
#171717 #F2FOES #BAOO21 @ Groc mostassa — Fine food

Violeta Verd oliva

PANTONE 214 U
C21 M94 Y58 KO7
#BA3252

Groc mostassa

PANTONE Purple U PANTONE 370 U PANTONE 7405 U
C39 M99 Y16 KO1 C62 M34 Y100 K17 C17 M39 Y100 KO1
#A4257C #647A30 #D59C00

PANTONE 3005 U PANTONE 3278 U
C84 M51YO05 KOO C86 M25 Y73 KO9
#2C74B3 #008564

28




1. La marca 1.7 Convivéncia amb altres marques 1.7.1 — Convivéncia amb la marca de la Generalitat

S'usard la marca acompanyada de l'identificador
Catalunya | beny :
V ., de la Generalitat com a norma general i en els casos
N’ J en els quals intervinguin dos o0 més departaments.

En aquests casos, se seguiran aquestes indicacions

Harmonitzacid X

en horizontal.

X per a la seva correcta aplicacié.

Harmonitzacid X

en vertital.

C Catalunya
\VT, On el menjar és cultura

29



1.7 Convivéncia amb altres marques 1.7.1 — Convivéncia amb la marca de la Generalitat

1. La marca
Es mostren alguns exemples de com utilitzar
correctament les marques:
1. En color sobre fons clars
2. En blanc trencat sobre fons foscos
3. En color sobre fotografies clares
4. En blanc sobre fotografies fosques
m Generalitat %‘I‘ Catalunya m Generalitat %‘I‘ Catalunya
J/ de Catalunya \\Y !, On el menjar és cultura de Catalunya \\Y !, On el menjar és cultura

M Generalitat CT Catalunya M Generalitat CT Catalunya
Y de Catalunya \ , On el menjar és cultura Y/ de Catalunya \ , On el menjar és cultura

30




1. La marca

1.7 Convivéncia amb altres marques

Harmonitzacidé
en horizontal
per als cossos

de 12 pt i superiors.

Harmonitzacié
en vertical
per als cossos

de 12 pt i superiors.

% il- .
Alimentacio i Agenda Rural

%I‘ Catalunyq

C Catalunya
\VT, On el menjar és cultura

Harmonitzacid
en horizontal

per als cossos
de 7 a I'11 pt.

Harmonitzacié
en vertical

per als cossos
de 7 a I'11 pt.

Generalitat de Catalunya
Departament d’Accié Climatica,
WY Alimentacio i Agenda Rural

v Catalunya

W Generalitat de Catalunya
Departament d’Accm Cllmatlca,

C Catalunya
\VT, On el menijar és cultura

1.7.2 — Convivéncia amb la marca del Departament

d'Accioé Climatica, Alimentacié i Agenda Rural

En casos concrets d'actuacié del Departament
d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

La marca Catalunya anird sempre acompanyada
del distintiu del Departament.

Se seguiran aquestes indicacions per a la seva
correcta aplicacid.
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1. La marca

Harmonitzacidé

en horizontal

per als cossos

de 12 pt i superiors.

1.7 Convivéncia amb altres marques

Alimentacio i genda Rural

Harmonitzacié
en horizontal
per als cossos
de 7 a I'"11 pt.

romotora dels aliments catalans

SR

Generalitat de Catalunya
Departament d’Accié Climatica,
Alimentacié i Agenda Rural

~=Prodeca [ Catalunya

romotora dels aliments catalan \ > On €l menjar es cultura

n el menjar é

de Catalunya s Prodeca v| Catalunya

1.7.2 — Convivéncia amb la marca del Departament

d'Accioé Climatica, Alimentacié i Agenda Rural

La marca del Departament d'Accié Climatica,
Alimentacié i Agenda Rural podra anar
acompanyada de la identificacié de Prodeca.

Se seguiran aquestes indicacions per a la seva
correcta aplicacié.

32



1.7 Convivéncia amb altres marques 1.7.2 — Convivéencia amb la marca del Departament

1. La marca
d'Accioé Climatica, Alimentacié i Agenda Rural

En els casos on les marques vagin acompanyades
d'altres distintius, s'afegiran seguint el sistema

Harmonitzacid

en horizontal aqui presentat.

per als cossos
de 12 pt i superiors.

romotora dels aliments catalans

s P C T Catalunya Milions
rOdeca \V , On el menjar és cultur E& futurs

Harmonitzacidé
en horizontal
per als cossos
de 7 a I'11 pt.

] G litat de Catal OO0 =y=
X @ Departament d’Accio Climatica, XXX P rOd ecd Y I OCatIaIur_\yq ) me“ If(L)IrtlL?rs
\ > n el menjar es cuitur

Alimentacié i Agenda Rural romotora dels aliments catalan

33



1. La marca 1.7 Convivéncia amb altres marques 1.7.2 — Convivencia amb la marca del Departament

d'Accioé Climatica, Alimentacié i Agenda Rural

Es mostren alguns exemples de com utilitzar
correctament les marques:

1. En color sobre fons clars
2. En blanc trencat sobre fons foscos
3. En color sobre fotografies clares

4. En blanc sobre fotografies fosques

(1) Seperemen: iscs #¥Prodeca $T Catalunya (] St e, 5 Prodeca $T Catalunya

Departament d’Acci6 Climatica, L) V I I
WY/ Alimentacié i Agenda Rural Promotora dels aliments catalans \ , On el menjar és cultura LY Alimentacié i Agenda Rural Promotora dels aliments catalans \ , On el menjar és cultura

NN Generalitat de Catalunya C T Catalunya

V ‘ﬁ Genera“tat de Catalunya c T Catalunya Depar‘tament d,Accié Climétlca, e000 V

Departament d’Acci6 Climatica, 000 V T ‘ I
WUl Alimentaci6 i Agenda Rural Promotora dels aliments catalans \ , On el menjar és cultura WY/ Alimentaci6 i Agenda Rural Promotora dels aliments catalans \ » On el menjar és cultura

34




2.
Llenguatge grafic




2. Llenguatge grafic 2.1 ll-lustracions

Aqgui es presenten les il-lustracions que conformen
la identitat de la marca Catalunya.

Representen diferents productes relacionats
amb els sectors de la indUstria agroalimentaria
i el territori.

Per a les comunicacions generals de la marca
s'usaran les il-lustracions en vermell sobre fons
blanc trencat.

Opcionalment, es podran usar també en negatiu i
en blanc sobre imatges.

Aqguestes il-lustracions s'utilitzaran per crear

W I'univers visual de la marca i mai es podran fer

servir com a icones individuals.

36 { Descarregar arxius originals


https://monsieurmadame.es/transfer/Catalunya_Illustracions.zip

2. Llenguatge grafic

2.1 ll-lustracions

2.1.1 — ll-lustracions per sectors

Les il-lustracions de la marca es poden usar
per identificar un sector concret.

Cada sector disposa de les seves propies icones
aqui presentades, que no es podran fer servir
per a cap altre sector.

@ Peiximarisc
@® Fruitaihorta
@® Viicava

@® Olis vegetals

Als materials de qualsevol sector només es podra
fer servir la il-lustracié del sol aqui indicada.
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2. Llenguatge grafic 2.1 ll-lustracions 2.1.1 — ll-lustracions per sectors

Aqui es mostra un exemple de com aplicar
correctament les il-lustracions:

- Sempre grans.

- No usar massa elements. Caldrd prestar
especial atencié al fet que no interfereixin en la
comunicacié del missatge.

- S'usaran a sang, excepte en les il-lustracions
més lleugeres (arrds, raim, olives...) que podran
situar-se dins del format.

Per a les comunicacions de sectors s'usaran les
il-lustracions amb el seu color corresponent sobre
fons blanc trencat.

Opcionalment, es podran usar també en negatiu i

en blanc sobre imatges.
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2.1.1 — ll-lustracions per sectors

2.1 ll-lustracions

2. Llenguatge grafic

Per als sectors secundaris es farda servir la mateixa
|6gica d'aplicacié explicada anteriorment.

® Carniembotits
@® Fine food
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2. Llenguatge grafic

Q2IpC

A

—_

_~

2.2 Iconografia

Si és necessari, es podran utilitzar les icones
de la Direccié General de Difusié.

Es podran fer servir d'‘aquesta manera o crear
variants a partir d'elles. En aquest cas, les noves

versions hauran de ser validades pel departament
de Difusié.

Sempre s'usaran seguint la |dgica de colors
i aplicacié de la marca.

Aqui s'en presenta una mostra.
Aqguestes icones i d'altres estan disponibles per
descarregar al seglent enllag = piv/gencat.
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http://identitatcorporativa.gencat.cat/ca/aplicacions/infografies/

2. Llenguatge grafic

2.3 Estil fotografic

Per mostrar imatges de territori es faran servir
fotos que representaran la diversitat del paisatge
de Catalunya.

Tipus de plans i enquadraments

Plans generals amb molta profunditat de camp
on es barregin explotacions i territori.

Imatges frontals a peu d'escenari o des d'un punt
de vista superior.

Es podran usar fotos amb plans molt més tancats
per destacar un element del territori.

Enfocament

Imatges nitides i enfocades on s'apreciin tots
els detalls de I'entorn.

Il-luminacid

S'usaran fotos amb llum natural de qualsevol
moment del dia. Preferentment, s'usaran fotos
de dies assolellats per transmetre la bona energia
que ens regala Catalunya.
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2. Llenguatge grafic 2.3 Estil fotografic

Aqui es mostren diferents composicions possibles
per fotografiar la gent en el territori.

S'usaran fotos de productors i també de gent
gaudint de les terres o dels productes catalans.
Prioritzem una diversitat d'edats, des dels infants
fins a la gent gran.

Les imatges seran espontdnies, amb una llum

f i retoc natural i bastant detall.

e e | - Tipus de plans i enquadraments

A Bl A7 e o
i, TNEE.

- Imatges de la gent en el seu entorn: en I'explotacié,

TE ARG S R amb el bestiar o fent tasques quotidianes.
o " 1"'1"':“'"''*lll!!l-‘-n.n.. e ,

e Plans oberts amb una vista general del paisatge

o plans més tancats.

Enfocament

Imatges nitides i enfocades on s'apreciin tots
els detalls de I'entorn.

Il-luminacid

Llum natural filtrada buscant el contrast, pero
intentant evitar les ombres de la llum directa

e S ey i e e

del sol.

Persones

Imatges espontdnies amb posats naturals. En tot
cas, el protagonista és el territori o el producte.
Per aixo, no cal veure la cara de les persones.
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2. Llenguatge grafic

2.3 Estil fotografic

Aqgui es presenten les fotos dels productes.

Aguestes imatges representen els productes en el
seu entorn d'origen o en el seu procés de fabricacié.

Cal precisar que es poden usar fotos amb mans
que estan traballant el producte. Es important
que l'escenari sigui el més natural possible.
Aquestes imatges seran senzilles i naturals, fugint
de plans carregats d'elements i natures mortes.

Les indicacions tecniques per a aquestes imatges
seran similars a les indicades per al territoriila
seva gent.

En els casos en que s'utilitzin imatges de productes
d'altres marques que tinguin un registre diferent
(veure imatges de la dreta), aquestes s'usaran
sempre sobre el fons de color blanc trencat de la
marca.
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2. Llenguatge grafic

Fundacio Alicia 16 de novembre
Cami Sant Benet

08272 Sant Fruitds de Bages
Barcelona

Deprop
Trobada comercial

amb compradors del sector
d’alimentacio de proximitat.

C Catalunya
\VT, On el menjar és cultura

C

Catalunya
On el menjar és cultura

2.4 Exemples d'aplicacio versié genérica

Aqui es presenten alguns exemples de com utilitzar
correctament el llenguatge grafic de la marca.

Per a la versié geneérica es podra usar qualsevol de
les il-lustracions disponibles.

Per a la correcta aplicacié de la marca, colors,
fotografiesiil-lustracions, es respectaran les
normes descrites anteriorment.

En peces de comunicacié amb text (cartells,
portades, banderoles,...) se seguira un estil com el
de la imatge de l'esquerra:

General
fons

@® il-lustracions

Titol
@ Helvetica Neue 75 Bold
- Situat a la meitat superior del format.

Subtitol
@ Helvetica Neue 55 Regular
- Situat sota el titol en la meitat superior del

format.

Informacié complementaria

@ Helvetica Neue 55 Regular. Es podra utilitzar la
versidé bold per a destacats dins del text.

- Situat a la part superior del format a 2 columnes.
Si fos necessari incloure més informacid, es podran
usar 3 o0 4 columnes.
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2. Llenguatge grafic 2.4 Exemples d'aplicacié versié genérica 2.4.1 — Usos incorrectes

No combinar colors.

Fundacio Alicia 16 de novembre
Cami Sant Benet

08272 Sant Fruitds de Bages
Barcelona

‘C\:'T Catalunya

No usar les il-lustracions en color sobre fotografia.

No usar un altre estil d'imatges.

amb compradors/del sector
d’alimentacio

Sec C Catalunya
proximitat. \, On e! menjar és cultura

Catalunya
On el menijar és cultura
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2. Llenguatge grafic

Fira Internacional 16 — 21

de Barcelona de novembre
Avinguda de la Reina
Maria Cristina, s/n
08004 Barcelona

Seafood
Expo Global

L’aparador
dels productes del mar

C 'I' Catalunya
\V » On el peix és cultura

‘_
Catalunya "

On l’oli és cultura

CT Catalunya
\V » On el vi és cultura

2.5 Exemples d'aplicacié per sectors

Aqui es presenten alguns exemples de com utilitzar
correctament el llenguatge grafic de la marca

per a sectors.

Per a la correcta aplicacié de la marca s'utilitzaran
exclusivament, els colors i les il-lustracions que s'ha
habilitat per a cadascun d'ells.

Per a aquestes peces, es podra usar la versié de la
marca amb la baseline del sector. Sota cap mena
de concepte podra utilitzar-se conjuntament amb
la versié de la marca amb baseline geneérica.

En peces de comunicacié amb text se seguird un
estil com el de la imatge de lI'esquerra:

General
fons

@® il-lustracions de sector

Titol
@® Helvetica Neue 75 Bold
- Situat a la meitat superior del format.

Subtitol

@® Helvetica Neue 55 Regular

- Situat sota el titol en la meitat superior del
format.

Informacié complementaria

@® Helvetica Neue 55 Regular. Es podra utilitzar la
versidé bold per a destacats dins del text.

- Situat a la part superior del format a 2 columnes.
Si fos necessari incloure més informacié, es podran
usar 3 o0 4 columnes.
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2. Llenguatge grafic 2.5 Exemples d'aplicacié per sectors 2.5.1 — Usos incorrectes

No usar colors ni il-lustracions d'altres sectors.

Fira Internacional 16 — 21

de Barcelona de novembre
Avinguda de la Reina
Maria Cristina, s/n

08004 Barcelona No usar les il-lustracions en color sobre fotografia

ni d'altres sectors. No utilitzar la marca a color
sobre fons fotografic.

Seafood
Expo Glob

L’aparador
dels producteg’del mar

No usar un color diferent al blanc trencat sobre

un fons de color.

Catalunya
On el peix és cultura
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3. Aplicacions

® HN 55 Regular 5021
-
® HN 75 Bold Catalunya
lorem ipsum
® |l lustracid
aleatorie | FOErn S

Alimentaci6 i Agenda Rural

Marqgues a color

Generica

y/2

X Imatge de sector

HN 55 Regular

HN 75 Bold

[I-lustracid
aleatoria
de sector

Barcelona 09i 10 abril —
2021

Peix | marisc
lorem ipsum

m Generalitat de Catalunya CT Catalunya
Y Departament d’Accio Climatica, \ , On el menjar és cultura
Alimentacié i Agenda Rural

Sector

3.1 Comunicacié de gran format

OPI 1150x1710.

Aqui es presenten les normes generals per a la seva

construccio.
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3. Aplicacions 3.1 Comunicacié gran format

¥ . Banderoles dobles 900x1200.
| 2
a
L 2
- P ¢ Es presenten 2 versions, una genérica i una altra
per a cada sector (es podra aplicar el mateix
X ]

sistema a qualsevol sector).

® |l-lustracions aleatories
Per a les banderoles amb contingut se seguiran

les indicacions de la pagina 49 (OPD).

V Els canvis que presenta aquesta versid sén:
\ 5 o

Barcelona 09 '2821abr'| 1. La imatge i la pastilla de color ocupen 1/2 format
vertical cadascuna.
Catalunya 2. No s'usa cap il-lustracié a la pastilla de color.
x lorem ipsum o o |
. La banderola de la dreta s'usara per a comunicar
Il-lustracions
c aleatories de la imatge de marca i el simbol CAT.
] Separamen ket Climatica, T, Seamims, cuee L T ,
Rimeniaci | Agenda mural sector Es construird segons les indicacions aqui anotades.
y/3
y
Barcelona 09 i 10 abril
— 2021
Fruita i horta
lorem ipsum
Geneérica Sector 50




3. Aplicacions

Barcelona

09110 abril —
2021

Catalunya
lorem ipsum

Generalitat de Catalunya %‘I‘ Catalunya

Alimentaci6 i Agenda Rural

‘N
PR

1Y Departament d’Acci6 Climatica, \Y L, on el menjar és cultura

/

Generica

Barcelona

09110 abril —
2021 ﬁ
L’oli

lorem ipsum

4

MY Generalitat de Catalunya atalunya

C Tc¢
1Y Departament d’Accié Climatica, \ , On el menjar és cul

Alimentaci6 i Agenda Rural

Sector

Itura

3.1 Comunicacié de gran format

Banderoles venecianes 200x2200.

Es presenten 2 versions, una genérica i una altra
per a cada sector (es podrda aplicar el mateix
sistema a qualsevol sector).

Se seguiran les indicacions de la pagina 49 (OPI).
Els canvis que presenta aquesta versié soén:

1. La imatge i la pastilla de color ocupen 1/2 format
vertical cadascuna.

2. Informacié secundaria a 1 columna justificada

a l'esquerra.
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3. Aplicacions

Cataluny

a

n el menjar

Catalunya
lorem ipsum
dolor amet.

Lorem ipsum
dolor amet.

és cultura

Setembre —
2020

Portades

- B
% T Catalunya 2
\Y Y, On el menjar és cultura

VAAS
=

Catalunya Lorem ipsum  Setembre —
lorem ipsum . dolor amet. 2020
dolor amet.

capitol

I t
I u -
Vivamus gravida odio pharetra,
pharetra urna ac, rhoncus diam.

Fusce ac finibus urna, vehicula
elementum eros. Fusce mi mauris,

Titol

ipsum
secte
ing eli

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Nullam
is purus ac urna

porttitor sed vitae sem. Pellentesque id|

sodales magna. Phasellus sit amet

olor
r

Vivamus gravida odio pharetra,
pharetra urna ac, rhoncus diam. Fusce
ac finibus urna, vehicula elementum
eros. Fusce mi mauris, accumsan eget
velit in, tempus mollis lacus.

Vivamus gravida odio pharetra,

Fusce ac finibus urna, vehicula
elementum eros. Fusce mi mauris,

capitol

accumsan eget velit in, tempus
mollis lacus.

Vivamus gravida odio pharetra,
pharetra urna ac, rhoncus diam.

fectus hagna. Class aptent taciti
sociosqu ad litora torquent per
conubia nostra, per inceptos
himenaeos. Vestibulum nec ligula
vestibulum, fringilla urna sit amet,
ultrices augue. Suspendisse aliquam,
urna vitae auctor varius, tellus magna
fringilla nibh, vitae mattis nisi mi non
tortor. Maecenas id nibh vel ipsum
scelerisque tempor. Integer
elementum ac enim in fermentum.
Curabitur tortor ex, dignissim eget
volutpat nec, cursus quis velit.

Vestibulum in lobortis massa. Integer
mattis eu ligula quis consectetur.
Integer sit amet nisi nec mi maximus
scelerisque. Sed consequat accumsan
pharetra. Donec in libero ultricies
tortor sagittis tristique at quis justo.
Duis malesuada leo id dignissim
bibendum. Sed cursus a nunc et
ullamcorper. Proin viverra porttitor
metus, et rutrum purus tincidunt
facilisis.

Suspendisse neque
ipsum, facilisis sed
scelerisque a, sagittis eu
ligula. Quisque aliquam
velit vitae lorem porta,
non mollis erat maximus.
Suspendisse potenti. Nam
congue sodales dolor, ac
feugiat justo consectetur
quis. Praesent
condimentu, mi id iaculis
suscipit, velit nulla facilisis
nis.

Vivamus a nisl in massa consequat
pharetra. Aliquam luctus viverra mi at
feugiat. Quisque volutpat efficitur dolo
aaliquet. Suspendisse augue arcu,
molestie et nisl in, vehicula rutrum dui.
Sed in lorem nunc. Maecenas ultrices
risus et tempor hendrerit. Nulla

accumsan eget velit in, tempus’

Doble pagina interior

3.2 Comunicacio de petit format

Fullets A4.

Aqui es presenta un exemple de portades i doble
pagina interior.

Per a la seva construccié es fard servir una reticula
com la que es presenta aqui.

Se seqguird la mateixa ldgica de colors i Us de
llenguatge grafic que amb les peces anteriors.

Els estils tipografics principals seran:

@® H1— Helvetica Neue 75 Bold 52/58 pt

H2 — Helvetica Neue 75 Bold 26/28 pt
H3 — Helvetica Neue 55 Regular 26/28 pt
P — elvetica Neue 55 Regular 9/14 pt

Anotacions i informacié secundaria —
Helvetica Neue 75 Bold 9/14 pt
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3. Aplicacions 3.2 Comunicacio de petit format

v Diptic 100x210.
Aqui es presenta un exemple de cara i dors.

Per a la seva construccid es fard servir una reticula

com la que es presenta aqui.

Se seqguird la mateixa ldgica de colors i Us
de llenguatge grafic que amb les peces anteriors.
Els estils tipografics principals seran:

H1 — Helvetica Neue 75 Bold 26/28 pt
H2 — Helvetica Neue 75 Bold 15/18 pt
H3 — Helvetica Neue 55 Regular 15/18 pt
P — Helvetica Neue 55 Regular 9/14 pt

C Catalunya ]-
On el menijar és cultura

Anotacions i informacidé secundaria —

]
. C -I- Catalunya Helvetica Neue 75 Bold 8/12 pt

[ 3 \V/ On el menjar és cultura

Catalunya Lorem ipsum Catalunya Lorem ipsum

lorem ipsum dolor lorem ipsum dolor ([ Sererait ce catmye CT Catalunya

d0|0r amet- dOlOI" amet. 1L Rﬁr?‘aer:?::?g}gglke%%g g::l;r;?tica, \, On el menjar és cultura
Cara Dors
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3. Aplicacions

C Catalunya
\VT, On el menjar és cultura

Catalunya
f_*'i‘-:;f_;On el menjar és cultura

N

VAA

~
AN

3.3 Comunicacio digital

Banner

Es presenten les 2 opcions correctes d'aplicar

la marca per a un banner: amb fons de color

i amb fotografia.

Se seqguird la mateixa ldgica de colors i Us

de llenguatge grafic que amb les peces anteriors.

54

4 Descarregar arxius originals


https://monsieurmadame.es/transfer/Catalunya_banner.zip

3. Aplicacions 3.3 Comunicacio digital

- 640 pt Aqui es presenta la manera d'aplicar la marca

View this email in your browser
\ en una newsletter.
/ Se seguird la mateixa ldgica de colors i Us
Suspendisse at turpis at dui laoreet faucibus. de llenguatge grafic que amb les peces anteriors.

CV Catal u nya Lorem ipsum
\ ' On el menjal’ éS CU"IU ra Mauris turpis massa, tempus sit amet consectetur ut, egestas ut ligula. Vivamus enim nisi, sollicitudin

at tempus vel, luctus ac nibh. Mauris et porttitor tortor. Aenean quis tincidunt odio. Nullam vehicula Glternotives per a |Q seva correcta ViSUO“tZGCié
tristique ligula sed tincidunt. Proin lectus magna, euismod non erat ac, lobortis tempus erat. . oo
Donec vitae ex porttitor, varius risus eget, fringilla sapien. Vestibulum dignissim finibus justo, vel en CI udad Isevol d |Sp05|t| u.

w porttitor dui euismod vel. Nam maximus quam sit amet pretium iaculis. Etiam sit amet lacinia elit,
pellentesque tempor ante. Suspendisse suscipit ligula ac nibh mattis lacinia. Cras egestas euismod .
#15 — SETEMBRE 2020 justo id rutrum. Sed id quam non justo fringilla tempor ac sed ex. . H1 AI’IO' bOId 31/36 pt

En aquest cas es poden fer servir les tipografies

’ In cursus cursus sem, ac imperdiet est elementum non. Quisque non arcu quis risus rutrum accumsan . Quotes — Arial italic 23/28 pt
TItOI del News Ietter non in felis. Donec vehicula feugiat mollis. Pellentesque faucibus lorem sed nisi tempus, sit amet
pulvinar lorem imperdiet. ® P — Arial regu|qr 14/20 pt

Praesent eget erat porta, luctus turpis quis, lacinia ante.

@® CTA — Arial bold 14 pt (caja alta)

Lorem ipsum

KN L e

|
L) L IEIR

U

!, d =i BN
L AR J .8

L : dol it ¢ Lorem ipsum dolor Lorem ipsum dolor
orem ipsum dolor sit amet, consec sit amet, sit amet,

adipiscing elit. consectetur. consectetur.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam id nisi vel ex mattis tristique. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
Suspendisse potenti. Fusce erat dolor, gravida ut libero ac, blandit venenatis metus. Suspendisse at adipiscing elit. Nulla pulvinar ante eleifend diam adipiscing elit. Nulla pulvinar ante eleifend diam
turpis at dui laoreet faucibus. Ut quis enim et enim feugiat sodales et ac dolor. Quisque dapibus dolor sollicitudin blandit. Suspendisse lectus urna, sollicitudin blandit. Suspendisse lectus urna,
nec congue dapibus. In sed eros eget urna cursus mattis. Quisque a interdum tortor. Fusce facilisis varius sed eros nec, pellentesque maximus varius sed eros nec, pellentesque maximus
urna ac pharetra ullamcorper. Morbi in turpis eleifend, mollis odio nec, maximus metus. libero. Suspendisse nibh mauris, suscipit at libero. Suspendisse nibh mauris, suscipit at
dictum vitae, semper sit amet neque. Nullam eu dictum vitae, semper sit amet neque. Nullam eu

Lorem ipsum dO/OI’ Slt amet, Consectetur egestas ipsum. Aenean efficitur mollis iaculis. egestas ipsum. Aenean efficitur mollis iaculis.

adipiscing elit. Nullam id nisi vel ex mattis

tristique. Suspendisse potenti. Fusce erat dolor, 55 { Descarregar arxius originals

: : ) ) ¢ [ 4 LOREM IPSUM
gravida ut libero ac, blandit venenatis metus.

Suspendisse at turpis at dui laoreet faucibus.


http://monsieurmadame.es/transfer/Catalunya_newsletter.zip
https://monsieurmadame.es/transfer/Catalunya_newsletter.zip

3. Aplicacions

g

Titol de la

\c‘:’l Catalunya

Titol nivell H1

3.3 Comunicacio digital

Aqui es presenta la manera d'aplicar la marca

en un PowerPoint.

Se seguird la mateixa ldgica de colors i Us

de llenguatge grafic que amb les peces anteriors.

res e n ta c i 6 n H 1 L] r Lorem Tpsum dolor sft amet 00 00 00 00 . . ) .
P 1. Titular capltol H1 Lo orstanst 00 " " “ En aquest cas es fard servir la tipografia
Subﬁt0| Lorem ipsum dolor sit amet 00 00 00 00 . . . . ..
Lo pom dlr s amt 0 g . o alternativa Arial per a la seva correcta visualitzacié
Lorem ipsum dolor sit amet 00 00 00 00 en qualsevol dispositiu:
T Generalitat c Catalu Lorem ipsum dolor sit amet 00 00 00 00 .
A% de Catalunya \vl 0"a‘?|ame"?ﬂyfaés cultura Lorem ipsum dolor sit amet 00 00 00 00 . H1 — Arl O I bo I d 5 0/55 pt

Titol nivell H1

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.

Nullam condimentum lacus ut feugiat
sollicitudin. Nunc maximus molestie lacinia.

&I Catalunya

itol nivell H1

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

Nullam condimentum lacus ut feugiat sollicitudin.

Nullam condimentum lacus ut feugiat sollicitudin.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

2 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

Nullam condimentum lacus ut feugiat sollicitudin.

Titol de la presentacié

00

&l Catalunya

Titol nivell H1

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam condimentum
lacus ut feugiat sollicitudin. Nunc maximus molestie lacinia. Etiam viverra
auctor luctus. Phasellus non dictum augue, sed gravida odio.

« Praesent in ullamcorper
« Feugiat tincidunt velit.
« Class aptent taciti sociosqu:

1. Ad litora torquent

Titol de la presentacio 00

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipis-
cing elit, sed diam nonum-
my.

H2 — Arial bold 40/50 pt

H3 — Arial bold 20/25 pt

Quotes — Arial Regular 30/40 pt
P — Arial Regular 14/20 pt

X Lorem ipsum dolor sit amet,

2. Per conubia nostra consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh Lorem ipsum dolor sit

euismod tincidunt ut laoreet amet, consectetuer adipis-

3. Per inceptos himenaeos. Duis tristique purus sit. dolore magna aliquam erat cing elit, sed diam nonum-

volutpat. my.

i

0

T Catalunya

&

Titol nivell H1

Aixo és el un titol H3

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam
condimentum lacus ut feugiat sollicitudin. Nunc maximus molestie
lacinia. Etiam viverra auctor luctus. Phasellus non dictum augue,
sed gravida odio. Praesent in ullamcorper est, feugiat tincidunt
velit. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia
nostra, per inceptos himenaeos. Duis tristique purus sit amet velit
fermentum sagittis. hasellus non dictum augue, sed gravida odio.
Praesent in ullamcorper est, feugiat tincidunt velit. Class aptent
taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos. Duis tristique purus sit amet velit fermentum sagittis.

Titol de la presentacio 00

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam
condimentum lacus ut feugiat sollicitudin. Nunc maximus molestie
lacinia. Etiam viverra auctor luctus. Phasellus non dictum augue,
sed gravida odio. Praesent in ullamcorper est, feugiat tincidunt
velit. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia
nostra, per inceptos himenaeos. Duis tristique purus sit amet velit
fermentum sagittis.

&I Catalunya

Titol nivell H2

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Nullam condimentum lacus ut
feugiat sollicitudin.

Titol de la presentacio

Titol nivell H2

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Nullam condimentum lacus ut

feugiat sollicitudin.

&I Catalunya

Titol H3

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Nullam condimentum lacus ut
feugiat sollicitudin.

Titol de la presentacio

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Nullam condimentum lacus ut
feugiat sollicitudin.
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3. Aplicacions

A Y .

C Catalunya
\VT, On el menjar és cultura

1 -

-\

%T Catalunya

Taulell simple amb la marca

AAS

Taulell per a marca amb expositor

Taulell simple amb el simbol

Taulell per a marca amb expositor — Sector

3.4 Senyalitzacié per a fires

A continuacié es presenten diferents materials
per senyalitzar estands en fires i esdeveniments.

Taulell 500x1300x1000
Taulell amb expositor 500x1300x1000

Se seqguird la mateixa ldgica de colors i Us
de llenguatge grafic que amb les peces anteriors.
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3. Aplicacions 3.4 Senyalitzacié per a fires

Backwall 3000x2250.

La marca Catalunya s'ubicard en el terg superior
per a la seva correcta visualitzacié.

Se seqguird la mateixa logica de colors i Us
de llenguatge grafic que amb les peces anteriors.

®

S:vjl' Catalunya
\ » On el menjar és cultura

x/3

N
N

VAAS
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3. Aplicacions 3.4 Senyalitzacié per a fires

Rollup 800x2000
Totem x3 500x2225

Aqguestes peces es faran servir per ambientar
I'espai amb imatges i potenciar el simbol de la
marca.

Es construird d'una forma similar a la que s'indica

aqui, respectant les normes d'aplicacié del simbol

i I'ds d'imatges.

En els casos en queé s'utilitzin imatges de productes
d'altres marques que tinguin un registre diferent
(veure imatges de la dreta), aquestes s'usaran
sempre sobre el fons de color blanc trencat de la
marca.

Totem Rollup
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3. Aplicacions

Catalunya,

—_— 1449 1445/1447 1441
lorem ipsun’!Ir s
L@
1348/1350 1346 1342
ACTEL GRUP AFRUCAT CATAFRUIT (GRUP CATALA)  CITRICS TERRES DE LEBRE
actelgrup.com afrucat.com grupocatala.com citricsterresdelebre.com
STAND B-06a STAND A-09 STAND A-08b STAND A-08
IGP POMA DE GIRONA -
DASBEN DIEGO MARTINEZ FRUITES FONT FRUCTICOLA EMPORDA
dasben.es diegomartinez.com fruitesfont.com pomadegirona.cat
STAND B-06 STAND A-08a STAND B-06b STAND B-05b
IGP POMA DE GIRONA -
GIROPOMA COSTA BRAVA  IRTA MERCABARNA VIYEFRUIT
pomadegirona.cat irta.cat mercabarna.es viyefruit.com
STAND B-05 STAND _':é'-g% - STAND B-07 STAND B-05d

Catalunya,
lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam.

e

'—-

Nom de comarca U o T T
Descripcié del contingut : : J
d'aquesta nota

+23,81%

Nom de comarca
Descripcié del contingut
d'aquesta nota

+7,45%

Nom de comarca
Descripcié del contingut
d'aquesta nota

+4,81%

wl

Nom de comarca
Descripcié del contingut

d'aquesta nota

-12,90%

Catalunya
On el menjar
és cultura

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriu

10.677 M€
6.523 Tones

d'aquesta nota

o -1153%

Carn i embotits

13%

Valor exportacions 4.024,86 M€
Principals mercats Franga, Alemanya

Viicava

Valor exportacions 571,73 M€
Principals mercats Alemanya, Belgica

Fine food
21%

Valor exportacions 3.114,97 M€
Principals mercats Portugal, Alemanya

Nom de comarca
Descripcié del contingut

Nom de comarca
Descripci6 del contingut
d'aquesta nota

+3,32%

Peix i marisc

Valor exportacions 272,80 M€
Principals mercats Franga, Portugal

Fruita i horta

Valor exportacions 862,70 M€
Principals mercats Franca, Italia

Olis vegetals

Valor exportacions 631,34 M€
Principals mercats Franga, Alemanya

e

pran

3.4 Senyalitzacié per a fires

Murs informatius 500x3000x3000

Aqgui es mostra un exemple de com aplicar
la identitat en murs informatius.

Quan aquestes peces tinguin un mapa de
Catalunya, aquest haurda d'anar acompanyat d'un
mapa d'Europa (o del mdén segons el cas) que
indiqui la seva ubicacid.
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3. Aplicacions 3.4 Senyalitzacié per a fires

‘ Aeris retroil-luminats 6000x1800 — 10000x1800

g |
CVT Catalunya les peces anteriors.
\ , On el menjar és cultura

La senyalitzacié de l'espai es fard seguint

el sistema aqui presentat i la mateixa ldogica
de colors i Us de llenguatge grafic que amb

/]

/ C 'I' Catalunya
\V » On el menjar és cultura
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3. Aplicacions 3.4 Senyalitzacio per a fires 3.4.1 — Exemple d'estand portatil

Exemple d'estand portatil.

Excepcionalment, en els casos en queé el color
vermell no sigui adequat per a un mercat concret,
es podrd substituir pel més adequat dels indicats
a la pagina 28.

S gy @ Sy ©®
°® ®
® ' u ®
C 'I' Catalunya C 'I' Catalunya
\V » On el menjar és cultura

\V » On el menjar és cultura

/

/

~

Generica Geneérica - alternativa
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3. Aplicacions

Generica

CT Catalunya
\V , On el menjar és cultura

11 -

3.4 Senyalitzacié per a fires

E—

C 'I' Catalunya
\V , On el menjar és cultura

1l -

Geneérica - alternativa

3.4.1 — Exemple d'estand portatil

Altres opcions d'estand.
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3. Aplicacions 3.4 Senyalitzacié per a fires 3.4.2 — Exemple d'estand

Exemple d'estand dedicat exclusivament

a la marca Catalunya.

Catalunya
On el menjar és cultura

Excepcionalment, en els casos en queé el color

vermell no sigui adequat per a un mercat concret,
es podrd substituir pel més adequat dels indicats

a la pagina 28.

Catalunya
On el menjar

~ és cultu

‘‘‘‘‘‘

Catalu_nya,

o s o (OO ipSM e SSESEERITT s e
" E
i e
e i = > ortacions 571, - e o

6P POMADE aiRONA - [ —

e

T ————_

Geneérica

/ c T Catalunya
\V , On el menjar és cultura

Geneérica - alternativa b4



3. Aplicacions 3.4 Senyalitzacié per a fires 3.4.3 — Exemple d'estand per a altres marques

“\ . Tots les marques s'engloben dins de la marca
/

\ ’ Exemple d'estand modular per a la presentacié
C C de diferents empreses/productes.
VT Catalunya VT Catalunya o
I \\Y !, On el menjar és cultura ‘ \\Y I, On el menjar és cultura Versio generica

Catalunya.

Excepcionalment, en els casos en qué el color

ul

Nl H vermell no sigui adequat per a un mercat concret,
- : ] - H es podrd substituir pel més adequat dels indicats
g g K} K}
a la pagina 28.

Versio sector

. . . . -
\Zj Zj/ vT \[T Zj/ VT % T{ VT % T{ Espai dividit/dedicat exclusivament a un sector
AAS AN, AN / \ . concret.

Generica

C 'I' Catalunya

C 'I' Catalunya
\V » On el peix és cultura

\V » On el peix és cultura

=

o\

@ |
(€
@ |
.
==

Sector 65



3. Aplicacions

\ Generalitat de Catalunya
Departament d’Accié Climatica,
Y. Alimentaci6 i Agenda Rural

Catalunya

\ » On el menjar és cultura

~

N

¥
C
\44

TN Generalitat de Catalunya C
Departament d’Acci6 Climatica, VT Catalunya
Y/ Alimentaci6 i Agenda Rural

\ , On el menjar és cultura

3.5 Acreditacio

Es presenten les 2 opcions correctes d'aplicar
la marca per a una acreditacié: amb fons de color

i amb fotografia.

Es construird d'una forma similar a la que s'indica
aqui, respectant les normes d'aplicacié del simbol
i la mateixa logica de colors i Us de llenguatge

grafic que amb les peces anteriors.
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3. Aplicacions

X

C Catalunya
\VT, On el menjar és cultura

2

1

Svl Catalunya

&I Catalunya

&l Catalunya

i)

Generica

\\‘ o

)

=

T

2

C Catalunya
\VT, On el menjar és cultura

1

&I Catalunya

&I Catalunya

@0

T Catalunya

NI

Geneérica - alternativa

3

[

Catalunya
On la fruita és cultura

-
S

)

&I Catalunya

(¢]

T Catalunya

e

@0

T Catalunya

Sector

3.6 Punt de venda

A continuacié es presenten diferents materials
per a un punt de venda.

Estand display 500x800x2000

Es presenten 2 versions:

Versié generica

Excepcionalment, en els casos en qué el color
vermell no sigui adequat per a un mercat concret,

es podrd substituir pel més adequat, dins dels
indicats a la pagina 28.

Versio sector

Es construird d'una forma similar a la que s'indica
aqui, respectant les normes d'aplicacié del simbol
i la mateixa logica de colors i Us de llenguatge
grafic que amb les peces anteriors.

En tots dos casos, el faldé inferior queda reservat
per referenciar col-laboradors, en cas necessari.
Les marques aniran sempre en blanc sobre fons
de color.
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3. Aplicacions 3.6 Punt de venda

Stopper 180

S'usard el simbol en qualsevol de les seves dos
formes principals, respectant les regles d'aplicacié
descrites a la pagina 18.
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3. Aplicacions 3.6 Punt de venda

Floor prints

Per a aquestes aplicacions es podrd usar el simbol

de la marca sobre un format rodd, en qualsevol de
les dues opcions aqui presentades.

A més, en els casos en qué sigui necessari indicar
una ruta fins al punt de venda, es podran utilitzar
conjuntament algunes de les il-lustracions per

assenyalar el cami.

Les il-lustracions que es podran usar sén:

- Escuradents

- Raim
- Olives

- Sal

- Arros




3. Aplicacions

C 'I' Catalunya
\ » On el menjar és cultura

3.6 Punt de venda

Aeris i faldons

Per delimitar una zona concreta d'un supermercat/
punt de venda es fard servir aquest sistema:

1. Faldons per cobrir taules/cambres amb
productes catalans.

2. Aeris per senyalitzar la zona.

Es construird d'una forma similar a la que s'indica
aqui, respectant les normes d'aplicacié de la marca
i la mateixa ldgica de colors i Us de llenguatge
grafic que amb les peces anteriors.
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3. Aplicacions

%‘l‘ Catalunya
\ , On el menjar és cultura

>
r ,

&I Catalunya

(<O

T Catalunya

@O

T Catalunya

@O

T Catalunya

Generica

>
r

Catalunya

N2
V On el menjar és cultura

&I Catalunya

&Vl Catalunya

Evl Catalunya

&I Catalunya

Geneérica - alternativa

A 4
o

C T Catalunya
\V , On el peix és cultura

&I Catalunya

(<O

T Catalunya

@O

T Catalunya

@O

T Catalunya

Sector

i

3.6 Punt de venda

Punt de géndola 600x1200x2000

Es presenten 2 versions:

Versié generica

Excepcionalment, en els casos en queé el color
vermell no sigui adequat per a un mercat concret,

es podrd substituir pel més adequat, dins dels
indicats a la pagina 28.

Versio sector

Es construird d'una forma similar a la que s'indica
aqui, respectant les normes d'aplicacié de la marca
i la mateixa logica de colors i Us de llenguatge
grafic que amb les peces anteriors.

En tots dos casos, el faldé inferior queda reservat
per referenciar col-laboradors, en cas necessari.
Les marques aniran sempre en blanc sobre fons de
color.
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3. Aplicacions 3.7 Tote bag

Exemple d'aplicacié en tote bag.

Es construird d'una forma similar a la que s'indica
aqui, respectant les normes d'aplicacié del simbol
i la mateixa logica de colors i Us de llenguatge
grafic que amb les peces anteriors.

N\
~

.
C
\4~

Y

= =

" e -
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m Generalitat de Catalunya CVT Catalunya
Y, Departament d’Accio Climatica, \V !, On el menjar és cultura
Alimentacioé i Agenda Rural

\
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