AJUNTAMENT
VILAFRANCA
DEL PENEDES

Plec de Prescripcions tecniques

Objecte del Contracte

Aqguest contracte té per objecte el servei de realitzacid de l'estrategia de la comunicacid, del
disseny, creacid, redaccid, edicid, contractacié de mitjans de publicitats, senyalitzacié i
dinamitzacio de continguts per les xarxes socials per a la promocié de la Fira del Gall.

Antecedents

L’Ajuntament de Vilafranca organitza anualment des del Servei de Turisme la Fira del Gall,
tradicio centenaria vilafranquina (359 edicions) d’abans de Nadal i un dels esdeveniments més
destacats de la vila que atreu més de 30.000 visitants.

La Fira del Gall promou la venda del Gall del Penedés, una au autoctona que disposa de la
Indicacidé Geografica Protegida. La Fira del Gall ha estat clau per al manteniment d’aquesta
raca de galls i gallines. Proximitat, sostenibilitat, qualitat, sén alguns dels aspectes
transversals que la Fira del Gall.

La Fira del Gall s’enfoca d’una manera transversal que abasta des de la crianca a la degustacio
d’aquesta au, aixi disposa d'un espai de venda d‘aviram, un d’exposicio, un altre de
gastronomia relacionada i a més una de degustacié de vins de la DO Penedés com a eixos
vertebradors de la Fira.

El darrer Pla Estratégic de Turisme inclou entre la proposta d’accions “reforcar les
experiéncies gastronomiques posant en valor el producte local en el marc de 'objectiu 4.

La Fira del Gall es desenvolupa el tercer cap de setmana de desembre, en funcié de com cau
el dia 25 pot fer variar aquest data. Es desenvolupa durant el dissabte i el mati de diumenge
instal-lada en el parc de Sant Julia i el pavelld firal.

Aguest esdeveniment precisa, per a la seva promocié i captacié de visitants, d’'una imatge
grafica concreta (renovable anualment) i d’un disseny grafic personalitzat que transmeti els
valors d’aquesta fira i de la vila com a destinacié turistica. Aquesta imatge ha d’anar
acompanyada indissolublement d’una estratégia comunicativa apropiada, eficient i eficag que
promocioni lI'esdeveniment.

Descripcio dels treball a realitzar

La base del contacte és establir I'estratégia de comunicacid de la Fira del Gall des de les seves
diferents vessants. Es tracta d’executar el disseny, la creacid, la redaccié, l'edicid, la
contractacio de mitjans de publicitat, la senyalitzacio i la gestid i dinamitzacié de continguts
per les xarxes socials.

Son tasques que es contemplen en aquest contracte:

Disseny de la imatge grafica de |'edicid de la Fira del Gall (diferent per a cada any)
Disseny i edicié del material utilitzat en la fira (veure annex)

Produccié de material digital, grafic i audiovisual de qualitat

Contractacié del mitjans de comunicacié emprats per a la publicitat de la Fira
Adaptacio dels continguts de la fira al web de la Fira del Gall (www.firadelgall.cat)
Creacié dels continguts per a les xarxes socials de la fira i aquelles que es poden
considerar interessants per atreure un segment de public concret, aixi com la seva
dinamitzacio i realitzacié de campanyes.
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i@ Suport en la recerca del pregoner/a
i Propostes d’activitats de dinamitzacioé de la fira

Objectius

L'objectiu de la comunicacio de la Fira del Gall és aconseguir difondre la Fira del Gall tant per
I'atraccié de public els dies de la fira, com per la sensibilitzacié per al consum del Gall de
Penedés amb IGP i per contribuir en el foment del producte de proximitat del territori, en
concret el Gall del Penedés amb IGP i el vi de la DO Penedes.

La fira es dirigeix al public de proximitat catala com a area de referéncia, amb especial atencid
a la vegueria Penedés i Barcelona i conurbacié. Un fet que determina els mitjans a emprar en
la seva difusio.

Fases

FASES Tasques relacionades

DISSENY I COMUNICACIO: i Definir, coordinar i executar el pla de
mitjans, accions promocionals i senyalética
de la fira.

Coordinar els continguts i execucio del web i
xarxes socials.

Portar a terme la relacié amb els mitjans de
comunicacié (generalistes i especialitzats).
Redactar els textos de tot el material de
difusié i dossiers relacionats (patrocini,
premsa i comercial).

Convocar els mitjans (tant locals com
nacionals) a la roda de premsa de
presentacié de la fira i pregd

Coordinar el pressupost de comunicacio.
Assistir a la fira per portar a terme la relacio
amb els mitjans, els comunicats de premsa i
les xarxes socials.

Recolzament en la recerca i selecci6 del
pregoner/a

Aportacio d’idees per a activitats de
dinamitzacié de la fira
EDICIO/IMPRESSIO DE Seleccié de suports per als diferents
MATERIALS I SENYALITZACIO dissenys
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SUPORT A L'ORGANITZACIO DE LA
FIRA
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i Edicio de tots el elements, materials i
senyalitzacio de la fira (segons quadre
annex) en els diferents suports seleccionats

EXECUCI('),,CONTROL I Coordinacié i control del muntatge i
AVALUACIO: desmuntatge de la fira (réetols, senyalitzacid,

trenet, prego).

Recull de dades de valoracié de les xarxes
socials, lliurament d’un informe de tancament,
memoria i clipping i accions de millora de la fira.
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Es sol-licita a I'empresa adjudicataria la presentacié de propostes, caracteristiques técniques
de la impressid, modificacio, proves de color, enviament i seguiment de la produccié fins el

lliurament, quan s’escaigui, i seguiment de la col-locacid (i col-locacié en funcié del suport i /o
senyalitzacio) dels elements que ho requereixin.

Cal tenir en compte la correccié de tots els textos produits, inclosos els aportats per
I'organitzacié. S’entén per correccio tant I'ortografica com |’estética.

Cronograma

El cronograma previst per a realitzacid de la |'estratégia de la comunicacio, del disseny,
creacio, redaccio, edicio, contractacié de mitjans de publicitat, senyalitzacié i dinamitzacié de
continguts per les xarxes socials per a la promoci6 de la Fira del Gall és el segient:

CRONOGRAMA Setembre Octubre | Novembre | Desembre

DISSENY | COMUNICACIO

Elaboracié de I'estrategia de comunicacio

Validacio del pla de comunicacié dela fira
Validacio imatge de la fira

Validacié del pla de mitjans

Validacio del pla de xarxes socials

Seguiment de la contractacié de mitjans i validacié dels continguts

Validacio de continguts de xarxes
SUPORT A L’ORGANITZACIO DE LA FIRA

Recolzament en la recerca i seleccio del pregoner/a*

Aportacié d’idees per a activitats de dinamitzacid dela fira
EDICIO/IMPRESSIONS DE MATERIALS | SENYALITZACIO
Proposta i validacio dels dissenys del material paper (tiquets,
estovalles, cartells,...)

Proposta i validacio dels dissenys dels elements de senyalitzacio

Proposta i validacio dels dissenys del material per al pregé
Impressio del dissenys paper

Impressio dels elements de senyalitzacio

EXECUCIO, CONTROL | AVALUACIO:

Presencia a la fira dels professionals involucrats en el projecte

Recepcid i validacio de factures

Informe resultats (memoria, clipping) i accions millora

Recolzament en la recerca i seleccid del pregoner/a*: en aquest cas esdevé una actuacio
prioritaria, que s’activara en funcié del moment de l'inici de contracte.

La coordinacio seguira la segiient metodologia: reunions mensuals ( a concretar en funcié del
desenvolupament de la planificacid, podent-se realitzar amb una menor freqliiéncia) entre el
Servei de Turisme i la persona responsable del projecte de I'empresa contractada. S’establira
una persona de referéncia per a cada una de les fases (direccid i coordinacid técnica,
comercialitzacié, comunicacié i execucid) per tal que el Servei de Turisme s’hi pugui coordinar
ja sigui a nivell presencial, telefonic o per correu electronic.

Dinamitzacio de Xarxes Socials
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El Servei de Turisme de I’Ajuntament de Vilafranca del Penedés treballa fonamentalment amb:
i Facebook, turimevilafranca
i Instagram, turismevilafranca
i Twitter, @Vilafrancatur

L'empresa adjudicataria ha d’aprofitar aquests canals per a la promocid i informacié de la Fira
del Gall, i com es deia, aquelles xarxes socials que es considerin oportunes per a la promocio
de la fira. S’encarregara de la publicacié de continguts, proposta de nous formats i accions per
augmentar- ne la difusio, publicitat, monitoratge, escolta activa i interaccié amb els seguidors
i seguidores.

En tot moment es tindra en compte que I'emissor dels missatges en xarxes socials és el Servei

de Turisme de I’Ajuntament de Vilafranca del Penedeés, per tant, la comunicacié s’ha de portar
a terme sempre amb un to i llenguatge respectuosos i afins a la institucid.
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