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' Generalitat de Catalunya
Y, Departament de la Presidéncia
Direccié General de Difusio

INFORME JUSTIFICATIU PER A LA CONTRACTACIO DEL SERVElI DE
CONCEPTUALITZACIO, CREATIVITAT, DISSENY, REALITZACIO | PRODUCCIO DE
CAMPANYES DE PUBLICITAT INSTITUCIONAL Exp. PR-2024-21

1. Dades que identifiquen I'expedient i CPV:

L'objecte d'aguesta contractacidé és el servei de conceptualitzacio, creativitat, disseny,
realitzacio i produccié de campanyes de publicitat institucional i s'estructura en els seglients
lots:

Lot 1- Creativitat multimédia. Servei de conceptualitzacio, creativitat, disseny, realitzacio i
produccié de campanyes de publicitat institucional que es difonguin en tots o en algun/s dels
mitjans de comunicacio segients: televisié, radio, mitja impres, exterior i digital.

Lot 2- Creativitat Xarxes Socials. Serveis de conceptualitzacio, creativitat, disseny,
realitzaci6 i produccié de campanyes de publicitat institucional que es difondran en el mitja
de comunicacié social.

Codi Expedient: PR-2024-21
Codi CPV: 79341400-0. Serveis de campanya de publicitat.

La descripcié complerta dels serveis a prestar a cadascun dels lots esta descrita al punt 2
del plec de prescripcions técniques d’aquesta contractacio.

2. Necessitat de la contractacio i justificacié de la insuficiéncia de mitjans:

El Departament de la Presidencia (DPR), a través de la Direccié General de Difusi6é (DGD),
d’acord amb el Decret 289/2022, de 2 de novembre, de reestructuracié del DPR, té les
competéncies relatives a la coordinacio de la publicitat institucional i la definicié dels criteris
per al desenvolupament de les campanyes de publicitat institucional de ’Administracié de la
Generalitat i de les entitats que en depenen.

L'acord de Govern de 19 d’octubre de 2021 estableix que la contractacio i el finangament
corresponent al disseny creatiu i la produccié de les campanyes i accions publicitaries
institucionals i de la gestio i insercié en els mitjans de comunicacié correspon a I'drgan
competent en matéria de publicitat institucional.

Actualment la Direcci6 General de Difusié cobreix aquestes necessitats mitjancant el
contracte de serveis EC-2022- 61 Lot 1 amb objecte: serveis de creativitat, disseny,
realitzacio i produccioé de campanyes de publicitat institucional que es difonguin en tots o en
algun/s dels mitjans de comunicacié seguents: televisio, radio, mitja imprés, exterior i
internet. Aquest contracte es va prorrogar fins al 31 de desembre de 2023.

Cal fer constar que si aquest nou contracte anticipat que es proposa no esta formalitzat per
comencar la seva execucio I'L de gener de 2024 es preveu realitzar una nova prorroga de I
EC-2022- 61 Lot 1 per donar cobertura a les necessitats fins a la formalitzacié d'aguesta
nova contractacio.

Per aguest 2023 tenim en tramit el contracte PR-2023-605 per procediment obert simplificat
abreujat amb objecte: serveis consistents en la conceptualitzacid, creativitat, disseny,
realitzacié i produccié de campanyes de publicitat institucional que es difondran en el mitja



Generalitat de Catalunya
Departament de la Presidéncia
Direccio General de Difusio

de comunicacié social pero es preveu que finalitzi la seva execucio el 31 de desembre de
2023 i no es contempla la possibilitat de prorroga.

Per raons d’eficiencia en la tramitaci6 amb aquesta contractacié es pretén cobrir noves
prestacions no recollides al Lot 1 del contracte EC-2022-61, com per exemple més tipologies
d’espots i videos i sumar els serveis de creativitat especifiques per difondre al mitja social de
'expedient PR-2023-605. En aquest sentit es proposa la divisi6 en lots: un Lot 1 més
generic que sera per aquelles campanyes publicitaries que es difondran en els mitjans
“tradicionals” i un Lot 2 centrat en la comunicacio a les xarxes socials.

Els objectes d’ambdds lots sén prou similars per formar par d’'una mateixa contractacioé pero
amb una naturalesa prou independent I'un del I'altre com per plantejar la divisié en lots, ja
que la publicitat a les xarxes socials requereix un tractament diferent a la resta de mitjans de
comunicacié aixd passa per definir creativitats ad-hoc per a campanyes que o bé es
difondran exclusivament a les xarxes socials o bé requereixen una difusi6 adaptada al
llenguatge d’aquest mitja social.

També cal observar que Generalitat de Catalunya té en execucio, des del 4 de maig de 2022
(Lot 2 — Digital) i 6 de juliol de 2022 (Lot 1- Multimedia), I'’Acord Marc de serveis de gestid i
inserci6 de publicitat institucional en el mitjans de comunicacié que porti a terme a
'Administracié de la Generalitat de Catalunya, mitjancant els seus departaments i els
organismes i entitats que en depenen. (Exp. EC 2022 32) i que l'objecte d’aquest Acord
Marc no inclou els serveis de conceptualitzacio, creativitat, disseny, realitzacié i produccio,
recollits en la contractacié proposada.

Tant els serveis de I'Acord Marc com els d’aguesta contractacid sOn necessaris i
complementaris i formen part, en moments diferents, del procés publicitari.

Els diferents departaments i entitats ens han traslladat els temes d’interés i benefici general
aixi com els nous serveis i actuacions sobre els quals cal informar a la ciutadania a partir de
per al 2023, amb el benentés que, durant els periodes electorals, Unicament es realitzaran
les activitats publicitaries imprescindibles per a la salvaguarda de l'interés general o per al
desenvolupament correcte dels serveis publics i d'informacié a la ciutadania que no
comporten per se cap informacié que impliqui afavorir al partit politic que es troba en el
Govern ni destaquen la gestio o els objectius assolits. En qualsevol cas, I'drgan gestor haura
d’analitzar la consecuci6 dels limits referenciats.

Els temes sobre els quals caldra informar mitjangcant campanyes i anuncis de publicitat
institucional sén, entre d'altres:

>Campanyes d’informacio i prevencio en el ambit de la salut (prevenci6 infeccions, habits
saludables, vacunacio, etc.).

>Campanyes de caire social i/o entorn a drets fonamentals associats a I'estar del benestar
(igualtat, drets laborals, gent gran, acolliment infantil, violéncia envers les dones; bulling i
qualsevol tipus de violéncia o d'abus als menors; esport, qualsevol tipus d’ajut, educacio,
etc.)

>Campanyes en I'ambit de la conscienciaci6 mediambiental (prevencié d’incendis, lluita
contra el canvi climatic, espais naturals protegits de Catalunya, prevencid de la sequera,
residus organics, recollida de piles i altres residus especials, etc.)
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>Campanyes de l'ambit economic i sectorial (080 Barcelona Fashion Week, consum
responsable, el comerg de proximitat i els drets del consumidor, turisme d’interior i de neu a
Catalunya, ajuts de I'Institut Catala de Finances (ICF), informacié de I’Agéncia Tributaria de
Catalunya, sobre I'agéncia ACCIO, Carnet Jove prevencié dels riscos laborals, Dones TIC,
etc.)

>Campanyes de l'ambit cultural (foment de I'Us de la llengua catalana, Palau i els
equipaments culturals de Catalunya, patrimoni cultural catala, cultura popular i tradicional,
etc.)

>Campanyes sobre tramits i serveis d’especial rellevancia per a la ciutadania (proteccio civil
i emergéncies, posada en funcionament d'infraestructures o serveis, etc.).

Els mitjans personals i materials de la Direccié General de Difusié son insuficients per poder
assumir internament la realitzacié del serveis objecte de la contractacié en els termes i
condicions que es detallen en el plec de prescripcions técniques, la Direcci6 General de
Difusio considera necessari licitar una nova contractacio dels serveis descrits en I'objecte del
contracte.

3. Caracteristiques principals de la contractacio:

Divisio en lots

Aquesta contractaci6 es divideix en els dos lots descrits al punt 1 d’aquest informe.

Els licitadors podran presentar proposicio a tots 0 només a alguns dels lots del contracte.

Termini d’execucio

La prestacio dels serveis objecte d’aquesta contractacié s’haura de realitzar des de I'l de
gener de 2024, o des de la data de signatura del contracte si aquesta és posterior, i fins que
s'exhaureixi el pressupost 0, com a maxim fins el 31 de desembre de 2024.

Prorroga

Es preveu la possibilitat de prorroga. La durada de cada prorroga sera, com a maxim, anual,
i el periode total amb prorrogues incloses sera fins el 31 de desembre de 2026, amb
subjecci6 a les disponibilitats pressupostaries.

S’ha considerat convenient establir la possibilitat de prorroga atées que les empreses
adjudicataries requeriran un temps d'adaptacié a les caracteristiques técniques i operatives
propies de la feina a desenvolupar i es considera que es rendibilitzaran millor els recursos si
es prolonga I'execucié del contracte més d’'una anualitat, sempre que s’hagin assolit i es
mantinguin els nivells de qualitat requerits.

Modificacions contractuals

Es preveu la possibilitat de modificar cadascun dels lots del contracte a I'alta o0 a la baixa en
un percentatge no superior al 20% del preu inicial, en algun dels casos segients:

- Quan les necessitats reals del servei fossin superiors o inferiors a les estimades
inicialment. En aquest suposit, es tractaria d’'una necessitat superior o inferior d'unitats
previstes inicialment per a la difusio de la campanya als mitjans de comunicacio.
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El calcul de limport de la modificaci6 es fara partir dels preus unitaris presentats per
'empresa adjudicataria a la seva oferta.

Aixi mateix, la modificacié no pot suposar I'establiment de nous preus unitaris no previstos
en el contracte.

- Situacions de contencid, reajustament o modificacio de la despesa per raons
pressupostaries.

Cessi6 i subcontractacio

No es podra cedir el contracte perque les qualitats tecniques de I'empresa adjudicataria sén
determinants a I'hora d’adjudicar el contracte com a autora d’'una idea creativa i d’'una
conceptualitzacié de campanya.

D’acord amb la normativa vigent es permet la subcontractacio excepte d’aquelles tasques
gue es consideren critiques.

Les tasques critiques que no es poden subcontractar s6n aquelles on la qualitat técnica de
'empresa adjudicataria es considera indispensable per aconseguir un material de qualitat i
que compleixi amb els objectius estratégics plantejats.

Els serveis que no es podran subcontractar ja que es consideren tasques critiques son els
seguents:

Al Lot 1. La definici6 de la idea, conceptualitzacié i creativitat dels espots/videos, les falques,
les peces grafiques i les peces de la campanya per al mitja digital.

Al Lot 2. La conceptualitzacio i creativitat dels carrusels, les peces creatives estatiques i
animades i els videos.

La resta d’actuacions tenen la consideracié de no critiques i poden ser subcontractades.

4. Valor estimat del contracte i pressupost base de licitacid: justificacié del seu calcul

El Valor estimat del contracte (VEC) s’ha obtingut a partir del pressupost base de licitacié
sense I'IVA incrementat amb I'import de la prorroga maxima prevista de dos anys i la
modificacid6 maxima permesa del 20%.
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El VEC total resultant és 2.613.600, 00 €, IVA exclos, d’acord amb el seguent
desglossament:

VEC total, IVA
exclos:
Import previst | Import prorroga | Import prorroga
2024: prevista 2025: prevista 2026:
600.000,00 € 600.000,00 € 600.000,00 € 2.160.000,00 €
Lot 1: | 20% modif. 2024 20% modif. 2025 20% modif. 2026
120.000,00 € 120.000,00 € 120.000,00 €
Import previst | Import prorroga | Import prorroga
2024 prevista 2025: prevista 2026:
Lot 2: | 126.000,00 € 126.000,00 € 126.000,00 € 453.600,00 €
20% modif. 2024 20% modif. 2025 20% modif. 2026
25.200,00 € 25.200,00 € 25.200,00 €

2.613.600,00 €

Per a la determinacié del VEC s’han tingut en compte els costos derivats de I'aplicacié de les
normatives laborals vigents, altres costos que es derivin de I'execuciéo material dels serveis,
despeses generals d'estructura i el benefici industrial.

Pressupost base de licitacio

El pressupost base de licitacio és el seglent:

Import IVA exclos | Import IVA Import total,
(21%) (21%) IVA
inclos
Lot 1: 600.000,00 € 126.000,00 € 726.000,00 €
Lot 2: 126.000,00 € 26.460,00 € 152.460,00 €
TOTAL: 726.000,00 € 131.040,00 € 878.460,00 €

Aquest pressupost s’exhaurira, o no, en funcié dels treballs que es duguin a terme. En
gqualsevol cas no es garanteix cap volum minim de despesa.

Aguesta contractacio (Lot 1 i Lot 2) anira a carrec de la partida pressupostaria:

Centre gestor

Partida pressupostaria

DDO04

D/226000300/1210/0000

Lot 1. Creativitat multimedia:

Els costos inclosos en aquest informe es basen en estimacions de preus de mercat (art.
100.2 LCSP).
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En annex es troba el desglossament dels costos directes i indirectes que configuren el
pressupost base de licitacio.

El cost del personal no és preu del contracte i no forma part de I'oferta economica.

D’acord amb la resolucié 739/2019 del TACRC, la desagregacio dels costos de personal per
génere i categoria professional prescrita per l'article 100.2 LCSP només afecta als
contractes de serveis en que els costos del personal que executa el servei, a banda de ser
el cost principal, formen part del preu total del contracte.

En aquest cas, els costos salarials de les persones que executaran el contracte no
contribueixen a fixar el preu ni en formen part, i no s'integren en el preu total del contracte.

En tot cas I'empresa contractista haura de complir el conveni col-lectiu aplicable, o bé, haura
de respectar el salari minim interprofessional i, en el seu cas, les condicions laborals que
s’hagin pogut fixar en el marc d'un acord interprofessional, de conformitat amb els articles 3 i
83 del Reial Decret Legislatiu 2/2015, de 23 d’'octubre, pel que s’aprova el Text Refos de la
Llei de I'Estatut dels Treballadors.

Determinacié del preu. Preus unitaris:

El sistema de determinaci6 del preu és per preus unitaris. Els preus unitaris estimats s’han
obtingut a partir de preus de mercat i de I'experiéncia acumulada observant pressupostos
presentats a concursos de campanyes publicitaries amb unes caracteristiques similars a les
requerides per a les campanyes objecte d'aquest contracte, com per exemple, els
expedients EC-2019-20000-Lot 1(Servei de creativitat disseny, realitzacié i produccié de
campanyes de publicitat), EAJA-2021-00002 (Serveis integrals de publicitat de productes de
Loteries de Catalunya), EC-2022-61-Lot 1 (Servei de creativitat, disseny, realitzacio i
producci6 de campanyes de publicitat institucional) o el PTOP-2022-109 (Servei de
creativitat de campanyes de difusié i les seves corresponents adaptacions i la creacio i
produccio6 de videos).

El pressupost base de licitacid, formulat en termes dels preus unitaris aproximats de mercat,
s’ha calculat d’acord amb les seglients estimacions de les prestacions a realitzar, definides
en la clausula segona del Plec de Prescripcions Tecniques (PPT):

Concepte/servei a prestar Preu unitari
maxim estimat
(21% IVA exclos)

Preu per a la definicié de la idea, conceptualitzacio6 i

creativitat dels espots/videos de la campanya 2.000 €
Preu per a la definici6 de la idea, conceptualitzaci6 i
creativitat de les falques de la campanya 400 €

Preu per a la definicié de la idea, conceptualitzacio6 i
creativitat de les peces grafiques de la campanya per al
mitja premsa i exterior estandard (opis, cartells,
banderoles i/o tanques) 400 €
Preu per a la definici6 de la idea, conceptualitzaci6 i
creativitat de les peces grafiques de la campanya

especials per al mitja exterior 500 €
Preu per a la definicié6 de la idea, conceptualitzacio, i
creativitat de les peces de la campanya per al mitja 500 €
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digital (baners publicitaris estatics i/o dinamics/animats i
baners per insercié a web corporativa o altres suports
de difusi6)

Preu per a la produccié d'un espot amb rodatge i
actors/actrius a diverses localitzacions exteriors que
impliquin  desplacaments a diversos indrets de
Catalunya (nivell de complexitat alt) 45.000 €
Preu per a la produccié d'un espot amb rodatge i
actors/actrius a localitzacions exteriors (nivell de
complexitat mitja) 30.000 €
Preu per a la producci6 d’'un espot amb rodatge i
actors/actrius a localitzacions dins d’'un platé o altres

espais interiors 25.000 €
Preu per la produccido d'un video infografic animat

(locutat i amb musica) 2.500 €
Preu per a la producci6 d’'un video amb imatges d'arxiu

(locutat i amb musica) 3.000 €
Preu per la subtitulacio a altra llengua que no esta per

defecte al video 100€
Preu per I'adaptacié d'un video (animat o amb imatges

d’arxiu) a un altre idioma 400 €
Preu per l'adaptacio del video original a formats més

reduits 150 €
Preu per a la interpretacid d'un video a llengua de

signes catalana (LSC) 400 €
Preu per a la produccié d’'una falca amb 1 veu 900 €
Preu per a 1 veu/idioma addicional (aranés o altre) en

la locuci6 de les falgues 300 €
Preu per a la produccié d’'un original d’anunci grafic per

al mitja premsa i exterior amb sessio fotografica 800 €

Preu per a la producci6 d'un original d’anunci grafic per
al mitja premsa i exterior produit amb imatges d’arxiu o

amb il-lustracié 500 €
Preu per l'adaptaci6 de la grafica original a nous
missatges (canvi de claim o body copy) 150 €

Preu per a la produccié d'un anunci display estatic per
al mitja digital: banner, capcalera web, capcalera de

mailing, etc. 300 €
Preu per a la producci6é d’'un anunci animat per al mitja
digital: gif o mp4 500 €
Preu per l'adaptacié de la creativitat digital a nous
missatges (canvi de claim o body copy) 150€

10 % sobre
limport total de la
Honoraris d’agéncia campanya

Justificacié del calcul del pressupost de licitacio:

Basant-nos en l'experieéncia prévia i en les peticions rebudes per part departaments,
organismes i entitats de I'Administraci6 de la Generalitat estimem una distribucio
aproximada del pressupost de licitaci6 basada en les necessitats creatives de la Direccio
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General de Difusié durant
calculs:

el periode d'execucié del contracte que respon

als segulents

Campanyes
Campanyes que es Campanyes Campanyes
que es difondran a que es que es
difondran a tots | tots els mitjans| Campanyes difondran a |[difondran atots| Campanyes | Campanyes | Campanyes
els mitjans i i requereixen que es tots els els mitjans i no que es que es que es
requereixen rodatge difondran a tots| mitjans i no q difondran a | difondran al | Campanyes que
rodatge exterior exterior els mitjans i requereixen rodatge radio, mitja radio, mitja | mitja impres, | es difondran al
Preu unitari (alta (mitjana requereixen |rodatge (video (imatges impres, impres i exterior i mitja impreés i
Concepte estimat complexitat) complexitat) | rodatge a platé | infografic) d'arxiu) exterior i digital digital digital digital
Preu per a la definicio de la idea, conceptualitzacié i creativitat dels|
espots/videos de la campanya 2.000,00 € 2.000,00 € 2.000,00 € 2.000,00 € 2.000,00 € 2.000,00 €
Preu per a la definicié de la idea, conceptualitzacio i creativitat de|
les falques de la campanya 400,00 € 400,00 € 400,00 € 400,00 € 400,00 € 400,00 € 400,00 € 400,00 €
Preu per a la definicié de la idea, conceptualitzacio i creativitat de|
les peces grafiques de la campanya per al mitja premsa i exterior|
estandard (opis, cartells, banderoles i/o tanques; 400,00 € 400,00 € 400,00 € 400,00 € 400,00 € 400,00 € 400,00 € 400,00 € 400,00 € 400,00 €
Preu per a la definicié de la idea, conceptualitzacio i creativitat de|
les peces grafiques de la campanya especials per al mitja exterior 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 €
Preu per a la definicié de la idea, conceptualitzacio, i creativitat de|
les peces de la campanya per al mitja digital (baners publicitaris|
estatics i/o dinamics/animats i baners per inserci6 a web
corporativa o altres suports de difusid) 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 €
Preu per a la produccié d'un espot amb rodatge i actors/actrius a|
diverses localitzacions exteriors que impliquin desplacaments a|
diversos indrets de Catalunya (nivell de complexitat alt) 45.000,00 € 45.000,00 €
Preu per a la produccié d'un espot amb vcdatgfe i actors/actrius a 30.000,00 € 30.000,00 €
localitzacions exteriors (nivell de complexitat mitja)
Preu per‘a la producc\o d'un espot amb roqatgg i actors/actrius a| 25.000,00 € 25.000,00 €
localitzacions dins d'un platé o altres espais interiors
Prgu per la produccié d'un video infografic animat (locutat i amb 2.500,00 € 2.500,00 €
musica)
Preu per a la produccié d'un video amb imatges d'arxiu (locutat i 3.000,00 € 3.000,00 €
amb musica)
\I;l::oper la subtitulacié a altra llengua que no esta per defecte al 100,00 € 100,00 € 100,00 € 100,00 € 100,00 € 100,00 €
Preu pgr I'adaptacié d'un video (animat o amb imatges d'arxiu) a un 400,00 € 400,00 € 400,00 €
altre idioma
Preu per 'adaptacié del video original a formats més reduits 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 €
E’;é)per a la interpretaci6 d'un video a llengua de signes catalana 400,00 € 400,00 € 400,00 € 400,00 € 400,00 € 400,00 €
Preu per ala produccié d'una falca amb 1 veu 900,00 € 900,00 € 900,00 € 900,00 € 900,00 € 900,00 € 900,00 € 900,00 €
Preu per a 1 veu/idioma addicional (aranés o altre) en la locucio6 de|
les falques 300,00 € 300,00 € 300,00 € 300,00 € 300,00 € 300,00 € 300,00 € 300,00 €
Preu per a la produccié d'un original d'anunci grafic per al mitja|
premsa i exterior amb sessid fotografica 800,00 € 800,00 € 800,00 € 800,00 € 800,00 € 800,00 € 800,00 € 800,00 € 800,00 € 800,00 €
Preu per a la produccié d'un original d'anunci grafic per al mitja
premsa i exterior produit amb imatges d'arxiu 0 amb il-lustracié 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 €
Preu per I'adaptacié de la grafica original a nous missatges (canvi
de claim o body copy) 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 €
Preu per a la produccié d'un anunci display estatic per al mitja|
digital: banner, capcalera web, capcalera de mailing, etc. 300,00 € 300,00 € 300,00 € 300,00 € 300,00 € 300,00 € 300,00 € 300,00 € 300,00 € 300,00 €
Preu per a la produccié d'un anunci animat per al mitja digital: gif o|
[mp4 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 € 500,00 €
Preu per 'adaptacié de la creativitat digital a nous missatges (canvi
de claim o body copy) 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 €
Total: 53.050,00 €| 38.050,00 € 33.050,00 €| 10.950,00 € 11.450,00 € 5.400,00 €| 5.400,00 € 3.800,00 € 3.150,00 €
Honoraris d'agéncia 10% 5.305,00 € 3.805,00 € 3.305,00 € 1.095,00 € 1.145,00 € 540,00 € 540,00 € 380,00 € 315,00 €
Import per
campanya: 58.355,00 € | 41.855,00 € 36.355,00 € | 12.045,00 € 12.595,00 € 5.940,00 € 5.940,00 € 4.180,00 € 3.465,00 €
Nombre
campanyes
estimat: 4 3 3 4 2 3 3 3 3
Total per
tipologia de
campanya: 233.420,00 € | 125.565,00 € | 109.065,00 € | 48.180,00 € 25.190,00 € 17.820,00 € | 17.820,00 € | 12.540,00 € 10.395,00 €
TOTAL (21% IVA exclos): 599.995,00 €

Ates que limport resultant del desglossament és 599.99500 € Ilimport de licitacio
s’arrodoneix a 600.000,00 €.

Aquesta estimacio es basa en una estandarditzacié de les campanyes, per tal d’arribar a un
pressupost de licitacié pero la distribucié concreta es fara a I'inici de cada accié, en funcié de
les necessitats de comunicacio i particularitats de cada campanya (combinacié de mitjans a
on es difondra, nombre de versions de cada anunci, etc.).

El pressupost de licitacio del Lot 1 d’aquest nou contracte 2024 s’ha incrementat respecte al
del contracte EC 2022 61 Lot 1 per al 2023 (600.000 € vs 382.771 € (319.000 € + 63.771€
d’ampliacié) perqueé les necessitats creatives estimades per la Direccié General, en base a
les peticions dels Departaments i les entitats dependents, sén superiors a les del 2023 i
perqgué hem incorporat noves unitats de prestacié, com més tipologies d’espots i videos.
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Lot 2. Creativitat Xarxes Socials:

Els costos inclosos en aquest informe es basen en estimacions de preus de mercat (art.
100.2 LCSP).

En annex es troba el desglossament dels costos directes i indirectes que configuren el
pressupost base de licitacio.

El cost del personal no és preu del contracte i no forma part de I'oferta economica.

D’acord amb la resolucié 739/2019 del TACRC, la desagregaci6 dels costos de personal per
genere i categoria professional prescrita per larticle 100.2 LCSP només afecta als
contractes de serveis en qué els costos del personal que executa el servei, a banda de ser
el cost principal, formen part del preu total del contracte.

En aquest cas, els costos salarials de les persones que executaran el contracte no
contribueixen a fixar el preu ni en formen part, i no s’'integren en el preu total del contracte.

En tot cas I'empresa contractista haura de complir el conveni col-lectiu aplicable, o bé, haura
de respectar el salari minim interprofessional i, en el seu cas, les condicions laborals que
s’hagin pogut fixar en el marc d’un acord interprofessional, de conformitat amb els articles 3 i
83 del Reial Decret Legislatiu 2/2015, de 23 d’octubre, pel que s’aprova el Text Refés de la
Llei de I'Estatut dels Treballadors.

Determinacio del preu. Preus unitaris:

El sistema de determinaci6 del preu és per preus unitaris. Els preus unitaris estimats s’han
obtingut a partir de preus de mercat i de I'experiéncia acumulada observant pressupostos
presentats a concursos de campanyes publicitaries amb unes caracteristiques similars a les
requerides per a les campanyes objecte d'aquest contracte, com per exemple, els
expedients, EC-2019-20000-Lot 2 (Servei d’estratégia i planificacio a les Xarxes Socials), EC
IT-2023-461 (Servei de creativitat grafica i adaptacions per al Departament d’Interior), EC-
2020-57 (Serveis de conceptualitzacio i producci6 de la creativitat i la definicié dels objectius,
estratégia i pla d'accié de campanyes de publicitat institucional que es difondran en el mitja
de comunicacié social) i el PR-2023-605 (Serveis de conceptualitzacio, creativitat, disseny,
realitzacié i produccié de campanyes de publicitat institucional que es difondran en el mitja
de comunicacio social).

El pressupost base de licitacid, formulat en termes dels preus unitaris aproximats de mercat,
s’ha calculat d’acord amb les seglients estimacions de les prestacions a realitzar, definides
en la clausula segona del Plec de Prescripcions Tecniques (PPT):
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Concepte/servei a prestar Preu unitari
maxim estimat
(21% IVA exclos)

Preu per la conceptualitzacio, creativitat i produccioé de
carrusel informatiu 4:9 (10 slides): fotos + textos 250 €
Preu per la conceptualitzacio, creativitat i produccio de
carrusel infografic 4:9 (10 slides): fotos + textos +
infografies 350 €
Preu per la conceptualitzacid, creativitat i produccié de
peca creativa estatica de campanya optimitzada per a
les Xarxes Socials (Facebook, Twitter, Instagram,
LinkedIn, etc.). 300 €
Preu per una adaptacio de la pecga estatica a les mides
especifiqgues de cada xarxa (1080x1080; 1920x1080;
1080x1920; 1080x1350; 1080x565, i d'altres). 50 €
Preu per la conceptualitzacio, creativitat i produccio de
peca creativa animada (GIF) de campanya optimitzada
per a les Xarxes Socials (Facebook, Twitter, Instagram,
Linkedin, etc.). 500 €
Preu per una adaptacio de la peca animada (GIF) a les
mides especifigues de cada xarxa (1080x1080;
1920x1080; 1080x1920; 1080x1350; 1080x565, i

d’altres). 90 €
Preu per l'adaptaci6 de la creativitat digital a nous
missatges (canvi de claim o body copy) 150€

Preu per la conceptualitzacié , creativitat i produccié de
video infografic per xarxes socials animat amb musica i
subtitulat 1.200 €
Preu per la conceptualitzacié , creativitat i produccié de
video realitzat amb imatges d’arxiu per xarxes socials

amb musica i subtitulat 1.500 €
Preu per la locucio del video amb 1 veu/idioma 400 €
Preu per a la interpretacid d'un video a llengua de

signes catalana (LSC) 400 €
Preu per la subtitulacié a altra llengua que no esta per

defecte al video 120 €
Preu per una adaptacio del video a formats més reduits 150 €

Preu per adaptacio del video a les mides especifiques
de cada xarxa (1080x1080; 1920x1080; 1080x1920;
1080x1350; 1080x565, i d'altres). 90 €

10% sobre
I'import total de la
Honoraris d’agéncia campanya

Justificacié del calcul del pressupost de licitacio:

Basant-nos en l'experiéncia prévia i en les peticions rebudes per part departaments,
organismes i entitats de I'Administracié de la Generalitat estimem una distribucié
aproximada del pressupost de licitacid basada en les necessitats creatives de la Direccio
General de Difusié durant el periode d'execucié del contracte que respon als seglents
calculs:
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Campanyes Campanyes
que es que es
difondran al difondran al
mitja social mitja social i
inclouran tot inclouran
tipus de peces | infografies, Campanyes que
creatives carrusel, peces| es difondran al
(carrusel, peces| estatiques i mitja social i
estatiques, animades (no | només inclouen
Preu unitari animades i inclouen carrusel i peces
Concepte estimat videos) videos) estatiques
Preu per la conceptualitzaci, creativitat i produccié de 250.00 €
carrusel informatiu 4:9 (10 slides): fotos + textos ' 250,00 € 250,00 € 250,00 €
Preu per la conceptualitzacid, creativitat i produccié de
carrusel infografic 4:9 (10 slides): fotos + textos + infografies 350,00¢€
350,00 € 350,00 € 350,00 €
Preu per la conceptualitzacio, creativitat i produccié de peca
creativa estatica de campanya optimitzada per a les Xarxes 300,00 € 300,00 € 300,00 € 300,00 €
Socials (Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn, etc.).
Preu per una adaptaci6 de la pega estatica a les mides
especifigues de cada xarxa (1080x1080; 1920x1080;
1080x1920; 1080x1350; 1080x565, i d'altres). 50,00 € 50,00 € 50,00 € 50,00 €
Preu per la conceptualitzacio, creativitat i produccié de pega
creativa animada (GIF) de campanya optimitzada per a les 500.00 €
Xarxes Socials (Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn, '
etc.). 500,00 € 500,00 €
Preu per una adaptacié de la peca animada (GIF) a les
mides especifiques de cada xarxa (1080x1080; 1920x1080;
1080x1920; 1080x1350; 1080x565, i d’altres). 90,00 € 90,00 € 90,00 €
Preu per I'adaptacié de la creativitat digital a nous missatges 150.00 €
(canvi de claim o body copy) ' 150,00 € 150,00 € 150,00 €
Preu per la conceptualitzacié , creativitat i produccié de
video infografic per xarxes socials animat amb musica i 1.200,00 €
subtitulat 1.200,00 €
Preu per la conceptualitzacié , creativitat i producci6 de
video realitzat amb imatges d’'arxiu per xarxes socials amb 1.500,00 €
musica i subtitulat 1.500,00 €
Preu per la locucié del video amb 1 veu/idioma 400,00 € 400,00 €
Preu per a la interpretacié d'un video a llengua de signes
catalana (LSC) 400,00 € 400,00 €
Preu per la subtitulacié6 a altra llengua que no esta per
defecte al video 120,00 € 120,00 €
Preu per una adaptacié del video a formats més reduits 150,00 € 150,00 €
Preu per adaptaci6 del video a les mides especifiques de
cada xarxa (1080x1080; 1920x1080; 1080x1920; 1080x1350; 90,00 €
1080x565, i d'altres). 90,00 €
Total: 5.550 € 1.690 € 1.100 €
Honoraris d’agéncia 10% 555 € 169 € 110 €
Import per
campanya: 6.105 € 1.859 € 1.210€
Nombre
campanyes
estimat: 16 10 8
Total per
tipologia de
campanya: 97.680 € 18.590 € 9.680 €
TOTAL
(21% IVA
exclos) : 125.950 €
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Atés que l'import resultant del desglossament és 125.950,00 € [limport de licitacio
s’arrodoneix a 126.000,00 €.

Aquesta estimacio es basa en una estandarditzacié de les campanyes, per tal d'arribar a un
pressupost de licitacio pero la distribucid concreta es fara a I'inici de cada accié, en funcié de
les necessitats de comunicacio i particularitats de cada campanya.

Per aquest Lot 2 també hem tingut en compte el pressupost de licitacié de I'expedient PR
2023 605, que son 40.700,00€ per un periode d’execucié d’'uns quatre mesos, aixo donaria
un import estimat per 12 mesos de 122.200 €, i hem afegit un lleuger increment en previsio
de l'augment de peticions dels Departaments i les entitats dependents per aquest tipus de
campanyes al 2024.

Aquesta despesa s'imputara al pressupost del centre gestor DD04 a la posicié
pressupostaria D/226000300/1210/0000, publicitat, difusi6 i campanyes institucionals.

5. Criteris de solvéncia i classificacio

Els licitadors hauran de disposar de la suficient solvéncia economica i financera i técnica o
professional segtient (articles 87.1 a) i 90 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de contractes
del sector public (LCSP).

Els criteris de solvéncia es consideren suficients, estan vinculats a I'objecte del contracte
d’ambdos lots, i estan formulats de forma que faciliten una alta concurréncia de licitadors, en
especial de les petites i mitjianes empreses i permeten seleccionar empreses capacitades
per realitzar correctament I'objecte contractual.

5.1 - Solvéncia requerida per a licitar en el Lot 1.Creativitat multimedia:

a) Solvéncia economica i financera

Xifra anual de negocis en I'ambit d’activitats corresponent a I'objecte del contracte, en relacio
al millor exercici dins dels tres darrers anys disponibles en funcié de la data de creacié o
d’inici de les activitats empresarials, per un import igual o superior a 600.000,00 euros.

b) Solvéncia técnica

Serveis o treballs d'igual o similar naturalesa a I'objecte del contracte realitzats en els
darrers tres anys. L'import anual dels serveis o treballs d’igual o similar naturalesa realitzats
durant lI'anualitat de major execucié del periode de tres anys esmentat sera de, com a
minim, de 600.000 euros, IVA exclos, és a dir, el pressupost de licitacié d'aquesta
contractacio.

Solvencia tecnica complementaria: adscripcié de mitjans personals

El personal adscrit a I'execucié del contracte sera com a minim:

- Director/a Creatiu/va, les funcions del qual hauran de seran participar en la definicié de la
conceptualitzacié de campanya, dirigir els equips de treball, planificar i assignar les tasques i
vetllar per la seva correcta execucio.

- Director/a d’Art i Copy, responsables de la creativitat de les campanyes i del seu contingut.
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- Supervisor/a de comptes, que haura de coordinar-se amb els responsables de comunicacio
i difusio de la Generalitat i amb els diferents participants del procés creatiu i de produccio
fins al lliurament dels materials.

- Cap d’estudi-Dissenyador grafic, com a suport creatiu i disseny de les peces grafiques.

Per a cadascun d'aquest personal s’haura acreditar una experiéncia minima en projectes
similars a I'objecte de contracte de 3 anys.

c) Classificacié empresarial optativa

Els licitadors també poden declarar que disposen d’aquesta solvéncia mitjangant la
classificacié empresarial especificada a continuacio:

Classificacio segons RD 773/2015
Grup: T

Subgrup: 1

Categoria: 4

5.1 - Solvéncia requerida per a licitar en el Lot 2. Creativitat Xarxes Socials:
a) Solvencia economica i financera

Xifra anual de negocis en I'ambit d’activitats corresponent a I'objecte del contracte, en relacié
al millor exercici dins dels tres darrers anys disponibles en funcié de la data de creacié o
d’inici de les activitats empresarials, per un import igual o superior a 126.000 euros.

b) Solvéncia técnica

Serveis o treballs d'igual o similar naturalesa a I'objecte del contracte realitzats en els
darrers tres anys. L'import anual dels serveis o treballs d’igual o similar naturalesa realitzats
durant I'anualitat de major execucié del periode de tres anys esmentat sera de, com a
minim, de 126.000 euros, IVA exclos, és a dir, el pressupost de licitacié6 d'aquesta
contractacio.

Solvéncia técnica complementaria: adscripcié de mitjans personals

El personal adscrit a I'execucié del contracte sera com a minim:

- Director/a Creatiu/va i Técnic/a, les seves funcions seran participar en la definicio de la
conceptualitzacié de campanya, dirigir els equips de treball, planificar i assignar les tasques i
vetllar per la seva correcta execucid. També haura de coordinar-se amb els responsables de
comunicacio i difusié de la Generalitat per a la validacié dels continguts i els materials de les
campanyes.

- Social Media Copy, col-laborara en la conceptualitzacié de la campanya juntament amb les
persones creatives i dissenyadores i sera el/la responsable dels textos publicitaris.

- Director/a d’art, realitzara la creativitat i disseny de les peces.

Per a cadascun d’aquest personal s’haura acreditar una experiencia minima en projectes
similars a I'objecte de contracte de 3 anys.
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c¢) Classificaciéo empresarial optativa

Els licitadors també poden declarar que disposen d’aquesta solvéncia mitjangant la
classificacio empresarial especificada a continuacio6:

Classificacio segons RD 773/2015
Grup: T

Subgrup: 1

Categoria: 1

6. Justificacié del procediment:

Aquesta licitacié es tramita mitjancant procediment obert, amb tramitacié harmonitzada, i
anticipada, regulat als articles 156 a 158 i 117.2 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de
Contractes del Sector Public (en endavant LCSP). Aquest és el procediment adequat per rad
de la quantia i per garantir la maxima concurréncia de licitadors.

7. Criteris d’adjudicacio:

Els criteris d’adjudicacié es valoren d’acord amb la Directriu 1/2020 d’aplicacié de formules
de valoracio i puntuacié de les proposicions econdmica i técnica de la Direccié General de
Contractaci6 Publica.

Per a dur a terme la valoracio de les ofertes que es presentin, i de conformitat amb el que
estableixen els articles 145 i 146 LCSP, s'utilitzaran els seguents criteris amb les
corresponents puntuacions maximes:

7.1 Lot 1 (Creativitat multimédia) - D'acord amb l'article 145 de la LCSP la seleccio i
valoraci6 de les propostes es farda mitjangant I'aplicacid d'una pluralitat de criteris
d’adjudicacié. Aquests criteris d’adjudicacié son els seglents:

A) Primera fase. Criteris que requereixen judici de valor:

Proposta tecnica: Es demana un exercici practic de_realitzacié de la creativitat, el disseny, la
realitzacid i la produccié d’'una campanya de publicitat per a la prevencié dels incendis
forestals, per difondre-la en els mitjans de comunicacié seguents: televisid, radio, mitja
impres, exterior i internet. Els detalls per realitzar I'exercici es concreten al brifing annex al
gquadre de caracteristiques principals de la contractacio.

La proposta técnica es puntuara amb un maxim de 49 punts valorant aspectes, tant a nivell
d'imatge com funcionals, que contribueixin a assegurar que el missatge a transmetre als
ciutadans i ciutadans de Catalunya s’ajusti als objectius informatius, és a dir, que el missatge
es comuniqui d’'una forma entenedora, clara i objectiva perd també original i notoria per
poder captar I'atencid del public objectiu. Aquesta primera fase és eliminatoria i per tant si no
es supera amb 30 punts 0 més la proposta queda eliminada i ja no entrara en valoraci6 a la
segona fase (valoracié economica).
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CRITERIS SUBJECTIUS (maxim 49 punts)

1. Elements clau (Criteris 1 @ 4): .....oueeeeeeeeiieeiieeieeeieeeieeeieeeeeeeee fins a un maxim de 43 punts.

a. Criteri 1: Idea i concepte creatiu global, es valorara el grau de notorietat, originalitat en el
desenvolupament de la idea, elements d’'impacte i adequacié a I'objecte de comunicacié que
es detalla al brifing. Aquest criteri es valorara amb un maxim de 18 punts.

Aquest criteri es basa en els requisits/subcriteris seguents:

- Notorietat: la campanya ha de cridar I'atencio de I'espectador i posar-lo en alerta.

- Originalitat: ha de ser innovadora, no caure en topics ni idees ja recurrents.

- Impacte: ha de crear en I'espectador una situacié de reflexio i record.

- Adequacio: ha de ser identificable amb la idea que es vol incidir, sense ambiguitats.

La puntuacié esglaonada per aquest parametre anterior es basa en la ponderacio
seguent:

Ponderaci6 Puntuacio

Idea i concepte creatiu optim: compleix els 4 requisits 100% 18 punts
Idea i concepte creatiu notable: compleix 3 dels 4 requisits 75% 13,5 punts
Idea i concepte creatiu correcte: compleix 2 dels 4 requisits 50% 9 punts
Ideai concep_tg creatiu amb algunes mancances: compleix 2506 4.5 punts
1 dels 4 requisits
Idea i concepte creatiu amb moltes mancances: no

. . 0% 0 punts
compleix aquests requisits

b. Criteri 2: Coheréencia global de la campanya, grau d’integracié de totes les peces de
campanya (espot, grafica, ...) de manera que tots els codis visuals treballin en una mateixa
direcci6 i construeixin una campanya global (que no hi hagi desconnexié entre els diferents
elements que conformen la campanya). Aquest criteri es valorara amb un maxim de 5 punts.

La puntuacié esglaonada per aquest parametre anterior es basa en la ponderacié
seguent:

Ponderaci6 Puntuaci6

Coheréncia optima: totes les peces estan integrades i
cadascuna d’elles per si sola transmet el missatge 100% 5 punts
de la campanya

Coherencia notable: totes les peces de la campanya

tenen coheréncia tot i que es percep diferent imatge/codis 75% 3,75 punts
visuals en una d’elles
Coheréncia correcta: totes les peces tenen coherencia

. i o D 50% 2,5 punts
pero es percep diferent codi visual en més d’'una peca
Te algunes mancances: les peces estan treballades en la 2504 1,25 punts

mateixa linia pero amb diferent codi visual

Te moltes mancances: les peces estan desconnectades
entre elles sense construir una campanya global 0% 0 punts
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c. Criteri 3: Missatge, es valorara el nivell d’adequacié de l'impacte del missatge de la
campanya i déna resposta a I'esséncia del projecte i als conceptes clau dels objectius de
comunicacio detallats en el punt 3 del brifing annex al quadre de caracteristiques principals
de la contractacio. Aquest apartat es valorara amb un maxim de 10 punts.

Aquest criteri es basa en els requisits/subcriteris seguents:

- Posa émfasis al canvi climatic i com aquest incrementa el risc d’'incendi i la gravetat dels
focs.

- Consciencia a la ciutadania que cal assumir un compromis individual i col-lectiu davant la
lluita contra els incendis.

- Mostra les negligéncies que cal evitar per evitar incendis.

- Evidencia que son els humans els que han de defensar el bosc davant dels actes incivics i
les negligéncies i fa una crida a trucar al 112 a la minima que es vegi una columna de fum.

La puntuacié esglaonada per aquest parametre anteriors es basa en la ponderacié segient:

Ponderacio Puntuacio
Missatge optim: compleix els 4 requisits 100% 10 punts
Missatge notable: compleix 3 dels 4 requisits 75% 7,5 punts
Missatge correcte: compleix 2 dels 4 requisits 50% 5 punts
M|ss_at_ge amb algunes mancances: compleix 1 dels 4 2504 2,5 punts
requisits
Mlss'at'ge amb moltes mancances: no compleix aquests 0% 0 punts
requisits

d. Criteri 4: Disseny i estética de la campanya de publicitat,

es valorara l'originalitat i

limpacte de la part formal de la campanya, és a dir, el tipus d'imatge, el disseny, la
composicié grafica, aixi com la utilitzaci6 de recursos que garanteixin el nivell de
comprensio. Aquest apartat es valorara amb un maxim de 10 punts.

Aquest criteri es basa en els requisits/subcriteris seguents:

- El disseny de la campanya ha de captar I'atencié del public objectiu i generar notorietat.
- L'estética, la tipografia, els colors i tots els elements grafics han d’aportar originalitat i

distincié a la campanya.

- Les imatges han d’ajudar a transmetre el missatge amb un to que generi reflexié i impacte.
- El disseny i I'estética han de facilitar la descodificacié i comprensié del missatge.

La puntuaci6 esglaonada per aquest parametre anteriors es basa en la ponderacio

seguent:

Ponderaci6 Puntuacio
Disseny i estética optims: compleix els 4 requisits 100% 10 punts
Disseny i estética notables: compleix 3 dels 4 requisits 75% 7,5 punts
Disseny i estética correctes: compleix 2 dels 4 requisits 50% 5 punts
Disseny i estetica amb algunes mancances: compleix 1 2506 2,5 punts
dels 4 requisits
Disseny i estetica amb moltes mancances: no compleix 0% 0 punts
aguests requisits
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2. To i estil (criteri 5): es valorara que I'estil de campanya i el to utilitzat doni compliment
als condicionants detallats en el punt 4 del brifing annex al quadre de caracteristiques
principals de la contractacid. Aquest apartat es valorara amb un maxim de 6 punts.

Aquest criteri es basa en els requisits/subcriteris seguents:

- El to és colpidor, evoca lI'emocié i els sentiments com a mecanisme per prendre
consciéncia de la situacié provocada pel canvi climatic, incentiva la prevencio, i porta cap a
una actitud més activa. El ciutada es pot sentir plenament identificat i implicat amb el
missatge de la campanya.

- Es una campanya que apel-la al civisme i a no cometre imprudéncies, interpel-lant més o
menys a la consciencia de cadascu.

- Es una campanya imaginativa i creativa que sorprén i que incita a una presa d’actituds.

- L'estrategia de la campanya té en compte les xarxes socials.

La puntuaci6é esglaonada per aquest parametre anteriors es basa en la ponderacio
seguent:

Ponderaci6 Puntuacio
To i estil optim: compleix els 4 requisits 100% 6 punts
To i estil notable: compleix 3 dels 4 requisits 75% 4,5 punts
To i estil correcte: compleix 2 dels 4 requisits 50% 3 punts
Toi gsﬁl amb algunes mancances: compleix 1 dels 4 2506 1,5 punts
requisits
Toi (_as_,tll amb moltes mancances: no compleix aquests 0% 0 punts
requisits

En el cas que la suma de les valoracions dels criteris (Pc= Pcl+Pc2+Pc3+Pc4+Pc5) no
arribi al llindar del 50 % de la valoracio total per aquests criteris (24,5) en cap de les
proposicions, no s’aplicara la formula segient i la puntuacié sera el valor obtingut en la fase
de valoracio de les propostes técniques, previa a I'aplicacio de la formula seguent.

En el cas que se superi 'esmentat llindar s'ordenaran les diferents propostes valorades per
ordre decreixent, i s’aplicara la férmula seglent, per obtenir la puntuacié.

La férmula s’ha d’aplicar a cada criteri per després obtenir la puntuacio total.

Pcop = PcX VTop
VTmw

Pcp= Puntuacio criteri de I'oferta a puntuar

Pc= Puntuacié maxima del criteri.

VTop= Valoraci6 técnica del criteri de I'oferta que es puntua
VTmv= Valoraci6 técnica del criteri de I'oferta millor valorada.

La puntuacio total dels criteris sotmesos a judici de valor sera la suma de la puntuacio dels
criteris: Pc1+Pc2+Pc3+Pc4+Pc5

La puntuacié minima a assolir en aquesta fase ha de ser de 30 punts. Les empreses que no
assoleixin aquest llindar minim, seran excloses d’aquesta licitacio.
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B) Per valorar en la segona fase de la licitacio
CRITERIS OBJECTIUS (maxim de 51 punts) d’acord amb la segtent distribucio:

Només es valorara els criteris objectius si la proposta ha obtingut la puntuaci6 minima
establerta en la primera fase.

- Oferta economica: Fins a 39 punts.

Es valorara la proposta economica en relacié als criteris automatics, d’acord amb I'aplicacio
de la seguent férmula:

Pv=0m X Pc
Ov

Pv= Puntuaci6 de I'oferta a valorar
Pc= Punts criteri economic

Om= Oferta millor

Ov= Oferta a valorar

Aquesta formula s’'aplicara a la suma dels preus unitaris. La xifra que es tindra en compte
com a oferta a valorar sera el sumatori de tots els preus unitaris.

L’oferta econdmica es presentara en un quadre a on detallaran els preus unitaris oferts per a
cadascun dels conceptes/serveis a prestar, d’acord amb el model annex al plec de clausules
administratives particulars. En el cas que es superi algun dels preus unitaris maxims
I'empresa licitadora quedara exclosa d’aquesta licitacio.

- Honoraris d’agéencia: Fins a 3 punts

Els licitadors indicaran el percentatge d’honoraris d’agencia a aplicar sobre I'import total de
cada campanya.

Es valorara atorgant-se la maxima puntuacié establerta (3 punts) al licitador que ofereixi el
percentatge més baix, atorgant-se a la resta de licitadors la puntuacié que proporcionalment
els correspongui d'acord amb les seves respectives ofertes, amb I'aplicacié de la formula
seguent:

Pv=0m X Pc
Ov

Pv= Puntuaci6 de I'oferta a valorar
Pc= Punts maxims criteri (3 punts)
Om= Oferta millor

Ov= Oferta a valorar

L'oferta es presentara d’acord amb el model annex al plec de clausules administratives
particulars. En el cas que es superi el percentatge d’honoraris maxims I'empresa licitadora
gquedara exclosa d’aquesta licitacio.
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- Temps de lliurament dels materials (proposta creativa i produccié dels materials): Fins a 9

punts.

Es valorara la reduccié dels terminis de lliurament des de la peticié per part de I'drgan
contractant de la proposta creativa i dels materials respecte als terminis parcials maxims

establerts al Plec de Prescripcions Tecniques.

La ponderacié d’aquest apartat es fara d’acord amb la seguent distribucio:

Criteri

Puntuacio6

- lliurament en un termini inferior a 24 dies naturals des de la
data de la comanda per a les campanyes que es difondran en
tots els mitjans de comunicacié.

- lliurament en un termini inferior a 11 dies naturals des de la
data de la comanda per a les campanyes que es difondran en el
mitja imprés, mitja radio i internet.

- lliurament en un termini inferior a 6 dies naturals des de la data
de la comanda per a les campanyes que es difondran en el mitja
impres i internet.

-lliurament en un termini inferior 26 dies naturals i igual o
superior a 24 dies naturals des de la data de la comanda per a
les campanyes que es difondran en tots els mitjans de
comunicacio.

- lliurament en un termini inferior 13 dies naturals i igual o
superior a 11 dies naturals des de la data de la comanda per a
les campanyes que es difondran en el mitja impres, mitja radio i
internet.

- lliurament en un termini inferior 8 dies naturals i igual o
superior a 6 dies naturals des de la data de la comanda per a
les campanyes que es difondran en el mitja imprés i internet.

-lliurament en un termini inferior 28 dies naturals i igual o
superior a 26 dies naturals des de la data de la comanda per a
les campanyes que es difondran en tots els mitjans de
comunicacio.

- lliurament en un termini inferior 15 dies naturals i igual o
superior a 13 dies naturals des de la data de la comanda per a
les campanyes que es difondran en el mitja impres, mitja radio i
internet.

- lliurament en un termini inferior 10 dies naturals i igual o
superior a 8 dies naturals des de la data de la comanda per a
les campanyes que es difondran en el mitja imprés i internet.

L'oferta es presentara d’acord amb el model annex al plec de
particulars.

clausules administratives
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7.2 Lot 2 (Creativitat Xarxes Socials) - D’acord amb l'article 145 de la LCSP la seleccio i
valoracid de les propostes es fara mitjangant I'aplicaci6 d'una pluralitat de criteris
d’adjudicacid. Aquests criteris d’adjudicacié son els seglents:

A) Primera fase. Criteris que requereixen judici de valor:

Proposta tecnica: Es demana un exercici practic de_realitzacié de la creativitat, el disseny, la
realitzacio i la produccié d'una campanya de publicitat, per difondre consells d’autoprotecci6
i recomanacions de seguretat durant I'estiu, per difondre-la en el mitja de comunicacio
social. Els detalls per realitzar I'exercici es concreten al brifing annex al quadre de
caracteristiques principals de la contractacio.

La proposta técnica es puntuara amb un maxim de 49 punts valorant aspectes, tant a nivell
d'imatge com funcionals, que contribueixin a assegurar que el missatge a transmetre als
ciutadans i ciutadans de Catalunya s’ajusti als objectius informatius, és a dir, que el missatge
es comuniqui d’'una forma entenedora, clara i objectiva perd també original i notoria per
poder captar I'atencio del public objectiu. Aquesta primera fase és eliminatoria i per tant si no
es supera amb 30 punts 0 més la proposta queda eliminada i ja no entrara en valoracio a la
segona fase (valoracié economica).

CRITERIS SUBJECTIUS (maxim 49 punts)

1. Elements clau (criteris L1 a4): .....evveveeeveeevieeeieeeieeeeenene fins a un maxim de 43 punts.

a. Criteri 1. Idea i concepte creatiu global, es valorara el grau de notorietat, originalitat en el
desenvolupament de la idea, elements dimpacte i l'estrategia de selecci6 de les
xarxes/perfils adequats per a cada public. Aquest criteri es valorara amb un maxim de 18

punts.

Aquest criteri es basa en els requisits/subcriteris seguents:

- Notorietat: la campanya ha de cridar I'atencié de I'espectador i posar-lo en alerta.

- Originalitat: ha de ser innovadora, no caure en topics ni idees ja recurrents.

- Impacte: ha de crear en I'espectador una situacio de reflexio i record.

- Estrategia: es fa una seleccié argumentada de xarxes/perfils adequats per a cada public
destinatari.

La puntuacié esglaonada per aquest parametre anterior es basa en la ponderacié
seguent:

Ponderacio Puntuacio

Idea i concepte creatiu optim: compleix els 4 requisits 100% 18 punts
Idea i concepte creatiu notable: compleix 3 dels 4 requisits 75% 13,5 punts
Idea i concepte creatiu correcte: compleix 2 dels 4 requisits 50% 9 punts
Ideai concepte creatiu amb algunes mancances: compleix 2504 4,5 punts
1 dels 4 requisits
Idea i concepte creatiu amb moltes mancances: no

. ! - 0% 0 punts
compleix cap d’aquests requisits

20




Generalitat de Catalunya
Departament de la Presidéncia
Direccio General de Difusio

b. Criteri 2: Coheréncia global de la campanya, que tots els elements de comunicacio, tot i
anar dirigits i estar adaptats a xarxes socials diferents, treballin en un mateixa direccio i
construeixin una campanya global (que no hi hagi desconnexié entre els diferents elements
gue conformen la campanya). Aquest criteri es valorara amb un maxim de 5 punts.

La puntuacié esglaonada per aquest parametre anterior es basa en la ponderacio
seguent:

Ponderaci6 Puntuaci6

Coheréncia optima: totes les peces estan integrades i
cadascuna d’elles per si sola transmet el missatge 100% 5 punts
de la campanya

Coherencia notable: totes les peces de la campanya
tenen coherencia tot i que es percep diferent imatge/codi 75% 3,75 punts
visual en una d’elles.

Coherencia correcta: totes les peces tenen coherencia

. . e o 50% 2,5 punts
perod es percep diferent codi visual en més d’'una peca
Te aI_gungs_ mancances: !es peces gst'an treballades en la 2506 1,25 punts
mateixa linia pero amb diferent codi visual.
Te moltes mancances: les peces estan desconnectades
0% 0 punts

entre elles sense construir una campanya global

c. Criteri 3: Missatge, es valorara el nivell d’'adequacié de l'impacte del missatge de la
campanya i com dona resposta a l'esséncia del projecte. Aquest apartat es valorara amb un
maxim de 10 punts.

Aquest criteri es basa en els requisits/subcriteris seguents:

- Informa a la ciutadania en general quins sén els consells d’autoproteccio i recomanacions
de seguretat durant el periode d’estiu.

- Transmet que la Generalitat de Catalunya treballa per a la seguretat de les persones

- La proposta presenta un lema/hashtag que permet identificar la campanya de prevencio
d’estiu.

- Es un missatge declinable per a les diferents xarxes i perfils i s'adapten els posts proposats
al public i a la xarxa destinataria.

La puntuacio esglaonada per aquest parametre anteriors es basa en la ponderacié segient:

Ponderaci6 Puntuacio
Missatge optim: compleix els 4 requisits 100% 10 punts
Missatge notable: compleix 3 dels 4 requisits 75% 7,5 punts
Missatge correcte: compleix 2 dels 4 requisits 50% 5 punts
M|ss§1§ge amb algunes mancances: compleix 1 dels 4 2506 2,5 punts
requisits
Mlss_at_ge amb moltes mancances: no compleix aquests 0% 0 punts
requisits
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d. Criteri 4: Disseny i estética de la campanya de publicitat, es valorara l'originalitat i
'impacte de la part formal de la campanya, és a dir, el tipus dimatge, el disseny, la
composicié grafica, aixi com la utilitzaci6 de recursos que garanteixin el nivell de
comprensio. Aquest apartat es valorara amb un maxim de 10 punts.

Aquest criteri es basa en els requisits/subcriteris seguents:

- El disseny de la campanya ha de captar I'atencié del public objectiu i generar notorietat.

- L'estética, la tipografia, els colors i tots els elements grafics aporten singularitat a la
proposta i afavoreixen la interaccié amb el public

- Les imatges han d’ajudar a transmetre el missatge amb un to informatiu.

- El disseny i I'estética estan adaptats a les peculiaritats de cada xarxa social.

La puntuaci6é esglaonada per aquest parametre anteriors es basa en la ponderacié seguent:

Ponderaci6 Puntuacio
Disseny i estética optims: compleix els 4 requisits 100% 10 punts
Disseny i estética notables: compleix 3 dels 4 requisits 75% 7,5 punts
Disseny i estética correctes: compleix 2 dels 4 requisits 50% 5 punts
Disseny i estetica amb algunes mancances: compleix 1 2506 2,5 punts
dels 4 requisits
Disseny i estetica amb moltes mancances: no compleix 0% 0 punts
aguests requisits

2. To i estil (criteri 5): es valorara que I'estil de campanya i el to utilitzat doni compliment
als condicionants detallats en el punt 4 del brifing annex al quadre de caracteristiques
principals de la contractacié. Aquest apartat es valorara amb un maxim de 6 punts.

Aquest criteri es basa en els requisits/subcriteris seguents:

- El to és directe, informatiu perd proper. El ciutada es pot sentir plenament identificat i
implicat amb el missatge de la campanya.

- Transmet els valors de seguretat, proximitat i confianca.

- Es una campanya que posa l'accent en informar de les recomanacions a seguir en les

situacions descrites al punt.
- Unifica totes les comunicacions en una sola linia grafica, to i estil, per tal de guanyar en
eficiéncia comunicativa i notorietat.

La puntuaci6é esglaonada per aquest parametre anteriors es basa en la ponderaci6é seguent:

Ponderaci6 Puntuacio
To i estil optim: compleix els 4 requisits 100% 6 punts
To i estil notable: compleix 3 dels 4 requisits 75% 4,5 punts
To i estil correcte: compleix 2 dels 4 requisits 50% 3 punts
Toi g;tll amb algunes mancances: compleix 1 dels 4 2506 1,5 punts
requisits
Toi _es_t|l amb moltes mancances: no compleix aquests 0% 0 punts
requisits

En el cas que la suma de les valoracions dels criteris (Pc= Pcl+Pc2+Pc3+Pc4+Pc5) no
arribi al llindar del 50 % de la valoracid total per aquests criteris (24,5) en cap de les
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proposicions, no s'aplicara la férmula seglent i la puntuacié sera el valor obtingut en la fase
de valoracié de les propostes técniques, previa a I'aplicacio de la formula seguent.

En el cas que se superi 'esmentat llindar s’'ordenaran les diferents propostes valorades per
ordre decreixent, i s'aplicara la férmula seglent, per obtenir la puntuacié.

La férmula s’ha d’aplicar a cada criteri per després obtenir la puntuacio total.

Pcop = PcX VTop
VTmw

Pcp= Puntuacio criteri de I'oferta a puntuar

Pc= Puntuacié maxima del criteri.

VTop= Valoraci6 técnica del criteri de I'oferta que es puntua
VTmv= Valoraci6 técnica del criteri de I'oferta millor valorada.

La puntuacio total dels criteris sotmesos a judici de valor sera la suma de la puntuacio dels
criteris: Pc1+Pc2+Pc3+Pc4+Pc5

La puntuacié minima a assolir en aquesta fase ha de ser de 30 punts. Les empreses que no
assoleixin aquest llindar minim, seran excloses d’aquesta licitacio

B) Per valorar en la segona fase de la licitacio

CRITERIS OBJECTIUS (maxim de 51 punts) d’acord amb la segtient distribucio:

Només es valorara els criteris objectius si la proposta ha obtingut la puntuaci6 minima
establerta en la primera fase.

- Oferta economica: Fins a 39 punts.

Es valorara la proposta economica en relacié als criteris automatics, d’acord amb I'aplicacio
de la seguent férmula:

Pv=0m X Pc
Ov

Pv= Puntuaci6 de I'oferta a valorar
Pc= Punts criteri econdmic

Om= Oferta millor

Ov= Oferta a valorar

Aquesta formula s’aplicara a la suma dels preus unitaris. La xifra que es tindra en compte
com a oferta a valorar sera el sumatori de tots els preus unitaris.

L’oferta econdmica es presentara en un quadre a on detallaran els preus unitaris oferts per a
cadascun dels conceptes/serveis a prestar, d'acord amb el model annex al plec de clausules
administratives particulars. En el cas que es superi algun dels preus unitaris maxims
'empresa licitadora quedara exclosa d’aquesta licitacio.
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- Honoraris d’agéencia: Fins a 3 punts

Els licitadors indicaran el percentatge d’honoraris d’agencia a aplicar sobre I'import total de
cada campanya.

Es valorara atorgant-se la maxima puntuacié establerta (3 punts) al licitador que ofereixi el
percentatge més baix, atorgant-se a la resta de licitadors la puntuacié que proporcionalment
els correspongui d’'acord amb les seves respectives ofertes, amb I'aplicacié de la formula
seguent:

Pv=0m X Pc
Ov

Pv= Puntuaci6 de I'oferta a valorar
Pc= Punts maxims criteri (3 punts)
Om= Oferta millor

Ov= Oferta a valorar

L'oferta es presentara d’acord amb el model annex al plec de clausules administratives
particulars. En el cas que es superi el percentatge d’honoraris maxims I'empresa licitadora
guedara exclosa d’aquesta licitacio.

- Temps de lliurament dels materials (proposta creativa i produccié dels materials): Fins a 9
punts.

Es valorara la reduccié dels terminis de lliurament des de la peticié per part de I'drgan
contractant de la proposta creativa i dels materials respecte als terminis parcials maxims
establerts al Plec de Prescripcions Tecniques.

La ponderacidé d’aquest apartat es fara d’acord amb la seguent distribucio:

Criteri Puntuaci6

- lliurament en un termini inferior a 14 dies naturals des de la
data de la comanda per a les campanyes que continguin videos.
- lliurament en un termini inferior a 10 dies naturals des de la
data de la comanda per a les campanyes per a les campanyes 9
gue continguin peces creatives animades (sense videos).

- lliurament en un termini inferior a 6 dies naturals des de la data
de la comanda per a les campanyes continguin homeés peces
creatives estatiques.

-lliurament en un termini inferior 16 dies naturals i igual o
superior a 14 dies naturals des de la data de la comanda per a
les campanyes que continguin videos.

- lliurament en un termini inferior 12 dies naturals i igual o

superior a 10 dies naturals des de la data de la per a les 6
campanyes que continguin peces creatives animades (sense
videos).

- lliurament en un termini inferior 8 dies naturals i igual o
superior a 6 dies naturals des de la data de la comanda per a
les campanyes continguin nomes peces creatives estatiques.
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-lliurament en un termini inferior 18 dies naturals i igual o
superior a 16 dies naturals des de la data de la comanda per a
les campanyes que continguin videos.

- lliurament en un termini inferior 14 dies naturals i igual o
superior a 12 dies naturals des de la data de la per a les
campanyes que continguin peces creatives animades (sense 3
videos).

- lliurament en un termini inferior 10 dies naturals i igual o
superior a 8 dies naturals des de la data de la comanda per a
les campanyes continguin nomes peces creatives estatiques.

L'oferta es presentara d’acord amb el model annex al plec de clausules administratives
particulars.

8. Condicions especials d’execucio:

Durant I'execuci6 del contracte I'empresa contractista haura de complir les seglents
condicions especials d’execucio:

- L'empresa contractista ha de mantenir durant I'execucidé del contracte I'adscripcio de
mitjans personals prevista.

- L'empresa contractista haura de complir, durant I'execucié del contracte, per a les noves
contractacions, que almenys un 20% d'aquestes han de ser indefinides (Art. 202.2 LCSP), i
en especial a col-lectius que requereixen una especial proteccio, preferentment a persones
aturades de llarga durada, en compliment de l'article 202.2 LCSP i de la Llei 19/2020, del 30
de desembre, d'igualtat de tracte i no-discriminacio.

Aquestes condicions especials d’execucid sén indicades per a la correcta execucié del
contracte, atés que contribueixen a la implementaci6 efectiva dels principis de la
contractacié d’empreses socialment responsable, d’acord amb la LCSP.

L'empresa contractista ha d’adequar la seva activitat als principis éetics i a les regles de
conducta que s'estableixen en la clausula 32 del Plec de clausules administratives
particulars, d’acord amb l'obligacié que imposa la Instruccié 1/2019 de la Direccié General
de Contractacio Publica de la Generalitat de Catalunya.

Finalment les empreses contractistes de cada lot, en base a I'objecte del contracte i a banda
de les obligacions establertes en el plec de prescripcions técniques, tenen les seglients
obligacions:

Propietat dels treballs

El o la contractista de cadascun dels lots cedira a '’Administracié de la Generalitat de
Catalunya gratuitament i amb caracter d’exclusiva, sense limit de temps i per a tot I'ambit
territorial universal, els drets d’explotacié de la propietat intel-lectual de les obres realitzades
per a la prestacié de I'objecte contractual, en qualsevol forma i, en especial, en totes les
seves modalitats d’explotacid, inclosa I'explotaci6 en xarxa d’Internet, del dret de
reproduccid, distribucid, comunicacié publica i transformacié (actualitzacié, traduccio i
gualsevol altra modificacié que pugui derivar en una altra obra).
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La cessid en exclusiva en els termes que estableix el paragraf precedent s’efectua també als
efectes que '’Administracié de la Generalitat de Catalunya, com a cessionaria en exclusiva
dels drets d’explotacio dels drets d’autor de les creacions realitzades per a la prestacié de
I'objecte contractual (dibuixos, logotips, textos, eslogans, grafics, etc.), pugui enregistrar-los,
si s’escau, com a titular dels drets de la propietat industrial derivats de totes aquestes
creacions (marca o nom comercial).

La cessi6 de drets prevista en aquesta clausula s’aplicara també en el cas d’elements creats
0 produits (fotografies digitals, etc.) per persones o0 empreses que hagin estat
subcontractades per 'empresa adjudicataria, i a aquest efecte, I'empresa adjudicataria haura
d’acreditar la cessié esmentada. Aquests drets es cediran a I’Administracié de la Generalitat
també en exclusiva, sense limit de temps i per I'ambit territorial universal en totes les seves
modalitats d’explotacio, inclosa la xarxa d'Internet: el dret de reproducci6, distribucié o
comunicacio publica.

Pel que fa als drets d'imatge dels models, figurants o qualsevol altra persona que aparegui
en l'anunci i en qualsevol altre element o suport que composi la campanya, el contractista
haura de contractar els drets d'imatge o d'altres que els podrien correspondre (veu, nom o
d’altres) per un periode d’'un (2) anys, per tal que I'’Administracié de la Generalitat, com a
propietaria de les creacions publicitaries pugui emetre-les per I'ambit territorial universal
sense cap carrec per aquesta o d’'altres conceptes durant el periode esmentat.

A aquest efecte, l'autoritzacié relativa a I'is d'imatge s’haura d’acreditar simultaniament al
lliurament dels treballs que s6n objecte del present contracte.

D’altra banda, i per al cas que es vulgui seguir utilitzant la campanya, el contractista es
compromet a facilitar les dades professionals dels models emprats en la campanya prévia
autoritzacio dels interessats, per poder acordar amb I'agéncia i/o persona a qui correspongui
la prorroga dels drets d’'imatge.

En el cas que es faci Us d'imatges d'arxiu, el contractista ha de respectar la llicencia d'Us de
les imatges utilitzades en cada cas. Si I’Administracié de la Generalitat de Catalunya detecta
que les imatges d’'arxiu han estat utilitzades en altres campanyes de publicitat, pot demanar
el canvi per unes altres imatges d’arxiu de les mateixes caracteristiques

A més, el o la contractista assumeix també I'obligacié de respondre i indemnitzar contra tota
responsabilitat de qualsevol naturalesa originada o relacionada amb reclamacions que
I’Administracié de la Generalitat de Catalunya pugui rebre sobre el fet que I'explotacié dels
treballs, peces, icones, materials i en general qualsevol creacié produida per a l'objecte
d’aquesta contractacid, infringeixin drets de propietat intel-lectual i/o industrial de tercers.

Clausules d’us del catala i condicions linguistigues d’execucio de cadascun dels lots:

L’empresa contractista ha d’emprar el catala en les seves relacions amb I’Administracio de la
Generalitat derivades de I'execucié de I'objecte d’aquest contracte. Aixi mateix, 'empresa
contractista i, si escau, les empreses subcontractistes han d’emprar, almenys, el catala en
els retols, les publicacions, els avisos i en la resta de comunicacions de caracter general que
es derivin de I'execucié de les prestacions objecte del contracte.

L’empresa contractista ha de lliurar els treballs objecte d’aquest contracte en catala i han de

quedar representades les diferents variants que presenta la llengua en els territoris de parla
catalana.
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Especificament, I'empresa contractista ha de redactar en llengua catalana la documentacié
del projecte tant en paper com en suport digital, que s’obtingui com a resultat de la
realitzacid dels treballs segons les determinacions del plec de prescripcions tecniques.

Aixi mateix, I'empresa contractista assumeix I'obligacié de destinar a I'execucio del contracte
els mitjans i el personal que resultin adients per assegurar la correccio linglistica de les
prestacions objecte del servei.

D’acord amb allo que s’ha exposat,

PROPOSO

Que s'inicii la contractacié administrativa del servei de conceptualitzacid, creativitat, disseny,
realitzacié i produccié de campanyes de publicitat institucional, a carrec dels pressupost de

'any 2024, amb les caracteristiques especificades en aquest informe i la proposta de plecs
de prescripcions técniques que s’han elaborat també per aquesta unitat promotora.

Signat digitalment a Barcelona.

Directora general de Difusié
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ANNEX 1. DESGLOSSAMENT EN COSTOS DEL CALCUL DEL PRESSUPOST DE
LICITACIO

Num. Expedient: PR-2023-231

Objecte: servei de conceptualitzacio, creativitat, disseny, realitzacid i produccié de
campanyes de publicitat institucional.

Lot 1. Creativitat multimedia

L'estimacio del desglossament del pressupost de licitacié en costos directes, indirectes i
benefici industrial es detalla a continuacio:

Percentatge
sobre Import (IVA

el Pressupost exclos)
de licitacié

Costos directes

Despeses associades directament a la prestacié objecte del
contracte: servei de revisio i correccid lingiistica i estilistica,
drets d'imatge de fotografies i material, desglossades de la
seguent manera:

Drets de les fotografies, d'imatge dels actors/locutors i d’autoria
de les il-lustracions per 2 anys  (10,83%) 65.000,00 €

Servei de revisio i correccio linguistica i estilistica (0,67%) 17% 4.000,00 €
Lloguer de platés i altres localitzacions especials (5%) 30.000,00 €

Altres despeses (desplacaments i dietes, materials, etc.) (0,5%) 3.000,00 €

La subcontractacié: per al calcul del preu dels serveis que es
poden subcontractar (produccio de les peces audiovisuals de la
campanya: espots i falques) s’ha pres com a referéncia els
preus de mercat i I'experiencia acumulada observant els preus
mitjans dels pressupostos presentats a concursos de
campanyes publicitaries amb unes caracteristiques similars a
les requerides per a les campanyes objecte d’aquest contracte.

Produccié dels espots i videos (exclou la conceptualitzacié i 65 % 350.000,00 €
creativitat) (58,3%)
Produccio de falques (exclou la conceptualitzacio i 40.000,00 €
creativitat). (6,7%)

Total costos directes 82% 492.000,00 €

Costos indirectes

Despeses generals d’estructura @ s’inclouen les despeses no
vinculades directament al servei objecte del contracte pero son
necessaries per al funcionament de I'empresa (despeses de
personal no adscrit al servei, les despeses de lloguers, 12 %
administracié, serveis centralitzats, amortitzacié de mobiliari i
equips etc...). Exclou les despeses financeres.

72.000,00 €

Benefici industrial 6% 36.000,00 €

Total costos indirectes 18% 108.000,00 €

PRESSUPOST DE LICITACIO (21% IVA exclos) 600.000,00 €

) Aquests costos indirectes no es poden mesurar de manera precisa i per aquest motiu fem una deducci6 en
base a una analisi d’'un sector amb estructures empresarials majoritariament mitjanes i petites, especialment pel
que fa a les empreses locals.
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Lot 2. Creativitat Xarxes Socials

L'estimacio del desglossament del pressupost de licitacié en costos directes, indirectes i

benefici industrial es detalla a continuacio:

Costos directes

Percentatge
sobre
el Pressupost
de licitacié

Import (IVA
exclos)

Despeses associades directament a la prestacié objecte
del contracte: servei de revisié i correccid linglistica i
estilistica, drets dimatge de fotografies i material,
desglossades de la seglient manera:

Drets de les fotografies, dels locutors i d'autoria de les
il-lustracions per 2 anys (15,08%)

Servei de revisi6 i correccid linguistica i estilistica (1,59%)

Altres despeses (desplacaments i dietes, materials, etc.)
(0,33%)

17%

19.000,00€

2.000,00€
420,00 €

La subcontractacié: per al calcul del preu dels serveis que
es poden subcontractar (produccié de les peces
estatiques, animades i dels videos i Il'adaptacié dels
materials) s’ha pres com a referéncia els preus de mercat i
'experiéncia acumulada observant els preus mitjans dels
pressupostos presentats a concursos de campanyes
publicitaries amb unes caracteristiques similars a les
requerides per a les campanyes objecte d’aquest contracte.

Produccié de les peces estatiques, animades i dels videos
(exclou la conceptualitzaci6 i creativitat) (56,45%)

Adaptacio dels materials (8,55%)

65%

71.000,00 €

10.900,00 €

Total costos directes

82%

103.320,00 €

Costos indirectes

Despeses generals d'estructura - s'inclouen les despeses
no vinculades directament al servei objecte del contracte
perd sén necessaries per al funcionament de I'empresa
(despeses de personal no adscrit al servei, les despeses
de lloguers, administraci6, serveis centralitzats,
amortitzaci6 de mobiliari i equips etc...). Exclou les
despeses financeres.

12%

15.120,00 €

Benefici industrial

6%

7.560,00 €

Total costos indirectes

18%

22.680,00 €

PRESSUPOST DE LICITACIO (21% IVA exclos)

126.000,00 €

) Aquests costos indirectes no es poden mesurar de manera precisa i per aquest motiu fem una deducci6 en
base a una analisi d’'un sector amb estructures empresarials majoritariament mitjanes i petites, especialment pel

que fa a les empreses locals.
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	Aquest pressupost s’exhaurirà, o no, en funció dels treballs que es duguin a terme. En qualsevol cas no es garanteix cap volum mínim de despesa.
	Aquesta contractació (Lot 1 i Lot 2) anirà a càrrec de la partida pressupostària:

