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Generalitat de Catalunya
Departament de la Presidencia
Direccié General de Difusidé

Plec de prescripcions técniques per a la contractacié administrativa per procediment
basat en Acord Marc, de nova licitacié, del servei de gestio i insercié6 d’anuncis i
continguts informatius de diverses campanyes de publicitat institucional als mitjans
impreés, televisio, exterior, radio, digital i xarxes socials.

Expedient num. PR-2024-394

Clausula primera. Objecte.

L'objecte del present contracte és el servei de gestid i insercié6 d'anuncis i continguts
informatius de diverses campanyes de publicitat institucional als mitjans imprés, televisio,
exterior, radio, digital i xarxes socials.

Segona. Objectiu de la contractaci6

L’objectiu és aconseguir les millors condicions de gestio i inserci6 en la difusio dels mitjans de
comunicacio esmentats al brifing que acompanya aquest plec, per tal de fer arribar el missatge
de la forma més efectiva, que permeti optimitzar al maxim el pressupost disponible.

Aquesta contractacio es fa mitjancant consulta a les empreses contractistes del Lot 1 (Mitja
multimedia) de I'’Acord Marc de serveis de gestio i insercid de publicitat institucional en els
mitjans de comunicacié, adjudicat pel Departament d’Economia i Hisenda en data 5 d’abril de
2022 (expedient EC-2022-32).

El public objectiu a qui van dirigides les diferents insercions, en tant que glestions d’interés
general, son tots els ciutadans i ciutadanes de Catalunya majors de 16 anys.

Tercera. Caracteristiques técniques

Suports:

1.Pel que fa al mitja impres:

Els principals diaris generalistes amb més difusié a Catalunya i que cobreixen tot el territori.
« Les edicions per a Catalunya de la premsa espanyola.

« Els diaris i publicacions comarcals catalanes.

* Les publicacions gratuites

« Els principals diaris esportius.

* Les publicacions de tematica economica.

* Els suplements dels principals diaris amb més difusi6 a Catalunya.

* Les publicacions de tematica sectorial.

* Les publicacions d’informaci6 general.

* Les publicacions de tematica d’oci, cultura i entreteniment.

* Totes les capcgaleres associades a I’ACPC (Associacié Catalana de Premsa Comarcal) sigui
quina sigui la seva periodicitat.

Palau Robert
Passeig de Gracia, 107
08008 Barcelona
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« Totes les capcaleres associades a '’AMIC (Associacio de Mitjans d’'Informacié i Comunicacio)
sigui quina sigui la seva periodicitat.

» Totes les capcaleres associades a 'APPEC (Associacié de Publicacions Periodiques en
Catala) sigui quina sigui la seva periodicitat.

2.Al mitja exterior:

- Opis Metro, opis Renfe i opis FGC.
- Mobiliari urba.

- Opis centres comercials.

- Autobusos i tramvies.

- Pantalles Mou TV.

- Cinemes.

3.Al mitja televisia:

» Les cadenes de la corporacio catalana de mitjans audiovisuals.
* Altres televisions d’ambit catala.

* Les televisions locals de Catalunya.

4.Al mitja radio:

- Les principals emissores generalistes liders d’audiéncia a Catalunya (entre 1.300.000 i
500.000 oients mensuals).

- Les emissores generalistes amb una audiéncia notable a Catalunya (entre 500.000 i 200.000
oients mensuals).

- Les principals radioformules musicals liders d’audiéncia a Catalunya (entre 800.000 i
500.000 oients mensuals).

- Les radioférmules amb una audiéncia notable a Catalunya (entre 500.000 i 200.000 oients
mensuals).

- Altres radioférmules musicals amb una audiéncia destacable a Catalunya (entre 200.000 i
50.000 oients mensuals).

- Les emissores de radio local de Catalunya.

5.Al mitja online:

- Les principals xarxes socials.

- Els suports digitals de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals.
- Els suports digitals dels principals grups de televisié d’ambit estatal.
- Els principals portals de video.

- Destacades webs de musica online i radio digital.

- Les principals xarxes de distribuci6 de video.

- Les edicions digitals dels principals diaris generalistes de Catalunya.
- Les edicions digitals dels segtients suports d’ambit estatal.

- Les edicions digitals de les segtients publicacions gratuites.

- Els portals digitals catalans.

- Les edicions digitals dels diaris i publicacions comarcals catalanes.

- Les edicions digitals des diaris esportius.
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- Les edicions digitals de tematica economica.

- Les publicacions digitals de tematica d’oci, cultura i entreteniment.

- Les publicacions de tematica sectorial.

- Totes les capcaleres digitals associades a 'ACPC (Associacié Catalana de Premsa
Comarcal), a 'AMIC (Associaci6 de Mitjans d’Informacié i Comunicacié) i a 'APPEC
(Associacio de Publicacions Periodiques en Catald).

- Els principals cercadors.

- Els suports digitals amb model de comercialitzacié de publicitat a través de la compra
programatica i altres suports que comercialitzin els formats de display i branded
estandarditzats per I'interactive Advertising Bureau.

- Les seglents plataformes de gestid de contingut: servei de tramesa massiva de correus
electronics, Plataforma Gemini Native Ad (plataforma de recomanacié de continguts),
Plataforma Ligatus (plataforma de recomanacié de continguts), Plataforma Outbrain
(plataforma de recomanaci6 de continguts).

La concrecio de suports d’insercié de cadascuna de les campanyes i/o continguts informatius
es demanara des de la Direccié General de Difusié en funcié de I'estratégia proposada en
cada cas, ja sigui per afinitat amb el pubic objectiu 0 amb la tematica i tipologies de les
campanyes i per les visites i audiéncies registrades.

Formats:

Per a la inserci6 d'anuncis de publicitat al mitja imprés es contempla la insercié de
gualsevol format convencional o especial.

S’entén per formats convencionals tots aquells que tenen una tarifa publicada a partir de la
qual s'aplica un descompte (sigui quin sigui el format, edicid, seccio, dia, suplement, edicié
especial, etc).

Es demana preu unitari Unicament del format convencional pagina color senar, i per a la resta
de formats convencionals es demana un descompte minim que s’aplicara a les tarifes
publicades anuals de cadascun dels suports. Es demana un descompte minim a aplicar en
les tarifes dels formats convencionals, perd 'empresa adjudicataria sempre podra millorar
aquell descompte depenen dels formats o la campanya durant I'execucié del contracte.
D’aquesta manera, es pretén aconseguir preus optims.

S’entén per formats/accions especials tot alld que no té una tarifa publicada a partir de la
qual s'hi pugui aplicar un descompte. Per aguest motiu, com que en aquest ambit no
acostumen a aplicar-se descomptes, es demana una comissio d'agéncia per a la gestié
d'aquestes compres.

Per a la inserci6 d’anuncis de publicitat al mitja exterior es contempla la insercié de
qualsevol format convencional o especial.



Generalitat de Catalunya
Departament de la Presidéncia
Direccié General de Difusié

Es demana preu unitari Gnicament per I'espot de 20" a cinema. Aquest preu sera extrapolable
als formats de 25 i 30 segons de durada proporcionalment (i a d'altres durades segons les
equivaléncies en les politiques comercials de les exhibidores).

Per ala resta de suports, es demana un descompte minim per a tots els formats que s’aplicara
a les tarifes anuals publicades de cadascun dels suports.

Per a la gestio de les compres de formats/accions especials (tot alld que no té una tarifa
publicada a partir de la qual s'hi pugui aplicar un descompte) es demana una comissio
d'agéncia.

Per a la insercié d’anuncis de publicitat al mitja televisio es contempla la insercié de
qualsevol format convencional o especial.

Es demana preu unitari Gnicament del format convencional espot de 20 segons de durada a
les cadenes de la corporacié catalana de mitjans audiovisuals. Aquest preu sera extrapolable
als formats de 25 i 30 segons de durada proporcionalment (i a d'altres durades segons les
equivaléncies en les politiques comercials de les emissores). Per la resta de formats
convencionals de la cadena es demana un descompte minim que s’aplicara a les tarifes anuals
publicades.

Per a la resta de cadenes, es demana un descompte minim per a tots els formats
convencionals que s'aplicara a les tarifes anuals publicades de cadascun dels suports.

Per a la gestio de les compres de formats/accions especials (tot alld que no té una tarifa
publicada a partir de la qual s'hi pugui aplicar un descompte) es demana una comissi6
d'agéncia.

Per a lainsercié d’anuncis de publicitat al mitja radio es contempla la insercié de qualsevol
format convencional o especial.

Pels formats convencionals, es demanen Unicament un descompte minim per tots els formats
convencionals de cada cadena. Aquest descompte s’aplicara a les tarifes anuals publicades
de cadascun dels suports.

Per a la gestié de les compres de formats/accions especials (tot alld que no té una tarifa
publicada a partir de la qual s'hi pugui aplicar un descompte) es demana una comissio
d'agencia.

Per a la inserci6 d’anuncis de missatges publicitaris al mitja internet es contempla la
insercio de qualsevol format convencional o especial.

S’entén per formats convencionals tots aquells formats (d’anunci i de contingut) que tenen una
tarifa publicada a partir de la qual s’hi pugui aplicar un descompte.
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Es demana preu dels formats convencionals seglents:
- Video In-Stream

- Preroll/ Midroll espot 20"/ 25"
- Preroll/ Midroll espot 30"

- Falca + Cover

- Preroll/InRead

- Preroll

- Formats display IAB

- Enllag Patrocinat

- Google Ads

- Page Post Photo

- Page Post Video

- Story

- Promoted Tweet

- Video Card

- Spark Ads

- Video Preroll

- Video Midroll

- Reels

Per a la resta de formats convencionals es demana un descompte minim que s’aplicara a les
tarifes anuals publicades.

Per a la gesti6 de les compres de formats/accions especials (tot alld que no té una tarifa
publicada a partir de la qual s'hi pugui aplicar un descompte) es demana una comissio
d'agencia.

La comissié d’agéncia s’haura d’especificar a banda, de manera que en el model de proposicié
economica hi haura una casella especifica per detallar el percentatge de la comissié d’agéncia
a aplicar.

En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions economiques
adjudicades i I'establert a la clausula quarta del Plec de prescripcions técniques particulars de
I’Acord marc.

Pel que fa a la seleccié de suports, ha estat feta de manera amplia i diversificada per tal de
garantir que el ciutada de Catalunya pugui accedir al missatge que es vol comunicar (ja sigui
via missatge publicitari o via redaccional informatiu) tenint en compte la repercussiéo que
aguests suports seleccionats ofereixen dins I'ambit catala, tant pels nivells de cobertura i
d’audiéncia, garantint aixi que els nostres missatges arribin al major nombre de ciutadans
possible i sempre amb una consideracié especial pels suports locals i comarcals (suports de
proximitat).
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La concrecié de suports de cada tipologia es detalla al document excel annex al model d’oferta
economica .

El nombre d'insercions i el format a inserir variara en funcio de les necessitats de cada accio
puntual de comunicacid, campanya de publicitat institucional o accié informativa sobre les
diferents actuacions o serveis al ciutada (veure detall a 'Annex 1 d’aquest plec).

Encarrecs

La Direccio general de Difusio realitzara la corresponent peticié mitjangant un correu electronic
on s’exposara els requeriments especifics de cadascuna de les campanyes (objectius de
comunicacio, public objectiu, dates de la campanya, explicaci6 de cadascuna de les
creativitats i qualsevol altra informacié que es cregui necessaria per tal de dur a terme una
planificacid eficag).

L'agéncia de mitjans adjudicataria, un cop rebut I'encarrec corresponent, haura de presentar
el pla de mitjans de la campanya i la peticié de material d’aquesta amb un termini no superior
a 8 dies naturals.

Seguidament, la Direccié General de Difusié donara feedback del pla de mitjans i enviara tots
els materials que siguin necessaris a I'agéncia adjudicataria per tal de poder comencar a
difondre la campanya.

Un cop acabada la campanya, I'agéncia adjudicataria enviara el tancament amb tots els
comprovants i les dades d’abastament necessaries per tal de poder avaluar-la.

Forma de pagament

S’estableixen pagaments mensuals, a mesos vencguts per les insercions efectivament
realitzades.

Clausula guarta. Pressupost de licitacio.

El pressupost de licitacié d'aquest contracte, previst per a 6 mesos d’execucio del contracte,
s’ha calculat tenint en compte el nimero d’insercions que s’ha previst fer per a cada suport i
format i el cost (preus unitaris) aproximat de la insercié de cada format i suport.

Per al calcul del nombre d’insercions s’ha tingut en compte les necessitats existents d’acord
amb la planificacié de I'estratégia de comunicacié publicitaria de la Generalitat i la dinamica
general d'estratéegia de mitjans que es va dur a terme durant I'any 2023 en totes les
campanyes i accions comunicatives.

Per a la determinacié dels preus unitaris aproximats per a la insercié de cada format i suport
s’han tingut en compte les ofertes economiques que les empreses van presentar per
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homologar-se a I'’Acord Marc (EC-2022-32) i les ofertes que es van presentar en el contracte
gue té la Direccioé General de Difusié en execucio actualment, PR-2023-357.

Cal tenir present que les empreses en '’AM havien de presentar oferta en alguns casos de
preus unitaris i en altres de descomptes aplicables a les tarifes. De tal forma que, quan les
empreses havien de fer la seva oferta econdmica en preus unitaris, els preus unitaris d'aquest
contracte per cada mitja i format s’han calculat a partir de la mitjana entre la mitjana dels preus
oferts per cadascuna de les empreses per aquell mitja i format en I’Acord Marc i la mitjana
dels preus oferts per les empreses per aquell mitja i format en I'expedient PR-2023-357. (Cal
fer constar que no s’ha tingut en compte I'oferta presentada per ITAN MEDIA — GESMEDIA
CONSULTING UTE ja que va quedar exclosa de la licitaci6).

En canvi, quan les empreses havien de fer la seva oferta economica a '’AM en descomptes
s’ha fet una mitjana dels 4 descomptes oferts per les empreses en I’Acord Marc i després s’ha
aplicat els descomptes a la tarifa publicada pel suport en questi6 per aquest 2023.
Seguidament, s’ha fet la mitjana entre el preu resultant i la mitjana dels preus oferts per les
empreses en I'expedient PR-2023-357. Tots els imports finals s’han arrodonit.

Tenint en compte I'exposat, a continuacio es desglossa el pressupost de licitacio:

Quadre resum import total pressupost licitacié per mitjans:

Mitja Import

Televisio 1.169.760 €
Impresos 1.720.030 €
Radio 1.311.930 €
Exterior 1.721.900 €
Digital 1.906.380 €
Pressupost licitacio total 7.830.000 €

Calcul del pressupost de licitacié per a cada mitja:
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Durada Espot (en segons): 30
Suport Tipologia de compra | Farmat I';:::;t n? ins. Detall Total Aprox.Ppost
™3 GRP 20" indiv.+16, minim 45% PT. 32 € 1.970 Erps
324 passi Espot 160 & 100 espols
E3 passi Espot £ 100 espots
33 passi Espot 1 ¥ 100 espots 22.5 £
5X3 passi Espat 150 & 100 espots
BTV passi Espot Prime Time E 150 espots
LA XARXA passi Espot Prime Time 40 § 150 espots 1.5 t
TDI passi Espat 10 & BD espots
TVLOCAL.CAT passi Espot 80 £ 150 espots 1e
CTPL passi Espot 30§ 150 espots
Plataforma d'intercanvi d'amnius (pujada | baixada 1 espot) 80 € a0 7.200 €

*El total aproximat dels suports marcats en vermell s’ha calculat multiplicant per 1,5 el total
resultant de multiplicar 'import aproximat pel nUmero insercions previstes. Cal fer constar que
aquest 1,5 respon a l'adaptacio que cal efectuar ja que la tarifa estandard esta prevista per

una durada de 20 segons i, en canvi, el calcul s’ha fet per una durada de 30 segons.

Suport Tipologia de compra i Format !:::z: n? ins. Detall Total Aprox.Ppost
La Vanguardia Pagina Color Senar Lab 17.810€ 16 insercions 284960 €
El Periddico de Cat. Pagina Color Senar Lab 15.210€ 16 insercions 243360 €
El Punt Avui Pagina Color Senar Lab 6.520€ =] insercions 58.680 €
Ara Pagina Color Senar Lab 5.180€ 1z insercions 74160 €
El Pais Pagina Color Senar Lab 5.440 € B insercions 32640 €
El Mundo Pagina Color Senar Lab 2020€ [ insercions 12.120€
ABC Pagina Color Senar Lab 830€ 5 insercions 4150 €
La Razdn Pagina Color Senar Lab 1.370€ 5 insercions 6.850 €
Diari de Tarragona Pagina Color Senar Lab 3.250€ 10 insercions 32500 €
Diari de Girona Pagina Color Senar Lab 2.370€ 10 insercions 23.700€
Segre Pagina Color Senar Dm-Dv 3.190€ 10 insercions 31900 €
La Maiiana Pagina Color Senar 2460 € 10 insercions 24 600 €
Regid 7 Pagina Color Senar Lab 1780€ 10 insercions 17.800 €
El 9@ Nou Pagina Color Senar Dv 2180€ 10 insercions 21900€
Diari de Sabadell Pagina Color Senar Lab 1090€ 10 insercions 10900 €
Diari de Terrassa Pagina Color Senar Lab 1050€ 10 insercions 10900 €
20 Minutos Pagina Color Senar Lab 5.220€ 10 insercions 52.200 €
Meés Tarragona Pagina Color Senar Lab 2950€ 10 insercions 29500 €
El Mundo Deportivo Pag.Color Senar seccid Barca 5980 € 10 insercions 59.800 €
Sport Pag.Color Senar seccid Barca 5960 € 10 insercions 59.600 €
Marca Pagina Color Senar 1310€ 5 insercions 6.550 €
As Pagina Color Senar 910 € 5 insercions 4550 €
L'Esportiu Pagina Color Senar 1810€ 5] insercions 11460 €
Suports d'ACPC Eag:a ColorSenara 17 setmanals T2 12 603 € 12 insercions 153316 €
Suports d’AMIC Sag":a Cofor Senar a 10 setmanals T1 20380 13 insercions 244680 €
Suports d'APPEC Pagina Color Senar a 5 setmanals 10.017 12 insercions 120.204 €
Expansion Pagina Color Senar 1.710€ 5 insercions 8.550 €
Cinco Dias Pagina Color Senar 1020€ 5 insercions 5100 €
Linies Pagina Color Senar 930 € 80 insercions 74400 €
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*Els suports ACPC, AMIC | APPEC son associacions de publicacions i, per tant, el preu unitari
d’aquests suports és el resultat de sumar els preus unitaris de tots els suports setmanals i
quinzenals previstos per cada associacio. Es a dir, 12 son les vegades que es faran les
insercions setmanals i quinzenals de cada associacio, essent un total d’'insercions de 252 per
suports ACPC, 384 suports AMIC, 60 suports APPEC.

Durada Falca (en segons): 30

Suport Tipologia de compra | Format :‘:;::_t n? ims. Datall Total Aprox.Ppost
Catalunya Radio Falca DI-Dw [ 7h-10h) 1 230 falgques 155.250 €
Rac 1 ;:I:l?::lo: :aijc 1/La Competéncia/El 300 falques
Rac 105 Falca DI-Cw (7h-11h) 160 € 200 falgques
Flaixbac Falca DI-Dv (Gh-11h) 180 € 300 falgques 81,000 ¢

+ Va de Barga

Flaix FM Falca 20" DI-Dw (&h-11h} 150 € 300 falgues 00 €
Ser Regional Cat. Falca DI-Dw (6h-10h) 440 € 170 falques 112,200 ¢
Ser Catalunya Falca DI-Drw [Th-12h) BO € 120 falques 14.400 €
Los 40 Cat. Falca D1-Dw (Bh-11h) 250 € 170 falgues 1
Diial Cat. Falca DI-Dw (Bh-11h) 70 € 70 falques.
Los 40 Classic Cat. Falca D-Dw (7h-11h) B0 £ FOT falgques
Europa FM Cat. Falca D1-Dw (Th-11h) 160 € 170 falgues
Onda Cero Cat. Falca DI-Dw [7h-11h) 0 € 140 falques 3.000 €
Melodia FM Cat. Falca D¥-Drw [ 7h-10h) 20 € 170 falgques 5.100 €
Cadena 100 Cat. Faleca DI-Dw (Bh-11h) a0 € 170 falgues i
Cope Cat. Falca Herrera en la Cope 30 BO falques 46800 £
Raock FM Cat. Falca D-Dw (6h-14,30h) 50 € 320 falques 24000 €
Radio Tele Taxi Falca Tota la graella 100 € 270 falques A40.500 #
Kiss FM Cat. Falca D-Dww [Bh-11h) 20 € 245 falques 7.350 4
Los 40 Urban Falca DI-Dw (8h-12h) 20 € 245 falgques F.A50 £

*El total aproximat dels suports marcats en vermell s’ha calculat multiplicant per 1,5 el total
resultant de multiplicar 'import aproximat pel nimero insercions previstes. Cal fer constar que
aquest 1,5 respon a I'adaptacio que cal efectuar ja que la tarifa estandard esta previst per una
durada de 20 segons i, en canvi, el calcul s’ha fet per una durada de 30 segons.
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EXTERIOR 1.721.900 €

Durada Espot (en segons): 30

Cireuit Tipologia de compra | Format Iy n? ins. Detall Total Aprox.Ppost
Cinema Mowiedis Cost per Mil Espectadors {CPM) 40 € S80. 000 espectadors 34 800 €
Cinema 014 Medios Cost per Mil Espectadors {CPM) A0 € S80.OO espectadors 34,800 €
Opis Metro Circwit 1 setmana 185 Opis paper 13 Circuit 172.900 €
Opiz Renfe Circuit 1 setmana 95 Opis paper 13 Clircuit G3.700 €
Opis FGC Circuit 1 setmana 60 Opis paper 13 Circuit S53.300 €
Opis Catalunya [CLEAR CHANNEL) (Circuit 1 setmana 790 Opis paper 13 Circuit 410.8B00 €
Opiz Barcelona Life (CLEAR _ . N
CHANMEL) Circuit 1 setmana 73 Opis Digital 13 Clircuit ATL.600 €
Opis BCMN AM [IC DECALIX) Circuit 1 setmana 147 Opis paper 11200 € 13 Circuit 145,600 €

ios Circuit 1 setmana 5 autcbusos Darrera 4,400 € 13 Circuit 57.200 €
Integral + Lateral Plus

Public Circuit 2 setmanes 5 awtobusos Darrera 5. 300 € 13 Circuit 8. €
Integral + Lateral Plus

Preu Net 5 autobusos Damrera Integral +

Autobusos Alpha Publicidad Lateral Plus: 1 Setmana 2,100 €| 13 Circuit 27.300 €
Tramwvia TRAMBAIK Circuit 2 setmanes 1 Tramwia Vinilat Integral 9.700 £ 13 Circuit 126.100 €
Tramvia TRAMBESOS Circuit 2 setmanes 1 Tramwia Vinilat Integral 4.700 €| 13 Circuit 61100 €
Cinema Mowiedis Produccid 1.400 €] 13 produccid 18200 €
Cinema 014 Medios Produccid A00 € 13 produccid 5.200 €
Opis Metro Produccid ‘D00 €| 13 produccid 11.700 €|
Opis Renfe Produccid BO0 €] 13 produccid 7.B00 €
Opis FGC Produccié 400 € 13 produccié 5.200 €
‘Opis Catalunya [CLEAR CHANMNEL) (Produccidé 2.200 €| 13 produccid 2B.600 €
Opis BCN AM [IC DECALX) Produccid FO0 €] 13 produccid 9.100 €
Autobusos Promedios Produccid 5 Autobusos 2,500 €| 13 produccid 33800 £
Autobusos Publicesa Produccid 5 Autobusos 2.500 € 13 produccid 32.500 €
Autobusos Alpha Publicidad Produccid 5 Autobusos 2.300 € 13 produccid 29.900 €
Trarmwvia TRAMBAIK Produccid 1 tramwia 4.300 € 13 praduccid 55.900 €
Tramvia TRAMBESOS Produccid 1 tramwvia 4.300 €| 13 produccid S55.900 €

*Pel calcul dels imports marcats en vermell, cal tenir en compte que el resultat final de
multiplicar I'import aproximat pel nimero insercions previstes s’ha dividit entre 1.000 ja que el
preu unitari en virtut del qual s’ha fet el calcul fa referéncia al cost per 1.000 unitats. Aixi
mateix, el resultat obtingut per 1,5 ja que la tarifa estandard esta previst per una durada de 20
segons i, en canvi, el calcul s’ha fet per una durada de 30 segons.
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CHIG T A, M.
Saupart IP. Tipologia de compra | Format | orPert | nsjng, Detatl |, Tot
Wiehs grog CCMA IP Cal. CPM*® Video In-Siream 11| 5000000 TS SI0nS E0LD00 |
rxﬂun ';.fg_ CPW ProrclilbAickoll oapct | 5500000 | sreressons 55,000 |
Webs grop MEDIASE T [T E EEETETETSEEEET R w01 S5S5o00000 O B 5. 000 |
Spotify |IP Cal. CPM" Falcas Cower 11| 4000000 ImErEssDns . 000 |
Samastclip |IFlI Cal. CPR™ Prasolfirread T | L0000 impressions 5. 300 )
Saurirmec a |IF Cet. CPM" Prerclifirread w1l 1700000 O Bs g 7000 |
Aty |IP Cat. CPW Prercllirread EDIEE T ] 7,000 |
Crmed & Pwoegr amaleca IIF" Cal. CPR™ Formats oispl s 148 1 7000000 ImEressions . D00 )
Cormgara Programaiicas IIF'I:uL CPM® Wideo Premll (=]} 2 500 000 IO BSOS 5 D00 )
|Facebook |IP Cat._ CPW+ Page Post Phaio 11 200000 | impressions 2 000 |
|Facehaok [IF Cal. CP#" Fage Fost Mideo 1] 00000 | impressions 2 000 |
[Instagram |IF Cat. CPrA" Fage Fost Proio 11| 000000 | irpressons =000 |
| Instagram |IP Cal. CPHM" Page Post Video 11 00000 | impressions 2000 |
|Irstagram |IP Cal CPM™ Story 11| 000000 | impressions 2 0000 §
M [ Twtber] |IP Cet. CPM" Promebed Twest 1| 2000000 | irpressions 12000 |
™ [ Twtber] |IP Cat. CPW Video Card 11 2000000 | impressions 000 |
| Limkadars IIF" Cal. CPC Sporsored Uipdsles 21 1000 clics 2 000§
Google |IF Cat_ CPM Google Ads 1| 000000 | irpressions 000 |
Wautube |IP Cat. CPW Prerdll 3 9000000 MRS SN 27.000 |
[La¥anguardia. [GO00)  [IF Cal. CPM" Frercliirread ap| 55000000 imereszions 45,500 )
|LaVanguardia (GOC0)  [IF Cal CPM” Dobie Foba 5 500,000 P BN 44.000 |
|Muredoepartive. [G000] [IF Cat. CPM" Dobie Foba 4000000 impressions 32000
|ElPeriodice [PRENSA IBER]IF Cal. CP” Doble Foba 000000 | impressions 54,000 |
|Swort IPREMSAIBERCA]  [IP Cal CPM" Dobie Foba 5.000.000 O B 30,000 |
|ElPuntAvwa. [HERMES]  |IF Cal. CPH- Doble Ficba 4000000 Impressions . D00 |
|LE spostiulseCatalurea. (HIP Cal CP~ Doble Foba 4000000 | impressions 31000 )
|Ara |IP Cat_ CPM Dobie Fcba 6.000.000 [P r— 46000 )
|EIPasis. [PRiISA) |IP Cat. CP#4" Dobie Rcba 71| 4000000 IMpressons 24 D00 |
As. |FRISA) |IF Cal. CP®4" Dobie Foba i 4000000 | impressions 32 000 )
CincoDias. [FRISA) |IP Cat CPM" Dobie Foba &1 4000000 BSOS 32 DOO )
Abc. |VWOCEMTDY) |IP Cal. CPH~ Dobie Roba 51| 3000000 ImErEssiDns 5. 000 |
Elhundo. I|m|:w:a IIFE"' CPM- Dobite Foba 71| 2000000 | irpressions 21000
E:;"“’" ""“I'D"‘D IIF'I:.:L CPR" Dobile Foba 71| 3000000 e eE g Z1000 )
Eam ILMACAD IIF' Cal. CPM" Doble Ficba 71| 2000000 | impeessions 21000 |
|LaFtazon. |IP Cal_ CPM Dobie Foba 0 2800000 | impressions 26,000 §
| 20Minustas. |IF Cal. CP#A" Dobie Rcba 51| 7.000DOO impressions 35, D00 §
[Publica. |IF Cal. CP#4" Dobde Foba 71| 5500000 imEressions 36 500 )
Webs o ElMacional |IF Cat_CPM" Dobie Roba | 5500000 L ] 55,000 |
Webs de MacioDigital.  [IF Cat CP Doble Foba a1 5500000 INEre S SO 44,000 |
‘wehs de Vilaweb, IIF" Cat. CPR Dobde Foba 71 4000000 IMEressions 21, 00
Webs o ElMorn |IP Cet. CPM" Dobie Foba 71| 4000000 O B SO 26,000 )
Webs de LaFepublica.  |IF Cal. CPM- Doble Fcba a1 4000000 ImEressions 32 000 )
webs de |'ACPT |IF Cal._ CP¥4" Dobde Foba g 5500000 imEression: 44,0001
Webs de AMIC |IF Cat_CPM" Dobie Roba 13| 4000000 O e SO 52000 |
Webs de ' APPEC |IF Cat. CPM= Het div. Formats Dizplay =] 2500000 mpressons 40, D00 |
‘wiehs e CronecabElohal, IIF" Cat. CPR Dobde Foba E1 5 600 000 ImEressions 4. GO0
Webs o ElConfidencial. |IF Cal. CPM- Doble Foba 51|  3W0.000 INEre SO 15,500
Wehs o ElDiaia. |IF Cal. CP¥" Dobie Roba 1| 4000000 [ —— 36, D00 |
Webs d'El grup Tiraboel IIF' Cal. CPM" Dobde Foba 0 L] IS SIS 00
| DsariDe T arr sgonae. |IP Cet. CPM" Dobie Foba = 1000000 PO BE SO 25,000 |
| DRariDeGirana. |IP Cat. CP¥4= Dobie Foba )| 3500000 [ — I500 )
|Segme. |IP Cal CPM= Duoble Fuoba | 3500000 [ imgressions 36,5001 §
[ T——— |IP Cet. CPM" Dobie Foba 1| 35000000 O B g 35. 000 )
|Regaal. |IF Cal. CP¥4" Dobie Roba | 3800000 [ —— 26 OO0 |
|E19N. JIF Cal. Ciost Fixze 1 Selmana Dobls Foba E4011 5 setmanates 22400
|DiariDeTerrassa |IP Cet. CPM" Dobie Foba a1 4500000 O B g e 3E. 000 )
| DRariDeSabacell . |IP Cat. CP#4= Dobie Foba a1 4500000 IMpresSons 36, D00 )
|DRariMes. |IP Cal CPM~ Doble Fuoba i 3500000 [ impressions 21000 §
|EIE conoemista |IP Cat CPM" Dobile Foba 131| 2500000 O B e 32 500 )
|EcanamiaDagital, |IF Cal. CP¥4" Dobie Roba 71| 4000000 impressions 78,000 )
Wiampresa. JIF Cal. Ciost Fixe 1 Selmana Doble Foba 1400 1 35 setmarates [ELT
TheMewBcnPost. |IF Cat. Comt Fixe 1 Setmans Doble Fobs 4001 5 el irareues T
TikTok |IP Cat. CP#A= Video in Feed 1| 000000 | impressions 2. 000 §
Tentch |IP Cal CPM™ Video Presall-bsdroll o] 2000000 impression: 2100001}
|Irvstagram |IP Cal. CPM" Fieels 1| w0000 | awroressons 2 000 §
|COST TECHNDLOGIC 20,860

*Pel calcul dels imports marcats en vermell, cal tenir en compte que el resultat final de
multiplicar I'import aproximat pel nimero insercions previstes s’ha dividit entre 1.000 ja que el
preu unitari en virtut del qual s’ha fet el calcul fa referéncia al cost per 1.000 unitats.
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En l'annex 2 d’aquest informe es pot consultar la distribucié del pressupost de licitacio en
funcié de cadascun dels ambits i tematiques que es volen comunicar incloent les diferents
accions comunicatives que es voldran fer (campanyes de publicitat, redaccionals informatius,
anuncis puntuals i accions especials), d’acord amb I'experiéncia acumulada en el mon de la
publicitat i partint dels plans de mitjans d’antigues campanyes.

Pel que fa als costos laborals, cal fer constar que el cost del personal no és preu del contracte
i no forma part de I'oferta economica.

D’acord amb la resolucié 739/2019 del TACRC, la desagregacié dels costos de personal per
geénere i categoria professional prescrita per I'article 100.2 LCSP només afecta als contractes
de serveis en qué els costos del personal que executa el servei, a banda de ser el cost
principal, formen part del preu total del contracte.

En aquest cas, els costos salarials de les persones que executaran el contracte no
contribueixen a fixar el preu ni en formen part, i no s’integren en el preu total del contracte.

En tot cas I'empresa contractista haura de complir el conveni col-lectiu aplicable, o bé, haura
de respectar el salari minim interprofessional i, en el seu cas, les condicions laborals que
s’hagin pogut fixar en el marc d'un acord interprofessional, de conformitat amb els articles 3 i
83 del Reial Decret Legislatiu 2/2015, de 23 d’'octubre, pel que s’aprova el Text Refos de la
Llei de I'Estatut dels Treballadors.”

Clausula quarta. Obligacions especifiques del contractista

El contractista es compromet a posar tots els mitjans personals i materials que siguin precisos
per a la correcta execucid de les tasques a desenvolupar i a facilitar tota la informacié i
assisténcia necessaries per a la utilitzacio dels resultats aportats.

Clausula cinquena. Us del catala i condicions linguistiques d’execucio

L'empresa contractista ha d’emprar el catala en les seves relacions amb I’Administracio de la
Generalitat derivades de I'execucié de I'objecte d’aquest contracte. Aixi mateix, 'empresa
contractista i, si escau, les empreses subcontractistes han d’emprar, almenys, el catala en els
rétols, les publicacions, els avisos i en la resta de comunicacions de caracter general que es
derivin de I'execucié de les prestacions objecte del contracte.

L'empresa contractista ha de redactar en llengua catalana la documentacio del projecte tant
en paper com en suport digital, que s’obtingui com a resultat de la realitzacié dels treballs
segons les determinacions del plec de prescripcions técniques.
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ANNEX 1
Brifings

L'’Administracié de la Generalitat a través de la Direccidé General de Difusié, com a organ
competent en materia de publicitat institucional del Departament de la Presidencia, preveu la
necessitat de la contractacié del servei d'insercions de publicitat institucional tant per
campanyes institucionals transversals, com per accions especials de comunicacio i
redaccionals informatius. Aquestes accions comunicatives tractaran sobre actuacions que
tenen com a principal objectiu donar un servei als ciutadans de Catalunya i que sén d'interes
i benefici general.

L’estratégia concreta de comunicacid, igual que la tria dels mitjans i distribucié dels suports i
formats per a cadascuna de les accions es determinara, tenint en compte la coheréncia i
eficiencia comunicativa dels missatges, ja dins el marc de les necessitats de comunicacio, en
funcié de I'analisi de viabilitat técnica i d’expectatives d’obtencié de resultats de cada moment.

Els diferents ambits i tematiques sobre els quals tractaran les campanyes de publicitat, accions
puntuals de comunicacié i redaccionals son:

1. Accions d’informacié i prevencié de la salut
* Campanyes, accions i redaccionals de vacunacio:

Accions informatives i de foment de la vacunacié, tant la vacuna antigripal estacional, que
s’adreca especialment a les persones que tenen un alt risc de complicacions si pateixen la
grip i també a les persones o0 grups que poden transmetre la grip a persones en situacié d'alt
risc, contra la Covid-19.

El public objectiu d’aguesta campanya sén tots els ciutadans de Catalunya.

* Campanyes, accions i redaccionals de prevencié de riscos en |I'época d’estiu:

Es tracta alertar dels riscos de I'estiu per tal de poder gaudir un estiu saludable i segur. En un
escenari on les onades de calor sén més habituals, primerenques i frequents, cal fer arribar a
la poblacié una bateria de consells per minimitzar els seus efectes negatius: deshidratacio,
cops de calor, exposicions al sol, cremades solars, etc.

També es vol fer una campanya per a informar a la ciutadania sobre les mesures per tenir un
bany segur a les platges, ja que l'estiu passat es van incrementar les persones mortes
afogades a les platges Catalanes.

A part, es buscara donar altres consells d’aquesta epoca de I'any. (meduses, cremades,
pirotécnia, lleure o les intoxicacions alimentaries.)
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El pablic objectiu d’aquestes accions son tots els ciutadans de Catalunya, pero en especial
les persones grans, que son les que els hi afecten més les onades de calor.

* Campanyes, accions i redaccionals de consells i recomanacions d’habits saludables:

La vida saludable influeix de manera directe en el benestar, I'equilibri personal i la qualitat de
vida de la persona. Aconseguir-ho, depén de l'estil de vida i dels habits diaris. A través
d’aquestes accions es pretén incentivar a la ciutadania a seguir els consells i recomanacions
per dur a terme uns habits saludables i aixi millorar la seva qualitat de vida. Es pretén donar
consells sobre alimentacio saludable, habits d’higiene, recomanacions sobre la importancia
de realitzar activitat fisica, recomanacions per deixar de fumar, consells sobre I'is responsable
de les noves tecnologies, recomanacions sobre la salut auditiva, bucodental i visual, etc...

El public objectiu d'aguestes accions son tots els ciutadans de Catalunya.
* Campanyes, accions i redaccionals de reconeixement del sistema sanitari

La situacio d'emergéncia sanitaria viscuda en els darrers anys ha posat en valor les fortaleses
del sistema, que amb l'esfor¢ i el compromis dels seus professionals ha estat capag¢ de
reorganitzar els processos i els recursos assistencials i de desenvolupar noves linies de
servei, per aix0, es vol fer una campanya que posi en valor el sistema i que la ciutadania senti
que tenim un dels millors sistemes de Salut. L'objectiu de la campanya és mostrar a la
ciutadania que el sistema sanitari els atén amb la maxima qualitat i proximitat possible i que
valors com la universalitat, I'equitat en l'accés i la qualitat assistencial, han convertit el sistema
sanitari public en un referent internacional, capa¢ de dotar el nostre territori d'unes quotes de
benestar només comparables amb els paisos més avancats en atencié sanitaria.

El public objectiu de la campanya és tota la poblacié de Catalunya.

* Campanyes, accions i redaccionals per informar per prevenir i desestigamitzar la salut
mental:

Segons I'Organitzacié Mundial de la Salut (OMS), una de cada quatre persones experimentara
algun problema de salut mental al llarg de la seva vida. L'objectiu de les accions es actuar
contra I'estigma i els tabus de la salut mental i donar consells per prevenir aquests tipus de
problemes de salut.

La salut mental és la base per al benestar i el funcionament efectiu de les persones i de les
comunitats i esdevé un aspecte indissociable del concepte de salut: no es pot tenir un bon
estat de salut sense una bona salut mental.

En concret, aquest any es vol treballar una campanya de comunicacié enfocada en la salut
mentals dels interns a les presons a Catalunya.
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El public objectiu d'aguestes accions son tots els ciutadans de Catalunya majors de 14 anys.

* Campanyes, accions i redaccionals per la prevencié de I'addiccié al joc i apostes
online:

Es pretén sensibilitzacio als joves de tots els efectes negatius de I'addiccié al joc i apostes
online i evitar qualsevol trastorn que els hi pugui provocar.

El joc pot tenir consequéencies negatives i desencadenar un patré de conducta problematica.
Son molts els joves que estan dedicant moltes hores i diners a les apostes, fet que s’ha
convertit en un perill de salut i socialitzacié. | que quan es passa la linia vermella pot causar
problemes, provocar alteracions i crear un impacte significatiu en la vida.

El public objectiu d'aguestes accions son els joves de Catalunya de 14 a 25 anys.

* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar el consum de fruita i llet a les
escoles:

L’objectiu principal és invertir la tendéncia a la disminucié del consum de fruites i hortalisses i
incidir en els nens i nenes per tal que adquireixin habits alimentaris saludables i per promoure
el consum de llet i els seus derivats en les dietes dels alumnes durant I'etapa de formacio dels
seus habits alimentaris, de l'altra.

Es tracta de campanyes de gran abast dirigides a tots els ciutadans i ciutadanes de Catalunya,
pero sobretot els pares i mares de nens fins a 12 anys.

2. Accions caire social i/o entorn a drets fonamentals associats a I’estar del benestar:
* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar la igualtat:

Uns dels pilars fonamentals del pla de Govern de la legislatura XIV Legislatura és posar les
politiques d'igualtat al centre de I'accié politica per tal d’eradicar totes les desigualtats,
discriminacions i violéncies.

Per tal d'aconseguir aix0, es volen potenciar les accions comunicatives que tinguin I'objectiu
de sensibilitzar la ciutadania en general, i amb un to positiu, comunicar que tots tenim els
mateixos drets, tothom és igual, sigui quin sigui el nostre sexe, la nostra orientacié sexual,
procedencia, o encara que patim una discapacitat. Tal centrar especialment les accions
comunicatives en els col-lectius més discriminats i on hi ha més desigualtat: les dones, les
persones del col-lectiu LGTBI i els immigrants i refugiats.

S’aprofitaran els dies de commemoracio internacional per dur a terme accions comunicatives.
Es dura a terme una campanya pel Dia Internacional de les Dones, una campanya pel Dia
Internacional de I'Orgull LGTBI, una campanya pel dia Internacional per a I'eliminacié de la
violencia envers les Dones.
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També, es voldran fer accions comunicatives per donar a conéixer I'oficina d’lgualtat de tracte
i No discriminacio, I'organ d’atencié a les victimes de discriminacio.

El public objectiu d’aquestes accions son tots els ciutadans de Catalunya.
* Campanyes, accions i redaccionals sobre acolliment infantil:

Hi ha infants i adolescents que viuen en una situacié dificil: la seva familia no en pot tenir cura
i ’Administracio se n’ha de fer carrec A través d’aquestes accions es vol donar a conéixer els
diferents tipus d'acolliment, explicar que significa ser familia acollidora. Es pretén captar noves
families que facin acolliment, ja que encara necessitem moltes més families acollidores,
especialment: Acolliment d'urgencia i diagnostic i Acolliment en unitats convivencials d'accié
educativa (UCAE).

El public objectiu d’aquestes accions son tots els ciutadans de Catalunya, pero sobretot les
persones (parelles o families monoparlentals) entre 35 i 65 anys amb fills grans o sense fills.

* Campanyes, accions i redaccionals per la sensibilitzacio vers la gent gran:

La protecci6 de les persones en situacié de dependéncia, un col-lectiu de poblacié cada cop
més important a causa dels canvis demografics i socials, s'ha convertit en un repte ineludible
per als poders publics, i el desenvolupament de politiques per a la promocié de I'autonomia
personal ha esdevingut una de les prioritats en matéria de politica social tant a Catalunya com
a la resta d'Europa.

Les accions de comunicacié pretenen conscienciar els ciutadans de Catalunya sobre les
necessitats de la gent gran i posar-la en valor. Governs, associacions, institucions i totes les
persones han d’involucrar-se al desenvolupament d'una societat apta per a totes les edats.
Cal reflexionar sobre els reptes socials i politics que suposa el creixent envelliment demografic
i vetllar per una vellesa digna i segura. També cal aprofundir en I'ajut a la dependéncia i les
novetats que d’ell se’'n desprenguin.

El public objectiu d'aguestes accions son tots els ciutadans de Catalunya.

* Campanyes, accions i redaccionals per promoure la lluita contra la pobresa i la
inclusiod social:

La Generalitat de Catalunya ha dut a terme un seguit d’accions per promoure la lluita contra
la pobresa i la inclusié social que es concreta en serveis i recursos destinats a prevenir els
factors d'exclusid social i facilitar les eines necessaries per aconseguir una societat més
cohesionada i justa.
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A través d’'aquestes accions i campanyes es vol donar a coneixer i informar totes les ajudes,
recursos i subvencions que la Generalitat posa a disposicio de la ciutadania per prevenir els
factors d’exclusié social i lluitar-hi en contra.

Una mesura sera donar a coneixer totes les mesures per combatre la pobresa energetica,
com per exemple el Bo social eléctric, un descompte que s’aplica a la factura de la llum a
consumidors vulnerables de forma excepcional fins al 31 de desembre del 2024 o el pla Pilot
de Pobresa Energetica, un programa pilot per a la implementacié d'una intervencio
pluridisciplinar que millori la situacié de pobresa energética de col-lectius en risc d’exclusio
social a Catalunya. L'objectiu del programa és aconseguir millorar I'eficiencia energetica dels
habitatges de les persones en situacié de pobresa energética i adaptar els seus habits de
consum energeétic.

Una altre de les tematiques a comunicar és donar a coneixer a la ciutadania els recursos i
ajuts si tenen problemes per pagar el seu habitatge habitual i on s’han d’adregar per a poder-
los sol-licitar. L’Agéncia de I'Habitatge de Catalunya disposa de diversos ajuts i mecanismes
per ajudar les families a fer front al pagament dels lloguers i de les quotes d’hipoteques, per
evitar els desnonaments i afavorir la permanéncia de les families en el seu habitatge, aixi com
oferir als ciutadans més vulnerables la possibilitat d’accedir a algun dels pisos socials que
gestiona la Generalitat.

Una altre de les accions sera informar sobre la Taula del Tercer Sector Social, les accions que
duen a terme i fomentar-ne els valors que pregona entre la ciutadania. La Taula d’entitats del
Tercer Sector Social de Catalunya és la institucio que representa el conjunt de més de 3.000
entitats socials no lucratives catalanes. Es una entitat declarada d'utilitat pablica que treballa
per donar visibilitat a I'esforg diari i constant que realitza el Tercer Sector Social en la defensa
de les persones i de les situacions de vulnerabilitat social que pateixen. El seu objectiu és
avancgar cap a una societat amb menys pobresa i menys desigualtats, i estendre el benestar
als col-lectius socials més desafavorits.

El public objectiu a qui s’adrecen aquestes accions és al total de la poblacié de Catalunya, és
a dir, tots els ciutadans i les ciutadanes sense excepcio, perd especialment a tots aquells
sectors desafavorits econdmicament susceptibles de demanar aguest ajut.

* Campanyes, accions i redaccionals per la prevencio de la violencia masclista, el
bulling i qualsevol tipus de violéncia o d’abus als menors:

En resposta la resolucid 766/XIl on el Parlament de Catalunya insta el Govern a fer
periodicament campanyes i accions de sensibilitzacié contra la discriminacio i els delictes
d’odi, i campanyes i accions per a informar les possibles victimes sobre els indicadors de biaix
dels delictes que hagin pogut patir, a fi que puguin manifestar, en el moment de fer la denuncia,
si aprecien que s’ha produit aquest biaix.

Es pretén adrecar-se a la poblacié més jove per:
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- Donar-los eines per a identificar les diferents manifestacions de les violencies masclistes que
poden estar patint

- Apropar-los els recursos i serveis existents

- Promoure un espai virtual de suport col-lectiu que trenqui el seu aillament

En aquest sentit, es vol dur a terme entre d'altres, una campanya sobre la violencia sexual al
transport public conjuntament amb FGC; una campanya sobre violencies sexuals al mitja
digital, una campanya sobre el bullying a les escoles; una campanya sobre el maltractament
infantil.

A part, també es voldra informar sobre els nous Barnahus que s’obriran. Com que el projecte
pioner que funciona des del 2020 al Compleix Educatiu de Tarragona ha obtingut molt bons
resultats, es volen obrir nous espais a diversos llocs del territori on un equip pluridisciplinari
treballi en I'atencio a nens, nenes i adolescents de 0 a 18 anys que han patit violencia sexual.
Els centres tindran I'aspecte d’'una llar, perqué els infants i les seves families el reconeguin
com un espai amigable que proporciona seguretat i confianca.

Per una banda, el public objectiu a qui s’adrecen aquestes accions son els menors de 18 anys
gue puguin patir algun tipus de violéncia i la societat en general que pugui ser testimoni o
possible agressor; pero també es voldra impactar a totes les families amb fills.

* Campanyes, accions i redaccionals per la promoci6 de I’esport i en especial, 'esport
femeni:

L’objectiu d’aquestes accions és fomentar el coneixement de I'esport de base catala fent
arribar al conjunt de la ciutadania totes aquelles noticies esportives rellevants per al nostre
teixit esportiu i explicar tots els esdeveniments esportius que es considerin meés interessants
relacionats amb el conjunt de I'esport catala i trencar aixi amb I'exclusivitat informativa dels
esports que aglutinen les grans masses i que concentren el 99% de la informacié esportiva
gue difonen els mitjans de comunicacio.

A part, també es vol fomentar i visibilitzar I'esport i en especial, I'esport femeni als mitjans de
comunicacio i incentivar-ne la demanda per part de I'audiéncia. Durant els anys 2020 i 2021
es va dur a terme la campanya de publicitat institucional “T'ho estas perdent” per tal de
fomentar I'esport femeni i trencar topics i estereotips (socials i mediatics) respecte I'esport
femeni. Trencar amb la identificacié Unica entre home i esport d’alt nivell i empoderar les dones
esportistes per tal que prenguin el protagonisme i recuperin I'espai que se’ls ha negat fins ara.

Aquesta campanya va tenir un fort impacte i es vol continuar fent comunicacions per incidir en
aquest tema.

El pablic objectiu és tots els individus de Catalunya majors de 14 anys.
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* Campanyes, accions i redaccionals per a la formaci6 professional al llarg de tota la
vida laboral:

La formacié professional capacita per a l'exercici qualificat de diverses professions i
proporciona la formacio necessaria per adquirir la competéncia professional i el coneixement
propis de cada sector.

L’objectiu principal d’aquestes accions és millorar la percepcié i ampliar el coneixement que
es té de la formacid professional inicial, posant émfasis en les necessitats de qualificacio
existents en el mercat actual i futur, potenciar la formacio professional al llarg de tota la vida
laboral, com a la millor eina per al foment del treball de qualitat i la lluita contra I'atur, i també
donar a conéixer els beneficis de I'FP dual i explicar el procés per accedir-hi als diferents
agents implicats.

Per tant, és necessaria una accié comunicativa per fer arribar el missatge al public objectiu de
la formaci6 professional: joves i adults que vulguin reciclar-se.

* Campanyes, accions i redaccionals de foment de la participaci6 de la ciutadania:

Es pretén donar a conéixer que la ciutadania té a I'abast diversos canals de participacio, dels
quals en destaquen els segients:

- Processos participatius. Es tracta d’'una experiéncia de participacié puntual i concreta que
coincideix amb la decisié d’'una politica publica (aprovacié o revisié d'un pla, d'una politica
publica, d’'una actuacié, definicié d’'una estratégia, etc.). Tenen data d'inici i de final.

- Consells de participacié. Espais de trobada entre administracié i ciutadania per articular
debats regulars a I'entorn de politiques sectorials.

- Participaci6 en normativa. Tramits participatius en el procés d’elaboracié de les normes: des
de I'oportunitat de regular alguna matéria, fins a col-laborar en el seu redactat.

Per tal de millorar les politiques publiques i la qualitat democratica del nostre pais és necessari
informar la ciutadania d’aquests instruments de participacio.

Aquestes accions es dirigeix a tots els individus de Catalunya majors de 18 anys.

* Campanyes, accions i redaccionals per informar sobre la preinscripcié escolar i per
fomentar la lectura

La Generalitat de Catalunya té la necessitat d'informar sobre les dates de preinscripcié escolar
a les families que han d'inscriure els fills a 13 o que han de fer el pas a 'ESO. A part, també
es vol dur a terme una campanya per fomentar la lectura en familia. Es vol impulsar el rol dels
pares/mares/altres figures equivalents com a lectors en veu alta en edats primerenques i
transmetre que llegir no és una obligacid, sind un moment de plaers per tots i que en familia
és positiu pel desenvolupament cognitiu dels infants.
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3. Accions de caire mediambiental

* Campanyes, accions i redaccionals de conscienciacioé sobre les mesures per fer front
al canvi climatic i per preservar el medi ambient:

L'impacte mediambiental que ha produit el canvi climatic repercuteix en gran mesura a la
sequera dels rius i la falta d'aigua potable, com també als canvis en les condicions de la
produccié d'aliments i l'augment de desastres naturals com sequeres, onades de calor i
inundacions.

Les accions comunicatives pretenen conscienciar els ciutadans de la importancia d’estalviar
en I'ts dels recursos naturals i informar sobre tots els petits gestos que poden dur a terme en
la seva vida quotidiana per fer front a I'aveng del canvi climatic i evitar la sequera. Alguns
d'aquests consells podrien ser: reciclar els envasos i I'organica i evitar I'is de bosses de
plastic; reutilitzar, reparar i adaptar objectes abans que llencar-los; aillar finestres i portes per
augmentar I'eficiéncia energética; ajustar la temperatura de la calefaccié i de I'aire condicionat;
escollir aliments ecologics i evitar el menjar processat; plantar arbres i extremar la precaucio
per evitar incendis; utilitzar productes menstruals reutilitzables; imprimir nomeés el que és
imprescindible i per les dues cares del paper; deixar el cotxe a casa i prioritzar el transport
public i la bicicleta (a través de la celebraci6 de la Setmana de la Mobilitat Sostenible); protegir
la biodiversitat i preservar les espécies en perill d’extincid, entre d’altres.

El pablic objectiu de la campanya son tots els individus de Catalunya de més de 14 anys.

* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar un Us racional de I'aigua i prevenir
la sequera:

Actualment Catalunya viu un dels pitjors episodis de sequera de la historia, que es produeix
per la suma de tres factors: la variabilitat del clima mediterrani, el qual alterna llargs periodes
de falta de pluges amb episodis de precipitacions curtes i d'intensa durada, l'escassa
disponibilitat d’aigua a les zones més poblades de Catalunya, i, per Ultim, la incidéncia cada
cop més notoria del canvi climatic.

Es evident que I'estalvi i la gesti6 eficient son uns objectius estratégics per a la bona gestio
dels recursos hidrics, i s’ha de mantenir la necessitat de fer una crida a la coresponsabilitat
del conjunt de la ciutadania en aguest objectiu compartit per poder garantir per als diferents
usos gestionant-la de manera responsable i sostenible.

L'objectiu principal és conscienciar els ciutadans i ciutadanes de Catalunya per tal de fomentar
un Us racional de l'aigua i que prenguin consciéncia que aquesta, I'aigua, és un recurs fragil i
finit que cal preservar (i estalviar). A part, també es volen fer campanyes per agrair I'esfor¢ de
la ciutadania en l'estalvi d'aigua i generar un sentiment d'unitat i col-laboracié entre la
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ciutadania i els diversos sectors enfront de I'emergéncia per sequera, amb un focus en
I'agraiment i la consciéncia de la situacio critica actual.

Aquestes campanyes es dirigeix a tots els individus de Catalunya majors de 18 anys.

* Campanyes, accions i redaccionals per sensibilitzar la poblacié del valor que tenen
els espais naturals protegits de Catalunya:

L’objectiu comunicatiu és sensibilitzar la poblacié del valor que tenen els espais naturals de
Catalunya i la necessitat de col-laborar en el seu manteniment amb actituds civiques.

Espais naturals protegits com Poblet, els Ports, el Delta de I'Ebre, el Cadi-Moixero, el Cap de
Creus o Capcaleres del Ter i del Freser han doblat el nombre habitual de visitants.
Paral-lelament, s’ha produit un notable increment dels comportaments incivics.

El public objectiu principal sén aquells visitants i potencials visitants amb poc o nul
coneixement sobre els espais naturals, gent poc habituada a anar a espais naturals. El perfil
concret (homes, dones, edat, estudis, procedéncia geografica, costums culturals, etc.)
d’aquest public és variat i les activitats inciviques, diverses

* Campanyes, accions i redaccionals de conscienciacié sobre les mesures a aplicar per
evitar incendis:

El canvi climatic esta provocant que els episodis de risc d’incendis forestals elevat a Catalunya
siguin cada cop més intensos, amb valors més elevats, i també més freqlents i de més
durada, degut a I'existéncia de periodes de sequera per manca de pluges i per

temperatures maximes extremes més elevades, tal i com s’ha pogut comprovar els Gltims anys
i més recentment els Ultims mesos. A més, els episodis de risc s’estan produint també fora de
I'época habitual de I'estiu.

El Govern de la Generalitat de Catalunya té entre una de les seves prioritats de comunicacio
informar i conscienciar el conjunt de la ciutadania de la importancia de tenir actituds civiques
per tal de prevenir els incendis forestals i difon cada estiu una campanya de publicitat
institucional amb aquest objectiu.

L'objectiu d’aquestes accions €s impactar a tota la ciutadania de Catalunya i conscienciar-la i
donar-li consells per evitar la propagacio de incendis forestals.

* Campanyes, accions i redaccionals per informar sobre la importancia de la recollida
selectiva de residus:

L'objectiu principal és aconseguir incrementar la recollida selectiva de residus organics
municipals. Les darreres xifres mostren un estancament del percentatge a Catalunya, a banda
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gue encara es troba en uns nivells inferiors a la mitjana europea. La qual cosa ens mostra que
tenim encara un marge per créixer.

Els objectius especifics de la campanya son que la ciutadania separi la materia organica
correctament a les seves llars i que aquesta matéria organica es llenci al contenidor que
toca (o es reculli adequadament, cal tenir en compte que hi ha municipis a Catalunya que
fan recollida Porta a Porta o un altre tipus de recollida, no forcosament amb contenidors).

El pablic objectiu de la campanya és el conjunt de la ciutadania de Catalunya que no recicla
els residus organics. Per aconseguir I'objectiu d’'increment de la recollida selectiva d’aquesta
fraccio, cal persuadir, implicar i mobilitzar aquest segment de la poblacid. Incidir en ells
perque acabin donant el pas.

* Campanyes, accions i redaccionals per promoure la reutilitzacié dels residus:

La prevencio de residus és un dels pilars de les noves directives Europees de Residus i també
del PRECAT (Programa General de Prevenci6 i Gestié de Residus i Recursos de
Catalunya), pel qual es regeixen les actuacions de I'’Agéncia de Residus de Catalunya. Un
dels principis del PRECAT és la reduccié de la produccio de residus, segons la maxima “El
millor residu és el que no es genera”, perseguint la idea de “Residu Zero”.

Per aquest motiu, es considera oportu dur a terme accions centrades en la reutilitzacié
adregada a conscienciar la ciutadania sobre la necessitat, les opcions i les oportunitats
d'allargar la vida util dels recursos i productes, incloent estrategies de prevencio i
reutilitzacio.

L'objectiu principal és fer que la ciutadania reflexioni que abans que un producte esdevingui
residu existeix I'opcié de reparar i/o reutilitzar. Potenciant, aixi, I'allargament de la vida util dels
productes.

El public objectiu de la campanya és el conjunt de la ciutadania de Catalunya, concretament
els individus de +14 anys, sense oblidar el public familiar.

* Campanyes, accions i redaccionals de foment de la recollida de piles a les escoles:

La normativa europea i estatal va establir que a partir de I'any 2015 s’havia de recollir un
45% de les piles i acumuladors portatils que surten al mercat. Actualment a Catalunya
només recollim el 34%. Per tant, per complir amb la normativa cal incrementar la recollida
selectiva de piles de forma significativa.

Amb aquest objectiu es va crear el concurs anual Apilo, un concurs de recollida de dirigit als
centres educatius de Catalunya, per tal de fomentar la recollida selectiva de piles i
acumuladors portatils entre I'alumnat i les seves families. L'objectiu del concurs és recollir en
el contenidor Apilo la maxima quantitat de piles i acumuladors portatils procedents de les
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families dels alumnes durant la vigencia de I'accié promocional. Els premis (economics)
s’atorguen als centres educatius de Catalunya que més hagin recollit. L’exit d’aquesta
iniciativa depén directament d’una participacié massiva i per aguest motiu, es fa una
campanya de publicitat de difusié del concurs. Com més escoles s’apuntin al concurs, meés
piles es reciclaran, amb la consequent millora per al medi ambient que aixo suposa.

El public objectiu de la campanya son tots els nens i nenes de Catalunya d’entre 3 i 16 anys
i els seus pares.

* Campanyes, accions i redaccionals de la recollida selectiva d’aparells eléctrics i
electronics:

Des de fa anys s’esta duent a terme una campanya publicitaria per fomentar la recollida
selectiva de residus d’aparells electrics i electronics (RAEE). A més de la recollida com a tal,
la campanya difon el logotip identificador dels comercos on es poden dur els residus d’aparells
electrics i electronics per tal de reciclar-los.

L’objectiu de la campanya és informar la ciutadania que en el moment de comprar un aparell
eléctric/electronic nou es pot dipositar el vell en el punt de venda (en el cas de grans aparells,
la botiga pot recollir-lo a casa). També informar el consumidor/ciutada que pot depositar els
RAEE petits en els punts de superficie de venta de més de 400 metres quadrats, encara que
no n’hagi comprat cap de nou. També es podra dipositar tots els RAEE vells en els punts de
superficie de venda durant el mes seglient a la data de la compra d’'un de nou. En definitiva,
I'objectiu de la campanya és donar a coneixer la manera com es poden reciclar els aparells
electrics i electronics fent Us dels comercos i les grans superficies per dur-los-hi, en comptes
de dur-los a la deixalleria.

El public objectiu de la campanya és el conjunt de la ciutadania de Catalunya, concretament
els individus +16 anys.

* Campanyes, accions i redaccionals informatius sobre I'impost Co2:

L'impost sobre les emissions de CO2 dels vehicles de tracci6 mecanica és un impost verd,
creat I'any 2021, en linia amb la fiscalitat ambiental que es promou a Europa.

Des del compromis amb el medi ambient, i davant la situacié d’emergéncia climatica que viu
el planeta, I'impost grava les emissions de CO2 dels vehicles pel seu impacte directe en
I'efecte d’hivernacle i 'escalfament global, i, per tant, sobre la salut de la ciutadania.

Tot el que es recapta amb l'impost retorna a les persones a través de la inversié en accions
per millorar el medi ambient i el transport public, i per impulsar les energies renovables, els
vehicles i els habitatges energéticament eficients, la mobilitat sostenible, la millora i
conservacio dels parcs naturals i la recerca sobre el canvi climatic.

Les accions serveixen per informar sobre tots els tramits i detalls de I'impost CO2 de qui I'ha
de pagar, els tramits que cal fer, el calendari i els canals d’informacié.
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El pablic son les persones (fisiques i juridiques) que durant I'any 2022 han tingut domicili
fiscal a Catalunya i han estat titulars d’'un vehicle (turisme, furgoneta o motocicleta).

| les persones juridiques sense residéncia fiscal a Catalunya pero que, durant el 2022, hi
han tingut un establiment, sucursal o oficina i han estat titulars d’algun vehicle domiciliat a
Catalunya.

4. Accions de I'ambit economic i sectorial

* Campanyes, accions i redaccionals per informar a la ciutadania de I’existéncia dels
fons europeus Next Generation:

Els Fons Next Generation sén una inversié sense precedents per part de la UE que han de
permetre a Catalunya passar de la reactivacio postpandéemia a la transformacio del pais. Una
oportunitat Unica perqué Catalunya tiri endavant projectes estratégics que transformin el teixit
social i productiu i que donin lloc a un pais més verd, més sostenible, més modern, més digital,
més cohesionat i més just.

L'objectiu d’aquestes accions comunicatives sera donar a coneixer els tramits, ajudes,
subvencions que es donen gracies als Fons Next Generation, a més d’ampliar el coneixement
entre la ciutadania de l'existéncia dels fons, dels objectius que persegueixen i de qué
impliquen per a la transformacié del pais.

El public objectiu sera tota la ciutadania de Catalunya, tot i que algunes convocatories potser
tindran un target diferents i llavors s’haura de segmentar per poder arribar a aquells individus
en concret.

* Campanyes, accions i redaccionals per informar de la 080 Barcelona Fashion Week:

La Generalitat de Catalunya —mitjancant el Consorci de Comerg, Artesania i Moda de
Catalunya (CCAM)- impulsa el 080 Barcelona Fashion com a instrument per a la
internacionalitzacié de la moda catalana i per a la relocalitzacié de la industria téxtil a
Catalunya.

Aguestes accions comunicatives tindran 'objectiu de donar a conéixer les dues edicions de
les 080 que es duen a terme durant I'any.

* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar els habits de consum responsable:
L’Agéncia Catalana del Consum (ACC) té entre les seves competencies assignades la

promocid i la defensa dels drets de les persones en I'ambit del consum. Aixi, han de garantir
els drets de les persones com a consumidores de béns i productes i usuaries de serveis.
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La Llei 22/2010 de 20 de juliol del Codi del Consum de Catalunya estableix que I'’Administracié
de la Generalitat ha de dur a terme i fomentar campanyes informatives i activitats de difusié
amb I'objectiu que les persones consumidores coneguin llurs drets.

Aquestes accions i activitats tindran I'objectiu de incentivar un consum meés responsable,
social i ecologicament sostenible, i d’altra banda, tractar aspectes més generals que també
afecten als actes de consum, com sén la planificaciéo de la despesa, aixi com fer arribar
recomanacions per fomentar actituds étiques i sostenibles envers el consum.

* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar el comer¢ de proximitat:

El comerc de proximitat és el comerc ideal per a les compres més frequents i

aporta el 12% de la riquesa del pais. Per aquest motiu, la Generalitat de Catalunya pretén
fomentar el comer¢ de proximitat com a model comercial propi de

Catalunya.

A través d’'aquestes accions comunicatives es vol destacar la importancia del comerg urba de
proximitat com a model d’ocupacié del territori que garanteix el proveiment dels ciutadans
evitant desplacaments a la periféria. Aquest model crea estructures comercials de proximitat
gue garanteixen la sostenibilitat del territori.

Els beneficis de I'ls del comerg de proximitat son, entre d'altres, tenir-ho tot ben a prop
sense necessitat de desplacament, el tracte proper, el ser una millor opcié d’abastiment de
les necessitats basiques per a viure i esdevenir un instrument de cohesié del territori.

Les accions van dirigides, com a public genéric, a tota la poblacié de Catalunya per tal que
sapiguen I'aposta per aquest model de comer¢ de proximitat i la importancia que té pels
pobles i ciutats de Catalunya.

* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar el turisme a Catalunya:

Catalunya és una destinacio turistica destacada que ofereix nombrosos atractius a qualsevol
tipus de visitant: cultura, descans, natura, turisme familiar, esportiu, de negocis... Una gran
capacitat d'acollida i uns equipaments excel-lents la converteixen en una de les primeres
zones turistiques d’Europa, amb més de 20 milions de visitants anuals, dels quals més de la
meitat sén estrangers. Amb una aportacié d’aproximadament un 12% del PIB, el turisme és
una de les principals fonts de riquesa de Catalunya i, en conseqiiéncia, s’ha convertit en una
de les prioritats estrategiques.

L’objectiu principal d’aquestes accions sera promoure el turisme interior, el turisme de neui el
turisme de muntanya. Anualment, 'Agéncia Catalana de Turisme du a terme diverses
iniciatives de les quals destaquen les accions Llegendes en Familia, Benvinguts a

Pages, Mercat d’Escapades, la campanya Turisme Catalunya.
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* Campanyes, accions redaccionals per promoure els productes catalans amb
denominacio6 d’'origen:

Aquestes sOn unes accions per impulsar i donar suport al sector agroalimentari i,
especialment, fomentar el consum en I'ambit territorial de Catalunya dels productes de
proximitat que tenen segells de qualitat reconeguts per la Unié Europea (denominacions
d’origen protegides, indicacions geografiques protegides, etc.). Es tracta de posar en valor les
especials caracteristiques i beneficis d’aquests productes i d’'incentivar-ne el consum per part
de la societat catalana.

Aixi, pretén fer créixer i consolidar el sector primari, -que gestiona més del 90% del territori
catala i contribueix a la seva sostenibilitat economica, social i ambiental- , especialment el
vinculat al primer pilar i que per les seves caracteristiques (mida de les explotacions, manca
de vertebraci6) es veu afectat en la seva competitivitat/viabilitat davant I'actual crisi de preus
que afecta molts dels subsectors de la cadena alimentaria.

* Campanyes, accions i redaccionals per informar dels ajuts de I'Institut Catala de
Finances (ICF) a disposici6 de les pimes i autonoms:

L'ICF és I'entitat financera depenent de la Generalitat de Catalunya, que té com a principal
objectiu impulsar i facilitar 'accés al financament del teixit empresarial amb seu a Catalunya,
principalment petites i mitjanes empreses.

Les accions comunicatives tindran I'objectiu de donar a conéixer més i millor I'activitat que
desenvolupa l'ICF i els productes i instruments financers que posa a disposicio de les
empreses per fer-ho possible, entre els que destaguen els préstecs, els avals i la inversio en
capital risc, per finangar inversions a llarg termini, financar circulant i reforcar el capital de
'empresa.

El public objectiu d’aquestes accions sera la ciutadania de Catalunya, pero en especial interés
a les persones de 30 a 65 anys emprenedors i que tinguin pimes o microempreses a
Catalunya.

* Campanyes, accions i redaccionals per informar sobre I'’Agéncia Tributaria de
Catalunya:

L’Agéncia Tributaria de Catalunya (ATC) s’encarrega de la gestio, la liquidacio, la inspeccio i
la recaptacié dels tributs propis de la Generalitat i dels estatals cedits totalment a la
Generalitat, i també s'ocupa de la recaptacié executiva dels deutes (propis i d'altres
administracions). Els seus objectius son contribuir al financament de la Generalitat de
Catalunya, prevenir i reduir el frau fiscal, donar informacié i assisténcia al contribuent i impulsar
la col-laboraci6 tributaria.

L'objectiu de les accions és informar sobre els tramits que el ciutada pot fer a I'Agencia
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Tributaria de Catalunya, amb les diferents oficines arreu del territori, i dels serveis que
ofereix a I'hora de fer la declaracio de la renda.

El public a qui es dirigeix la campanya és tots els individus majors de 16 anys de Catalunya.
* Campanyes, accions i redaccionals per informar de les activitats i serveis a l’exterior:

L'any 2023, la Generalitat de Catalunya va difondre una campanya per visualitzar la tasca de
les delegacions del Govern a I'exterior i donar-la a conéixer a la societat catalana. Es vol
reivindicar la feina que fan, i explicar amb detalls els serveis que ofereixen, sempre amb
vocacié de servei public a plena disposicid de la ciutadania, entitats, empreses, agents
culturals i societat civil catalanes.

Cal tenir en compte que sén una peca basica per a la internacionalitzacié de I'empresa
catalana i fomenten el coneixement de la llengua i la cultura catalana.

D’altra banda, existeix una gran xarxa de casals catalans que donen suport als catalans que
es traslladen a viure fora de Catalunya.

Es vol tornar a reemetre la campanya per continuar incidint en difondre I'activitat de totes
aquestes oficines a la ciutadania.

* Campanyes, accions i redaccionals sobre jornades i debats al voltant de temes
estratégics per al desenvolupament econodmic i social:

La Generalitat de Catalunya impulsa sovint jornades i debats sobre temes estratégics per al
desenvolupament economic i social. Les actes abasten diferents sessions tematiques,
cadascuna de les quals es centra en una area concreta, sempre d’interés general, clau per al
desenvolupament del pais i rellevant per a la majoria de la poblacio.

Les sessions, que s’estructuren en format debat, compten amb la participacié de responsables
publics i experts que reflexionen i desenvolupen cadascuna de les arees, moderats per un
periodista que condueix el didleg i introdueix les diferents matéries a tractar.

La celebraci6 d’aquests actes i les conclusions extretes dels mateixos es donen a conéixer a
la a la ciutadania per tal de difondre els reptes presents i de futur del Govern en diferents
ambits de gestio.

* Campanyes, accions i redaccionals de promocié del Carnet Jove:

El Carnet Jove és un servei de la Generalitat de Catalunya té per objectiu contribuir a millorar
la qualitat de vida dels joves catalans a través de I'oferiment i la promoci6 de serveis,
propostes i descomptes en diferents ambits, entre els quals destaquen la cultura i la mobilitat
internacional. Més enlla dels descomptes, es desenvolupa el Programa Connecta't, integrat
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per diferents actuacions i propostes que cerquen promoure aspectes com la participacio, la
creativitat, la solidaritat, la sostenibilitat, I'europeitat i tots aquells aspectes que els joves
aporten.

Els destinataris del Carnet Jove (i per tant, també els destinataris de la campanya de
publicitat) sén totes les persones joves d'entre 12 i 30 anys de Catalunya.

* Campanyes, accions i redaccionals per informar sobre la Llei de la ciéncia de
Catalunya

Es vol informar a la ciutadania que s’ha impulsat un nou marc legal per impulsar la ciéncia que
es fa a Catalunya i donar suport i reconeixement als professionals al servei de la ciéncia.
L’objectiu es potenciar la recerca d’alt nivell i consolidar la internacionalitzacié de la ciencia
gue es fa a Catalunya. A part, es vol acostar la ciéncia a la ciutadana, donant a conéixer com
aquesta contribueix al benestar de les persones, especialment la dels grups i sectors més
desfavorits; a la competitivitat de les empreses i a l'eficiéncia de les administracions i
institucions publiques; i afavorir la participacio activa d’aquesta i de les organitzacions de la
societat civil en el disseny de les politiques publiqgues de R+D+|

Els destinataris son tota la ciutadania de Catalunya perd majoritariament aquelles persones
que treballen en el sectors d’investigacio.

5.Accions de I’ambit cultural:
* Campanyes, accions i redaccionals de foment de I'Gs de la llengua catalana:

La utilitzacioé del catala com a llengua vehicular esta en retrocés de manera accelerada en les
tltimes decades. Cada vegada hi ha menys ciutadans de Catalunya que I'ultitzen com a primer
llengua en el seu dia a dia. Es per aix0, que el catala esta en risc de desapareixer.

La Generalitat de Catalunya té entre les seves prioritats potenciar la utilitzacié de la llengua
catalana en tots els ambits i tematiques de les quals té la competéncia. Les accions
comunicatives tindran I'objectiu de potenciar el catala a les universitats, en el mén de la
recerca, en la justicia, en el mén de la salut, i en tots els ambits per poder aconseguir que es
pugui viure lliurement en catala.

A part, també es durant a terme accions per informar i difondre els serveis que ofereix la
Generalitat per potenciar el catala. Ens referim als cursos de catala que organitza el Consorci
per la Normalitzacié Linglistica, les parelles linglistiques que organitza el Voluntariat per la
Llengua, les pel-licules de cinema infantil doblades al catala, els diversos recursos disponibles
guant a assessorament lingtistic (termcat, optimot, etc.),



Generalitat de Catalunya
Departament de la Presidéncia
Direccié General de Difusié

Aixi, es fomentara I's del catala entre tots els segments de la poblacié com a llengua vehicular
i d’Us public, aixi com donar a conéixer els diversos serveis en matéria de llengua que es
posen al servei dels ciutadans.

A part, aguest any també es vol potenciar I'is del catala entre els mestres i per aixo es pretén
fer una campanya enfocada a aquest target en concret.

* Campanyes, accions i redaccionals per ala difusioé de les activitats i exposicions
del Palau Robert:

El Palau Robert, centre d’Informacié de Catalunya és un centre de referencia que situa
Catalunya al mén i ensenya el mon a Catalunya oferint exposicions sobre innovacio,
creativitat, emprenedoria, personatges, cultura i turisme i un constant d’activitats adrecades a
fomentar el coneixement del nostre patrimoni cultural i de també tipus social adrecades a tot
tipus de public.

La Direccié General de Difusi6 vol difondre les activitats i exposicions que es duran a terme al
Palau Robert durant el periode d’insercio.

L’objectiu és incrementar el nombre de visitants a les exposicions esmentades i a d’altres
actes de caire cultural i divulgatiu que es duen a terme a Palau Robert.

* Campanyes, accions i redaccionals per ala difusi6 de les activitats i exposicions dels
principals equipaments culturals de Catalunya i de promocid del patrimoni cultural
catala, aixi com de la cultura popular i tradicional:

La Generalitat de Catalunya, a través del Departament de Cultura, déna suport a totes les
exposicions i activitats que es duen a terme als principals equipaments culturals de Catalunya,
aixi com a l'activitat que es du a terme a I'entorn de I’Agéncia Catalana de Patrimoni Cultural,
la Direccié General de Cooperaci6 Cultural, la Institucié de les Lletres Catalanes, la Direccié
General de Cultura Popular i Associacionisme Cultural, la Fundacié per la Mediterrania i
I'Institut Ramon Llull.

L'objectiu dels anuncis que ens ocupen és promoure que els ciutadans coneguin les activitats
i exposicions que es realitzen i que les visitin.

Ens referim a les activitats i exposicions que es duen a terme a: I'Arts Santa Monica, I'Arxiu
Nacional, la Biblioteca de Catalunya, la Filmoteca de Catalunya, el Museu Nacional
Arqueologic de Tarragona, el Museu d’Arqueologia de Catalunya, el Museu d’Art de Girona,
el Museu d’Historia de Catalunya, el Museu de la Ciéncia i de la Técnica de Catalunya, el
Museu de Lleida, el Museu Nacional d’Art de Catalunya, Teatre Nacional de Catalunya, Museu
d’Art Contemporani de Barcelona.

Aixi, mateix també es volen difondre les activitats que es duen a terme amb motiu de:
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- el Dia Internacional dels Museus, concretament sobre les jornades de portes obertes que els
museus ofereixen de forma gratuita als seus visitants, aixi com sobretot la celebracio de la Nit
dels Museus, una iniciativa del Consell d'Europa durant la qual diversos museus del pais obren
les portes més enlla del seu horari habitual i passada la mitjanit amb una extensa programacié
d'activitats.

A part, també es reemetra la campanya sobre el programa de Cultura Jove que es va fer I'any
passat que té com a objectiu afavorir I'accés dels i les joves entre 18 i 25 anys a la cultura -
basicament a les arts en viu, arts escéniques i musica- a través d'un cataleg d’espectacles
escenics i concerts. La iniciativa facilita la venda d’entrades a preus reduits i dona a coneixer
les programacions estables dels equipaments publics i privats a Catalunya a través d’'una
plataforma web.

6. Accions sobre tramits i serveis d’'especial rellevancia per a la ciutadania
* Campanyes, accions i redaccionals per informar sobre la mediacio

Durant el 2023 es va emetre una campanya per donar a conéixer a la ciutadania la mediacié,
un metode de resolucié de conflictes en el qual, de manera voluntaria, les parts implicades
intenten arribar a un acord satisfactori sobre la controversia amb [I'assisténcia d'un
professional.

Aquest 2024 es vol tornar a reemetre la campanya ja que es creu necessitaria continuar
donant a coneixer aquest méetode, que permet resoldre el conflicte d’'una manera rapida, justa
i eficac i que, a més a més, permet baixar la pressio als tribunals.

* Campanyes, accions i redaccionals de protecci6 civil i emergéncies:

La Generalitat té la necessitat d’'inserir anuncis informatius amb consells dirigits a la ciutadania
guan es dona alguna situaci6 de risc: risc natural (nevades, fort vent, inundacions, incendis,
etc.), risc tecnologic (risc quimic, accident nuclear, accident radiologic, etc.), o alguna altra
emergencia d'altre tipus. A més també difon consells d’autoproteccio (seguretat platges, rius
i piscines, revetlles amb precaucid, consum de bolets segur, etc.) o altre informacio rellevant
per garantir i millorar la situacio de seguretat dels ciutadans.

En aquest sentit, es potenciara una campanya sobre les estafes a internet, per informar i donar
eines als ciutadans perqué puguin detectar aquests enganys i s'incentivara campanyes sobre
internet segur (ciberseguretat, benestar digital, etc...)

* Campanyes, accions i redaccionals per areduir la bretxa digital de les persones grans

En el marc del Pla de xoc contra la bretxa digital s’ha fixat un objectiu per Catalunya: formar
90.295 persones abans del 31 de desembre de 2025 perqué assoleixin competéncies
basiques en I'ambit digital. S’ha previst la realitzacié de diferents formacions presencials amb
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tres nivells: a) nivell basic, dirigit a persones que fan un Us esporadic de les eines digitals; b)
nivell 1, per a persones que utilitzin les eines digitals de forma regular, perd que no son
autonomes per donar-los nous usos; i ¢) nivell 2, persones amb autonomia digital que volen
aprofundir en la seva competéncia.

Per tal de donar a conéixer al conjunt de la poblacié el Pla de xoc contra la bretxa digital i, de
forma especifica, les actuacions dirigides a la capacitacié digital de la ciutadania resulta
necessari realitzar una campanya de publicitat institucional als mitjans de comunicacio.

* Campanyes, accions i redaccionals per informar sobre les convocatories de places
als diferents cossos de la Generalitat

Es pretén informar sobre el periode d’inscripcié a les convocatories de mossos, bombers,
agents rurals i altres cossos de gestié de la Generalitat per tal d'informar a la ciutadania i al
public objectiu d’aquests cossos.

El target d’aquesta accié sera majoritariament homes i dones de 18 a 40 anys esportistes.

* Campanyes, accions i redaccionals de posada en funcionament d’infraestructures o
serveis:

Anuncis de posada en funcionament d’infraestructures o serveis als ciutadans, com per
exemple nous trams de carreteres, noves linies de transport public o d’altres equipaments o
serveis d’especial rellevancia.

7. Anuncis de premis convocats per la Generalitat i anuncis d’actes institucionals
commemoratius

La Generalitat té la necessitat de dur a terme una campanya per celebrar la diada nacional de
Catalunya o per fer la campanya de celebraci6é de Sant Jordi, de Nadal, etc..

A part, també té la necessitat d'informar sobre els premis que convoca, com els Premis
Generalitat de Catalunya-Girona.

8. Accions per reforcar la difusi6 d’altres campanyes de sensibilitzacio, conscienciacio
ciutadanai d’informacio

* Campanyes, accions i redaccionals de prevenci6 d’accidents de transit adrecades a
diferents col-lectius i problematiques:

Accions promogudes des del Servei Catala de Transit dirigides a tots els usuaris i usuaries de
I'espai viari. Aquestes accions comunicatives volen influir i incidir en tots els sectors i estrats
de la ciutadania de Catalunya per tal de conscienciar-los de la importancia del seu paper
individual en la seguretat viaria col-lectiva. Es vol fer especial incidéncia en el consum
d’alcohol i drogues quan s’ha d’agafar el cotxe o la moto; en les distraccions al volant que
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poden provocar accident o en sensibilitzar a la ciutadania de la fragilitat dels ciclistes a la
carretera i la importancia de seguir les normes de seguretat per evitar accident amb aquest
col-lectiu.

ANNEX 2
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Aproximacio Pressupost 7.830.000,00 € 9.474.300,00 €
1. Accions d’informacio i prevencio de la salut: 632.231€ 765.000 €
* Campanyes, accions i redaccionals de prevencio de riscos en 74.380€ 90.000 €
I'época d'estiu
* Campanyes, accions i redaccionals de consells  recomanacions 74.380 € 90.000 €
d’habits saludables
* Campanyes, accions i redaccionals de vacunacio 107.438 € 130.000 €
* Campanyes, accions i redaccionals per informar per prevenir i 123967 € 150.000 €
desestigamitzar la salut mental
* Campanyes, accions i redaccionals per la prevencio de l'addiccio 107.438 € 130.000 €
al joc i apostes online
* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar el consum de 41.322 € 50.000 €
fruita i llef a les escoles
* Campanyes, accions i redaccionals per reconeixement del sector 103.306 € 125.000 €
sanitari

2. Accions caire social i/o entorn a drets fonamentals 2.789.256 € 3.375.000 €

associats a I'estar del benestar:

* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar la igualtat 826.446 € 1.000.000 €
* Campanyes, accions i redaccionals sobre acolliment infantil 330579 € 400.000 €
* Campanyes, accions i redaccionals per la prevencio de la 661.157 € 800.000 €
violéncia masclista, el bulling i qualsevol tipus de violéncia o d’abus

als menors.

3. Accions de caire mediambiental: 1.334.711 € 1.615.000 €
* Campanyes, accions i redaccionals de conscienciacio sobre les 578.512 € 700.000 €
mesures per fer front al canvi climatic i per preservar el medi
* Campanyes, accions i redaccionals per la sensibilitzar la poblacio 107.438 € 130.000 €
del valor que tenen els espais naturals protegits de Catalunya
* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar un (s racional 206.612 € 250.000 €
de 'aigua i prevenir la sequera
* Campanyes, accions i redaccionals per informar sobre la 107.438 € 130.000 €
importancia de la recollida selectiva de residus
* Campanyes, accions i redaccionals per promoure ia reutilitzacio 78512 € 95.000 €
dels residus:

* Campanyes, accions i redaccionals de foment de la recollida de 78512 € 95.000 €
piles a les escoles

* Campanyes, accions i redaccionals de la recollida selectiva 78512 € 95.000 €
d’aparells eléctrics i electronics

* Campanyes, accions i redaccionals informatius sobre {impost 99.174 € 120.000 €
Co2
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4. Accions de I'ambit econémic i sectorial: 1.454.545 € 1.760.000 €
* Campanyes, accions i redaccionals per informar a la ciutadania 107.438 € 130.000 €
de l'existéncia dels fons europeus Next Generation
* Campanyes, accions | redaccionals per informar de fa 080 185.950 € 225.000 €
Barcelona Fashion Week
* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar els habits de 107.438 € 130.000 €
consum responsable
* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar el comerg de 107438 € 130.000 €
proximitat
* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar el turisme a 107.438 € 130.000 €
Catalunya
* Campanyes, accions | redaccionals per promoure els productes 107.438€ 130.000 €
catalans amb denominacio d’origen
* Campanyes, accions i redaccionals per informar dels ajuts de 107.438 € 130.000 €
Finstitut Catald de Finances (ICF) a disposicio de les pimes i
auténoms
* Campanyes, accions i redaccionals per informar sobre I'"Agéncia 107.438 € 130.000 €
Tributaria de Catalunya
* Campanyes, accions i redaccionals per informar de fes activitats i 107.438 € 130.000 €
serveis a lexterior
* Campanves. accions i redaccionals sobre iormades i debats al 107.438 € 130.000 €

6. Accions sobre tramits i serveis d’especial rellevancia per a 644.628 € 780.000 €

la ciutadania:

* Campanyes, accions i redaccionals per informar sobre la B82645€ 100.000 €
mediacio

* Campanyes, accions i redaccionals per fer front a ia bretxa digital 206.612 € 250.000 €
* Campanyes, accions i redaccionals de proteccio civil | 165.289 € 200.000 €
emergeéncies

* Campanyes, accions i redaccionals per informar sobre les 107.438 € 130.000 €

convocatdries als cossos de gestio de la Generalitat (mossos,
bombers, agents rurals)

* Campanyes, accions | redaccionals de posada en funcionament B2 645€ 100.000 €
d'infraestructures o serveis
7. Anuncis de premis convocats per la Generalitat i anuncis 420.909 € 509.300 €
d’actes institucionals commemoratius:
* Insercio d'anuncis amb motiu de la convocatdria preims per part 420909 € 500.300 €
de la Generalitat, aixi com anuncis d’actes institucionals
commemoratius.
8. Accions per reforcar Ia difusid d’altres campanyes de 74.380 € 90.000 €
sensibilitzacio, conscienciacio ciutadana i d’informacio:
* Campanyes, accions i redaccionals de prevencio d'accidents de 74.380€ 90.000 €

transit adregades a diferents col-lectius i problematiques




