.

(

W
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Direccié General de Difusié

INFORME JUSTIFICATIU PER A LA CONTRACTACIO BASADA DE NOVA
LICITACIO DEL SERVEI DE GESTIO | INSERCIO D’ANUNCIS | CONTINGUTS
INFORMATIUS DE DIVERSES CAMPANYES DE PUBLICITAT INSTITUCIONAL ALS
MITJANS IMPRES, TELEVISIO, EXTERIOR, RADIO, DIGITAL | XARXES SOCIALS.

Expedient PR-2024-394 Modalitat Contracte Public

Unitat Direcci6é General de Difusio

promotora

Procediment Basat de nova licitacié en Tipus Serveis
Acord Marc

Objecte Servei de gestid i insercidé d’anuncis i continguts informatius de diverses
campanyes de publicitat institucional als mitjans imprés, televisid, exterior, radio,
digital i xarxes socials.

Import base € IVA € Import amb IVA €
Pressupost licitacié 7.830.000,00 € 1.644.300,00 € 9.474.300,00 €
Valor estimat 28.188.000,00 € - -

Des de la data de notificacié de la resolucié d'adjudicaci6 a I'empresa

Termini d'execucio adjudicataria fins al 31 de desembre de 2024

1.- Dades que identifiquen I'expedient i CPV:

L'objecte d’aquesta contractacio és el servei de gestio i insercié d’anuncis i continguts
informatius de diverses campanyes de publicitat institucional als mitjans impreés,
televisio, exterior, radio, digital i xarxes socials.

Codi expedient: PR-2024-394
Codi CPV: 79341200-8

Tipus de contractacié: contracte basat en I'Acord marc de serveis de gestid i insercié de
publicitat institucional en els mitjans de comunicacio, nim. exp. EC-2022-32, vigent pel
gue fa al lot 1 (Multimedia), fins al 5 de juliol de 2024.

2.- Necessitat de la contractacio i justificacié de la insuficiéncia de mitjans:

Segons el punt 1.3 de l'acord de Govern de 19 d'octubre de 2021 la contractaci6 i el
financament corresponent a la gestio i insercié en els mitjans de comunicacio de la
publicitat institucional de I'Administracié de la Generalitat i de les entitats que en
depenen correspon a I'érgan competent en matéria de publicitat institucional, és a dir, a
la Direccié General de Difusio.
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Actualment, la Direcci6 General de Difusio es troba adscrita al Departament de la
Presidéncia d’acord amb el Decret 289/2022, de 2 de novembre, de reestructuracio del
Departament de la Presidéncia, i ostenta les competencies relatives a la coordinacié de
la publicitat institucional i la definicid dels criteris per al desenvolupament de les
campanyes de publicitat institucional de I'’Administracié de la Generalitat i de les entitats
gque en depenen.

A aguest respecte, els diferents departaments i entitats de la Generalitat de Catalunya
han traslladat a la Direccio General de Difusio, els temes d’interés i benefici general, aixi
com els nous serveis i actuacions sobre les quals cal informar a la ciutadania al 2024 de
cadascun dels seus ambits. D’aquesta manera, la Direccié General de Difusio ha pogut
elaborar una planificacié de I'estratégia de comunicacio publicitaria de la Generalitat pel
2024 i ha pogut preveure les tematiques dels anuncis de publicitat.

Els ambits i tematiques que abastaran les accions, tan publicitaries com informatives,
gue es volen dur a terme soén:

» Accions d'informacié i prevenci6 de la salut: campanyes de consells i
recomanacions d’habits saludables (realitzacié d’activitat fisica, la importancia de
dur una dieta equilibrada, habits de higiene, deixar de fumar, consells per dormir
saludablement, etc.); accions per informar sobre vacunacié; campanya de
prevencio dels riscos en I'epoca d’estiu (campanya sobre el bany segur); campanya
per la prevenci6é i contra I'estigma en la salut mental (campanya sobre la salut
mental als centres penitenciaris); accions per la prevencié de l'addiccié al joc i
apostes online; i altres accions que siguin de vital importancia comunicar sobre
aguest ambit.

» Accions de caire social i/o entorn a drets fonamentals associats a I'estar del
benestar: campanyes i accions per promoure la igualtat ; accions i campanyes
informatives sobre drets laborals; campanya i accions de sensibilitzaci6 vers la gent
gran; campanya per prevencié del bulling i qualsevol tipus de violéncia o d’abus als
menors; campanya per promoure |'acolliment infantil;, campanyes relacionades amb
els drets de la dona (campanya del dia de la dona; campanya pel 25N, el dia
Internacional per I'Eliminacio de la violéncia envers les dones; campanya sobre les
actituds sexuals al transport public; campanya sobre violéncies sexuals a nivell
digita); campanya pel dia de I'Orgull; accions per la promocié de I'esport femeni;
campanya per fomentar la lectura entre els infants; accions de promocié de la
formaci6 professional; accions de foment de la participacio de la ciutadania.

» Accions en I'ambit de la conscienciaci6 mediambiental: campanya per informar
sobre les zones de baixes emissions; campanyes i accions per informar sobre
conscienciacié sobre les mesures per fer front al canvi climatic i per preservar el
medi ambient (campanya d'incendis, campanya sobre el Pla Alfa), campanya i
accions per sensibilitzar la poblacié del valor que tenen els espais naturals protegits
de Catalunya, campanya i accions per a la prevencié de la sequera; campanya i
accions per informar sobre la importancia de la recollida selectiva i la reutilitzacié de
residus; campanya i accions de foment de la recollida de piles a les escoles i
Campanya i accions informativa sobre I'impost Co2.

» Accions de I'ambit economic i sectorial: campanya per informar de la 080 Barcelona
Fashion Week; campanyes i accions per fomentar els habits de consum
responsable, el comerg de proximitat i els drets del consumidor; campanya i accions
per fomentar el turisme responsable a Catalunya; campanyes i accions per
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promoure els productes catalans amb denominacié d’origen; accions informatives
sobre el Tercer Sector; campanya per informar dels ajuts de I'Institut Catala de
Finances (ICF); campanyes informatives de I'Agencia Tributaria de Catalunya;
campanya i accions informatives sobre enfocades a donar a coneixer ajuts i
informacio pels autonoms; campanya per informar de les activitats i serveis a
I'exterior; anuncis sobre jornades i debats al voltant de temes estrategics per al
desenvolupament economic i social campanya de promocié del Carnet Jove;
campanya sobre la Llei Ciéncia.

» Accions de I'ambit cultural: campanyes de foment de I'ls de la llengua catalana;
campanya per incentivar el mecenatge cultural; campanya per difondre els ajuts de
Cultura jove pels joves d’entre 18 a 30 anys; campanyes i accions per a la difusio
de les activitats i exposicions del Palau Robert; campanyes i accions per a la difusié
de les activitats i exposicions dels principals equipaments culturals de Catalunya i
de promocio del patrimoni cultural catala, aixi com de la cultura popular i tradicional.

» Accions sobre tramits i serveis d'especial rellevancia per a la ciutadania: En cas
d’eleccions, campanya informativa per a donar a conéixer a la ciutadania el
funcionament de les noves eleccions al Parlament de Catalunya; campanyes i
accions de proteccio civil i emergéncies (entre altres, la campanya informativa sobre
les estafes a internet), campanyes i accions de serveis 0 ajuts per a la ciutadania
(per exemple, la campanya sobre la mediacid; campanya sobre els preus
universitaris; campanya per informar sobre cursos destinats a reduir la bretxa digital
en la gent gran); campanyes i accions de posada en funcionament d’'infraestructures
0 serveis; campanyes i accions per informar sobre la convocatoria de places
publiques als diversos cossos de seguretat (convocatoria bombers; convocatoria
MOSS0S; convocatoria agents rurals).

» Anuncis de premis convocats per la Generalitat i campanyes d’actes institucionals
commemoratius. (campanya per la Diada de Catalunya; campanya de Nadal).

» Refor¢ d'altres campanyes de sensibilitzacid, conscienciacié ciutadana i informacio:
a banda de possibles necessitats de comunicacié puntuals que es puguin
materialitzar posteriorment, es preveu el refor¢ a les campanyes segients:
campanyes de prevencié d’accidents de transit adrecades a diferents col-lectius i
problematiques (campanya per reduir el consum d'alcohol i drogues quan es
condueixi; campanya de distraccions causades pel mobil; reemissié de campanyes
anteriors); d’aparells electrics i electronics; campanya de promocié dels diferents
productes de Loteria de Catalunya.

Per portar a terme aquesta tasca, actualment, la Direcci6 General de Difusio, té en
execucio dos contractes basats en I'’Acord marc EC-2022-32. Els 2 contractes basats en
execucié son I'expedient PR-2023-357 relatiu al servei de gestid i insercié d’anuncis i
continguts informatius de diverses campanyes de publicitat institucional als mitjans
impres, televisio, exterior, radio, digital i xarxes socials i, I'expedient PR-2023-474 relatiu
al servei de gestio iinsercié d’anuncis i continguts informatius de diverses campanyes
de publicitat institucional al mitja digital. Aquestes dos contractes, adjudicats I'any 2023
i amb una durada fins el 31 de desembre de 2023, han estat prorrogats fins al 30 de juny
de 2024, conforme l'establert als seus plecs de clausules administratives particulars
respectius.

Per tant, i atés que la Direccié General de Difusié no disposa dels mitjans personals i
materials per assumir internament la realitzacié dels serveis objecte del present
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contracte, es proposa la seva tramitacio per tal de donar cobertura a aquestes
necessitats pel periode de I'any 2024 no cobert per la prorroga de I'expedient PR-2023-
357.

Cal assenyalar que en cas que es convoquessin eleccions, durant els periodes
electorals Unicament es realitzarien les activitats publicitaries imprescindibles per a la
salvaguarda de l'interés general o per al desenvolupament correcte dels serveis publics
i d'informacié a la ciutadania que no comportessin per se cap informacio que impliqués
afavorir al partit politic que es troba en el Govern ni destaquessin la gestio o els objectius
assolits.

3. Caracteristiques principals de la contractacio:

Aquesta contractacio basada de I'Acord marc de serveis de gestio i insercié de publicitat
institucional en els mitjans de comunicacié, num. exp. EC-2022-32, es fa mitjancant
procediment de consulta a les empreses contractistes del Lot 1 (Multimédia) de I'’Acord
Marc.

Divisio en lots

Aquest contracte no es dividira en lots atés que el servei de gestié i insercié d'una
campanya publicitaria institucional s’ha d’efectuar de forma conjunta i global en els
diferents mitjans i, a més, el propi Acord marc ja esta dividit en lots.

Termini d’execucio

La vigencia d’aquest contracte s’estableix en 6 mesos, des de la notificacié de la
resolucié d’adjudicacio del contracte basat a I'adjudicatari i fins el 31 de desembre de
2024.

Per a aquesta contractacio es preveu la possibilitat de prorroga per un periode maxim
de 12 mesos.

Es considera important la possibilitat d’establir un periode maxim de dotze mesos de
prorroga, donat 'allau de feina a nivell contractual que es preveu a la Direccié General
de Difusi6 i ja que es creu que es rendibilitzaran els recursos si es prolonga I'execucio
del contracte, sempre que s’hagin assolit i es mantinguin els nivells de qualitat requerits.

Modificacions del contracte

Es preveu la possibilitat de modificar el contracte en un percentatge no superior al 20%
del preu del contracte, sempre que es produeixi alguna de les segients causes:

1. Quan les necessitats reals del servei fossin superiors a les estimades inicialment.

2. L’assumpcioé de noves competencies o la supressio d’alguna o algunes de les
existents, per part del Departament.

3. L'atribucio al Departament de nous mitjans o la reduccié dels existents com a
consequencia de processos d’estructuracio o reestructuracio del Departament.

4. Situacions de reajustament, contencié o modificacié de la despesa per raons
pressupostaries.
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Cessio i subcontractacio

Els drets i obligacions demanats en aquest contracte podran ser cedits pel contractista
a un tercer sempre que es compleixin els requisits establerts a la clausula trenta-sisena
del PCAP de I'’Acord marc.

D’acord amb la normativa vigent es permet la subcontractacié excepte per a la
realitzaci6 de les tasques segients que, per considerar-se critiques, no seran
subcontractables:

— Servei d'assessorament i analisi previ.

— Servei d'elaboracio i planificaci6 de l'estrategia que haura de complir i donar
resposta a les conclusions resultants de I'analisi prévia i a I'objectiu de comunicacio.

— Servei de negociacio i optimitzacié dels espais publicitaris recomanats en la
planificacio.

— Servei de tancament de campanya.

— Servei de gestio integral del mitja internet, noves tecnologies i nous dispositius.

— Servei d'intermediaci6 en la contractacio d'espais publicitaris en el cas d’'insercions

puntuals que no requereixen planificacié prévia.

Servei de control de la inversio.

Aguests serveis tenen la consideracié de critics perquée son les tasques que exigeixen
els coneixements técnics i els plantejaments estratégics necessaris per aconseguir el
servei més rendible, eficient i amb la millor estratégia comunicativa. La resta
d’actuacions tenen la consideracio de no critiques i poden ser subcontractades.

4. Valor estimat del contracte i pressupost base de licitacio: justificacié del seu
calcul

Valor estimat del contracte i pressupost base de licitacio

El valor estimat del contracte (VEC) és el seglent:

VEC total, IVA
exclos:

Import previst pels 6 mesos | Import prorroga prevista

del 2024: maxim 12 mesos del 2025:
7.830.000,00 € 15.660.000,00 € 28.188.000,00 €
20% modif. 2024 20% modif. 2025

1.566.000,00 € 3.132.000,00 €
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Per a la determinacié del VEC s’han tingut en compte els costos derivats de 'aplicacié
de les normatives laborals vigents, altres costos que es derivin de I'execucié material
dels serveis, despeses generals d’estructura i el benefici industrial.

Justificacié del calcul del pressupost de licitacio:

El pressupost de licitaci6 d’aquest contracte, previst per a 6 mesos d’execucié del
contracte, s’ha calculat tenint en compte el nimero d’'insercions que s’ha previst fer per
a cada suport i format i el cost (preus unitaris) aproximat de la insercié de cada format i
suport.

Per al calcul del nombre d’insercions s’ha tingut en compte les necessitats existents
d’acord amb la planificacié de I'estratégia de comunicacio publicitaria de la Generalitat
per I'any 2024 elaborada per la Direccié6 General de Difusid a la qual s’ha fet referéncia
en l'apartat 2 d’aquest informe aixi com la dinamica general d’estratégia de mitjans que
es va dur a terme durant 'any 2023 en totes les campanyes i accions comunicatives.

Per a la determinacié dels preus unitaris aproximats per a la insercié de cada format i
suport s’han tingut en compte les ofertes economiques que les empreses van presentar
per homologar-se a I'Acord Marc (EC-2022-32) i les ofertes que es van presentar en el
contracte que té la Direccié General de Difusio en execucié actualment, PR-2023-357.

Cal tenir present que les empreses en I'’AM havien de presentar oferta en alguns casos
de preus unitaris i en altres de descomptes aplicables a les tarifes. De tal forma que,
gquan les empreses havien de fer la seva oferta econdomica en preus unitaris, els preus
unitaris d’agquest contracte per cada mitja i format s’han calculat a partir de la mitjana
entre la mitjana dels preus oferts per cadascuna de les empreses per aquell mitja i format
en I’Acord Marc i la mitjana dels preus oferts per les empreses per aquell mitja i format
en l'expedient PR-2023-357. (Cal fer constar que no s’ha tingut en compte l'oferta
presentada per ITAN MEDIA — GESMEDIA CONSULTING UTE ja que va quedar
exclosa de la licitacid).

En canvi, quan les empreses havien de fer la seva oferta economica a I'AM en
descomptes s’ha fet una mitjana dels 4 descomptes oferts per les empreses en I'Acord
Marc i després s’ha aplicat els descomptes a la tarifa publicada pel suport en questié
per aquest 2023. Seguidament, s’ha fet la mitjana entre el preu resultant i la mitjana dels
preus oferts per les empreses en I'expedient PR-2023-357. Tots els imports finals s’han
arrodonit.

Tenint en compte I'exposat, a continuacio es desglossa el pressupost de licitacio:

Quadre resum import total pressupost licitacié per mitjans:

Mitja Import
Televisio 1.169.760 €
Impresos 1.720.030 €
Radio 1.311.930 €
Exterior 1.721.900 €
Digital 1.906.380 €




%

) Generalitat de Catalunya

¥ Departament de la Presidencia
Direccié General de Difusidé

Pressupost licitaci6 total

7.830.000 €

Calcul del pressupost de licitacié per a cada mitja:

Durada Espot [en segons): 30
Suport Tipologia de compra i Format ::::: n? ins. Detall Total Aprox.Ppost
™3 GRP 20" indiv.+16, minim 45% PT, 1.970 Erps f
324 passi Espot 100 espols
E3 passi Espot 100 espots
33 passi Espot 100 espots £
5X3 paszsi Espot 100 espots
BTV passi Espot Prime Time 150 espols
LA XARNA passi Espot Prime Time 150 espots
TDI paszsi Espot B0 espols
TVLOCALCAT passi Espot 150 espols
CTPL passi Espot 150 espots
Plataforma d'intercanvi d'andus (pujada | baivada 1 espot) 80 € 90 7.200 €

*El total aproximat dels suports marcats en vermell s’ha calculat multiplicant per 1,5 el
total resultant de multiplicar I'import aproximat pel nimero insercions previstes. Cal fer
constar que aquest 1,5 respon a I'adaptacio que cal efectuar ja que la tarifa estandard
esta prevista per una durada de 20 segons i, en canvi, el calcul s’ha fet per una durada

de 30 segons.

Suport Tipologia de compra i Format I:::Z: n2 ins. Detall Total Aprox.Ppost
La Vanguardia Pagina Color Senar Lab 17.810€ i6 insercions 284960 €
El Periddico de Cat. Pagina Color Senar Lab 15.210 1B insercions 243360 €
El Punt Awvui Pagina Color Senar Lab 5.520 =] insercions 58.680 €
Ara Pagina Color Senar Lab 6.180 132 insercions 74160 €
El Pais Pagina Color Senar Lab 5440 € (5] insercions 32640 €
El Mundo Pagina Color Senar Lab 2020€ 5 insercions 12130€
ABC Pagina Color Senar Lab B30 € 5 insercions 4150 €
La Razdn Pagina Color Senar Lab 1370€ s insercions 6.850€
Diari de Tarragona Pagina Color Senar Lab 3250 10 insercions 32500 €
Diari de Girona Pagina Color Senar Lab 2370€ 10 insercions 23700 £
segre Pagina Color Senar Dm-Dw 3180 € 10 insercions 31.900€
La Mafiana Pagina Color Senar 2460 € 10 insercions 24 600 €
Regic 7 Pagina Color Senar Lab 1780€ 10 insercions 17.800 €
El @ Nou Pagina Color Senar Dw 2190%€ 10 insercions 21900€
Diari de Sabadell Pagina Color Senar Lab 1090€ 10 insercions 10900 €
Diari de Terrassa Pagina Color Senar Lab 10%0€ 10 insercions 10900 €
20 Minutos Pagina Color Senar Lab 5220€ 10 insercions 52 200€
Més Tarragona Pagina Color Senar Lab 2 950 10 insercions 29500 €
El Mundo Deportivo Pag.Color Senar seccid Barca 5.980 10 insercions 59.800 €
Sport Pag.Color Senar seccid Barga 5.960 10 insercions 59.600 €
Marca Pagina Color Senar 1310 5 insercions 6.550 €
As Pagina Color Senar 910 =1 insercions 4550 €
L'Esportiu Pagina Color Senar 19510 (5] insercions 11460 €
Suports d'ACPC Eag"":a Coler Senara 17 setmanals 74 12 693 12 insercions 152316 €
Suports d'AMIC Fagina Color Senar & 70 sefmanals 1T 20.300 12 insercions 244680 €
Suports d"APPEC Pagina Color Senar a 5 setmanals 10.017 13 insercions 130204 €
Expansidn Pagina Color Senar 1.710€ s insercions 8550€
Cinco Dias Pagina Color Senar 1.020 5 insercions 5100 €
Linies Pagina Color Senar 930 € 80 insercions 74400 €
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*Els suports ACPC, AMIC | APPEC son associacions de publicacions i, per tant, el preu
unitari d’aquests suports és el resultat de sumar els preus unitaris de tots els suports
setmanals i quinzenals previstos per cada associacio. Es a dir, 12 son les vegades que
es faran les insercions setmanals i quinzenals de cada associacio, essent un total
d’insercions de 252 per suports ACPC, 384 suports AMIC, 60 suports APPEC.

Durada Falca [en segons): 30

Suport Tipelogia de compra | Format I:;::: n? ins. Detall Tetal Apron.Ppest
Catalunya Radio Falca DI-Dvv [7h-10h) 5 230 falques 155 {
Rac 1 I;.;I:; EiL;:o: :is;c 1/La Competéncia/El 300 falques 11.000 €
Rac 105 Falca DI-Drv (7h-11h) 200 falques 48000 £
Flaixbac Falca DI-Dv (6h-11h) B 300 falgues 0D

+ Va de Barga

Flaix FM Falca 20" DI-Dw (&h-11h) 300 falgues &7.500 &
Ser Regional Cat. Falca Dl-Dwv [Bh-10h) A 170 falques 112.200 €
Ser Catalunya Falca DI-Drv (Th-12h) BO 120 falques 14.400 €
Los 40 Cat. Falca DI-Dwv [Bh-11h) 170 falgues i
Dial Cat, Falca DI-Dv [6h-11h) 0 falques
Los 40 Classic Cat. Falca DI-Dw (7h-11h) 707 falques
Europa FM Cat. Falca DI-Dwv [Th-11h) 170 falgues
Onda Cere Cat. Falca DI-Dwv [7h-11h) 140 falques 000 £
Melodia FM Cat. Falca DI-Cr [Th-10h) i70 falques £
Cadena 100 Cat. Falca DI-Dwv [Bh-11h) 170 falgues G50 §
Cope Cat. Falca Herrera en la Cope =t BO falques 46,800 €
Rock FM Cat. Falca DI-Dwv (6h-14,30h) 50 320 falques 24.000 €
Radio Tele Taxi Falca Tota la graella 270 falgues A0.500
Kiss FM Cat. Falca DI-Dw (6h-11h) 245 falques 0 €
Los 40 Urban Falca DI-Dwv (Bh-12h) 245 falques 7 £

*El total aproximat dels suports marcats en vermell s’ha calculat multiplicant per 1,5 el
total resultant de multiplicar I'import aproximat pel nimero insercions previstes. Cal fer
constar que aquest 1,5 respon a l'adaptacié que cal efectuar ja que la tarifa estandard
esta previst per una durada de 20 segons i, en canvi, el calcul s’ha fet per una durada

de 30 segons.
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EXTERIOR 1.721.900 €

Durada Espot (en segons): 30

Circuit Tipologia de compra | Format LS n? ins. Detall Total Apron.Ppost
Cinema Mowviedis Cost per Mil Espectadors (CPM) A0 € 580.000 espectadors 34,800 €
Cinema 014 Madios Cost per Mil Espectadors (CPM) 40 € 580,000 espectadors 34,500 €
Opis Metro Circuit 1 setmana 1B5 Opis paper 13.300 € 13 Circuit 172.900 €|
Opis Renfe Circuit 1 setmana 95 Opis paper 4.900 € 13 Circuit 63.700 €
Opis FGC Circuit 1 setmana 60 Opis paper 4.100 € 13 Circuit 53.300 €
Opis Catalunya (CLEAR CHANNEL) (Circuit 1 setmana 790 Opis paper 31.600 € 13 Cincuit 410.800 €
Opis Barcelona Life (CLEAR
c::uﬂsr: na Life { Circult 1 setmana 73 Opis Digital 13.200 € 13 Circuit 171.600 €
Opiz BCN AM (IC DECALX) Circuit 1 setmana 147 Opis paper 11.200 € 13 Cireuit 145 600 €

Autobusos Promadios Clreult 1 satmans 5 autohusos Darrers 4.400 € 13 Circuit 57.200 €
Integral + Lateral Plus

Auto Publicesa Circuit 2 setmanes 5 autobusos Darrera 5 300 € 13 Circuit 66,000 €
Integral + Lateral Plus

Preu Net 5 autobusos Darrera Integral +

Autobusos Alpha Publicidad Lateral Plus; 1 Setmana 2.100 €| 13 Circuit 27.300 €
Tramvia TRAMBAIX Circuit 2 setmanes 1 Tramvia Vinilat Integral 9.700 £ 13 Cincuit 126.100 €
Tramvia TRAMBESOS Circuit 2 setmanes 1 Tramvia Vinilat Integral 4.700 € 13 Cincuit 61.100 €
Cinema Mowiedis Produceid 1.400 € 13 produceid 1B.200 €
Cinema 014 Medios Produccid 400 € i3 produccid 5.200 €
Opis Metro Produccid 900 € 13 produccid 11.700 €
Opis Renfe Produceid 600 € 13 produceid 7.800 €
‘Opis FGC Produccid 400 € i3 produccid 5.200 €
Opis Catalunya (CLEAR CHANNEL) (Produccid 2.200 €] 13 produccid 2B.600 €|
Opis BCN AM (IC DECALIX) Produceid 700 €] 13 produccid 9.100 €
Autobusos Promedios Preduccid 5§ Autobusos 2.600 € 13 produccld 33.B00 £
Autobusos Publicesa Produccié 5 Autobusos 2.500 €| 13 produccid 32.500 €
Autobusos Alpha Publicidad Produccié 5 Autobusos 2.300 €] 13 produccid 29.900 €
Tramwia TRAMBAIX Produccld 1 tramvia 4.300 € 13 produccld 55.900 £
Tramvia TRAMBESOS Proeduccio 1 tramvia 4.300 € 13 produccid 55.5900 €

*Pel calcul dels imports marcats en vermell, cal tenir en compte que el resultat final de
multiplicar I'import aproximat pel nimero insercions previstes s’ha dividit entre 1.000 ja
gue el preu unitari en virtut del qual s’ha fet el calcul fa referéncia al cost per 1.000
unitats. Aixi mateix, el resultat obtingut per 1,5 ja que la tarifa estandard esta previst per
una durada de 20 segons i, en canvi, el calcul s’ha fet per una durada de 30 segons.
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CHIG T A, M. 4
Supart IP. Tipslogia de compra i Format | 1P | neing. Dutall AL,
Wiehs grugp CCMA IP Cal. CFPR” Wideo ln-Siream 1| 5000000 imEresmone EI0.000 |
Wb A Pt D Pl et eenct Wil ss500000 | imeressions 58000 |
Webs groe MEDIASET [T -0 T eSS R 01| 5500000 O eEs0nE 55,000 |
Spotify |IP Cat. CPW Falcas Cawer 41| 4000000 smpressons 6. 000 |
Samartclin |IP Catl_ CP®- Prascliirrsad S 1000 | areressions 5. 300 )
Saarirmecha |IF Cat CPM Frerciifirread wi|  1moooo IO S SO 7000 |
Aucusity |IP Cat. CPW Prercliirread 01| 1700000 P —— 7,000 |
Comgra Programdhica IIF' Cal. CP#A" Formats cispl awv 148 4 | 7000 000 g =n R e o . 000 |
Comgpra Programabica IIF'I:uL CPR" Video Premll (=1 ] 2 '500 000 TR RO 5. D00
|Facehaok |IF Cal. CPM" Page Post Frolo 11| w000 | irpressions 2 000 |
Facebook |IF Cai_ CPrA" Page Fost Vides 1| 2000000 | irpressions 000 |
[Instagram |IP Cet. CPM" Page Fost Phele 1] w0l | irpressions 2 000 |
|Inatagram |IP Cat. CPW Page Poat Video 1| 000000 | irpressions 000 |
| Irustagram |IP Cal_CPM™ Siory 1 200000 | imeressions 2000 )
[ Towwi bbeer] |IF Cat CPM Pramobed Twest 1 00000 | irpressioens 000 |
™ [ Twwither] |IP Cat. CPW Wideo Card 1| T | sroressons 000 |
Limkedar |IF Cal. CPC™ Sponsored Updales 21 1000 clics 2 000 I
Google |IF Cat. CPrA" Google A 1| w0000 | iroressions 2 000 |
Woutube |IF Cat. CPM™ Prerdll 3 9.000.000 imErEsmons 27,000 |
|LaWarsguardia. |GO00) IIF|I Cal. CPR™ Praol leread ]| 5 500000 Impressions 455001 )
[LaVanguardia. |GO00)  [IP Cat CPM" Dobie Foba 21| 55000000 PO es s 44,000 |
|MundaDepartive. [S000] [IP Cat. CP- Doble Fcba a1 4000000 ImpressIons 32 000 |
|ElPeriodica [FREMSA IEER]IP Ca. CP- Dobde Foba i 9000000 | imeressions 54,1000 )
|Sport |IPRENSAIBERCA]  [IP Cat CPM” Dobie Fcba &1 5000000 rETeEsOnE 30,000 |
|ElPwntAwvus, [HERMES) |IP Cat. CP#4" Dobile Rcba q)| 4 DD0000 ImEressions 36 D00 |
|LE sportauDeCatalunga. |HIF Cal. CP" Dobde Foba g 4000000 | irpressions 36. 000 )
| Ara |IP Cat CPM™ Dobie Foba 1| 8000000 O g 46,000 |
[ElPaia. [PRISA) |IF Cal. CP#4" Dobie Rcba 71| 4000000 ImEressinne 28 000 |
As. [PRISA) |IP Cal CPM" Duble Foba ay| 4000000 | irpressions 32 000 §
CincoDias. [PRISA) |IP Cet. CPM Dobie Fcba =1 4000000 e 32.000 |
Abc. |WOCENTDY |IP Cat. CPH~ Dobie Fcba 51| 3000000 impressions 5. 000 |
Elbdunda. I"'"m IIF' Cal CPM" Dobie Roba 71| 2000000 | irpressions 21000 |
MM IIF'I:.:L CPM Dobile Foba 71| 3000000 ] 21000 )
IE-:;IITCF.N_I- ILIDAD: IIF' Cat. CPM® Doble Roba Ll | 3.000.000 TS S O 21000 §
|Laftazon. |IF Cat. CPM" Doble Foba 0 2800000 | impressions 26,000 |
| 20MinuAns. ||IP Cat. CP#- Dobie Foba 1| 7000000 OS50S 35,000 )
[Publico. |IFII Cat. CP™ Dobde Foba il | 5 500000 Impressions 36 500 §
Wiebs o ElMNacional_ |IP Cat. CPM" Dobie Foba w1 5500000 irpresEon: 55,000 |
'Webs de MacioDigital.  |IF Cal. CF#" Dobie Foba a1 5500000 Impressions 44,000 |
wWebs de Vilaweh, |IF'E-aI. CP4™ Dobde Foba 71 4 (00000 I e S o 21 000
Wisbs o' ElMMon |IF Cet. CPM" Debie Foba 71| 4000000 W B g 26,000 |
'Webs de LaFepublica.  |IF Cal. CP#- Doble Foba a1 4000000 ImEresson 32000 |
wWebs de I"ACPT |IF'E4I. CP#~ Dobde Foba an 5 500000 Impressions A4 000
Webs de I'AMIC |IP Cat. CPM" Dobie Foba 131] 4000000 irpresEon 52000 |
Webs de I' APPEC [P Cal. CP#A= Met div. formats Display 14| 2500000 impressions 0. 000 |
Webs de Cromscabiobal, |IF' Cal. CP" Dobde Foba E1 5 800000 I e S o 34600
‘webs o' ElConfidenwial. |[IF Cal CPM™ Doble Fobs S| 300000 A g 15,500 |
Wehs o ElDiario. ||IP Cat. CP#4= Dobie Roba 41 4000000 imEresmons 6. 000 |
Webs o' El grup Tirabol |IF|I Cat. CP¥™ Dobde Roba | ER LR Impressions A 00000
| DuariDe Tarragona. |IP Cat. CPM" Dobie Foba 51| 1000000 WO eSO 25,000 |
| DiariDeGirona. |IP Cat. CP#4" Dobie Rcba Sy 3500000 IS SN LS00 |
|Seare. [P Cal. CP4™ Dobde Foba il 3500000 | imeressions 32500 )
LaManyana. |IP Cet. CPM" Dobie Foba 1 3500000 | irpressons 35,000 )
|RegiaT. |IP Cat. CP#4= Doble Roba wi 3800000 imEresmions 42 000 §
|ElSMo. |IP Cal.Cast Fize 1 Satmana Doble Floba E40 ] 35 zetmarades 22400 1
| DiariDie Terrassa |IF Cai. CPoA” Dobie Foba 4500000 | irrpression: 36. 000 |
| DiariDeSabadell. |IF Cat. CP#4= Doble Roba 4 500 000 eSS0 3. DO |
| D s [P Ca CP4= Dobde Foba 1500000 [ impressions 21000 )
|EIEconommista |IP Cet. CPM" Dobie Foba 131 2500000 | irpressons 32500 )
| Ecanamialkgital, |IP Cat. CP#4= Doble Roba 71| 4000000 ImEressionT 28,000 )
Viampresa. |IP Cal. Cost Fize 1 Setmana Doble Floba 1400 35 zetmarades A% 000 1
TheMewHconPost. |IP Cat. Cont Fixe 1 Setmana Doble Foba A0 35 [r—— ™. 000 §
Tik Tok |IP Cat. CP#4 Videa in Feed 1| w0 | ireressions 2 000 |
Tentch [IP Cal. CP*A" Video Prescl |-kl ol 2000000 impressions 20,000 §
|Instagram |IP Cat. CPM-" Fizels 1| 2000000 | irpressions 12000 |
[COST TECHNOLOGIC 0.BE0 |

*Pel calcul dels imports marcats en vermell, cal tenir en compte que el resultat final de
multiplicar 'import aproximat pel nUmero insercions previstes s’ha dividit entre 1.000 ja
gue el preu unitari en virtut del qual s’ha fet el calcul fa referencia al cost per 1.000
unitats.
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En I'annex 1 d’aquest informe es pot consultar la distribucié del pressupost de licitacié
en funcié de cadascun dels ambits i tematiques que es volen comunicar incloent les
diferents accions comunicatives que es voldran fer (campanyes de publicitat,
redaccionals informatius, anuncis puntuals i accions especials), d'acord amb
'experiéncia acumulada en el moén de la publicitat i partint dels plans de mitjans
d’antigues campanyes.

Pel que fa als costos laborals, cal fer constar que el cost del personal no és preu del
contracte i no forma part de I'oferta economica.

D’acord amb la resolucié 739/2019 del TACRC, la desagregaci6 dels costos de personal
per génere i categoria professional prescrita per I'article 100.2 LCSP només afecta als
contractes de serveis en qué els costos del personal que executa el servei, a banda de
ser el cost principal, formen part del preu total del contracte.

En aquest cas, els costos salarials de les persones que executaran el contracte no
contribueixen a fixar el preu ni en formen part, i no s'integren en el preu total del
contracte.

En tot cas I'empresa contractista haura de complir el conveni col-lectiu aplicable, o bé,
haura de respectar el salari minim interprofessional i, en el seu cas, les condicions
laborals que s’hagin pogut fixar en el marc d’'un acord interprofessional, de conformitat
amb els articles 3 i 83 del Reial Decret Legislatiu 2/2015, de 23 d’'octubre, pel que
s’aprova el Text Refds de la Llei de I'Estatut dels Treballadors.”

Modalitat de determinacio del preu

El sistema de determinacié del preu és per preus unitaris, ja que aquesta contractacié
es basa unicament en el servei d’insercions en uns suports determinats previament
definits i la distribucio concreta es fara en funcié de les necessitats de comunicacio.

A tal efecte els preus d’adjudicacio seran els oferts per a cadascun dels suports i formats
per 'empresa que resulti adjudicataria i que queden recollits al document Excel de la
proposta economica desglossada (annex del PCAP) que es presentara a la licitacio.

Les empreses oferiran per a cadascun dels suports i formats requerits una oferta
optimitzada que, per les caracteristiques especifiques i els parametres de negociacio
propis de cada mitja o suport, consistira en un preu o cost net, un descompte o un
recarrec. El percentatge de la comissié d’agéncia per a cada mitja també formara part
de l'oferta econdmica i s’haura d’especificar a banda, de manera que en el model hi
haura una casella especifica per detallar el percentatge de la comissié d'agéncia a
aplicar.

En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions economiques
adjudicades i I'establert a la clausula tercera del Plec de prescripcions técniques de
I’Acord marc. Per poder comprovar que es respecten les condicions en qiestio, a I'Excel
annex també es demana a les empreses que especifiquin els preus o costos,
descomptes, recarrecs i comissions d’'agéncia homologades en I'expedient de I'Acord
Marc EC-2022-32.
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Partida pressupostaria

La partida pressupostaria a la qual s'imputa la despesa proposada per a I'any 2024 és
la DD0O4 D/226000300/1210/0000

6. Criteris de solvéncia i classificacié
a) Solvencia economica i financera:

No es sol-licita cap solvencia addicional a la requerida a I'’Acord marc, que era la
seguent: declaracié responsable sobre la xifra anual de negocis en I'ambit d’activitats
corresponent a l'objecte del contracte, referit al millor exercici dins dels tres darrers
disponibles en funcié de les dates de constitucié o d’inici d’activitats de I'empresari i de
presentacio de les ofertes, per un import igual o superior a 5.000.000,00 euros.

Tot i que la solvéncia requerida és troba per sota del pressupost base de licitaci6 i del
VEC, es creu que no es necessari sol-licitar cap solvéncia addicional ja que el valor
requerit a ’Acord Marc ja es considera suficientment elevat i adequat en proporci6 a la
complexitat técnica del contracte i amb la seva dimensié econdmica i suficientment
raonable per tal de garantir la lliure concurréncia de totes les empreses ja homologades
enel Lot 1.

b) Solvencia técnica:

No es sol-licita cap solvéncia addicional a la requerida a I'’Acord marc, que era la
seguent: els licitadors hauran d’acreditar haver realitzat un minim de cinc campanyes
publicitaries multimédia de pressupost superior a 500.000 € cadascuna durant els Gltims
tres anys, detallant-ne I'import, les dates i el destinatari.

c¢) Classificacié empresarial optativa.

La classificacié empresarial substitutoria per a aquesta contractacio basada és la
mateixa que en I’Acord marc:

Grup: T

Subgrup: 1

Categoria: 5

7. Criteris d’adjudicacio

A) Criteris qualitatius

Es valorara la millora en el termini de lliurament de la planificaci6 amb un maxim de 10
punts.

Segons l'apartat 3 del Plec de prescripcions técniques, el termini maxim de lliurament
d’'una planificacié de mitjans d’una campanya és de 8 dies des de la data en que s’ha
fet la peticio del pla de mitjans. Pel volum de feina de la unitat i pel funcionament frenétic
de les campanyes de publicitat, la unitat creu necessari poder millorar el termini de
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lliurament per tal de poder incrementar I'eficiencia i el control de les campanyes en curs
i igualment garantir una planificacié eficient i enfocada a impactar el public objectiu de
cada campanya.

La ponderacidé d’'aquest apartat es fara d’acord amb la segtient distribucio:

Criteri Puntuacio
El termini de lliurament de les planificacions sera de 3 dies naturals | 10

des de la data de la peticié de la campanya
El termini de lliurament de la planificacio sera de 4 dies naturals | 8
des de la data de la peticio de la campanya
El termini de lliurament de la planificacié sera de 5 dies naturals | 6
des de la data de la peticié de la campanya
El termini de lliurament de la planificacié sera de 6 dies naturals | 4
des de la data de la petici6 de la campanya
El termini de lliurament de la planificacié sera de 7 dies naturals | 2
des de la data de la peticié de la campanya
El termini de lliurament de la planificacio sera de 8 dies naturals | O
des de la data de la petici6 de la campanya

B) Criteris economics

Es valorara I'oferta economica, la qual es puntuara amb un maxim de 90 punts que es
distribueixen entre els diferents mitjans de la forma segient:

Total Fins a 90 punts
Suport televisiu Fins a 14 punts
Suport impres Fins a 20 punts
Suport radio Fins a 15 punts
Suport exterior Fins a 22 punts
Suport digital i xarxes socials Fins a 19 punts

La distribucié de la puntuacié entre els diferents formats i suports de cadascun dels
mitjans s’ha realitzat tenint en compte les insercions realitzades en els expedients
tramitats per la Direccié General de Difusio I'any 2023, donant més o menys pes als
formats i als suports que han representat una quota del pressupost major o menor. Per
aquells suports amb molt poca quota o sense quota, el repartiment de punts s’ha fet en
base a les audiéncies publicades, donant més pes a aquells suports que tenen més
audiéncia i/o concurrencia.

La valoraci6 de les propostes, es realitzara de la manera seguent: Es compara els preus
unitaris nets oferts per les empreses licitadores amb el preu unitari més economic i a
partir d’aqui la puntuacié maxima s’atorgara a aquelles propostes que ofereixin la millor
oferta optimitzada per a cadascun dels mitjans (menor preu unitari o cost per mil
espectadors, en el cas del cinema, 0 un major descompte). La resta d’ofertes obtindran
menys puntuacio, en proporcié a I'augment dels preus de I'oferta respectiva.

Aixi, cadascun dels apartats de 'oferta economica es valorara per separat, aplicant la
férmula que correspongui en cada cas, i d’acord amb la puntuacié que s’estableix per a
cada format i suport en I'annex corresponent amb el titol “__ Excel Prop. Econ. Desgl.
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MULTIMEDIA 2024” del Plec de Clausules Administratives Particulars d’aquest
contracte.

¢ Quan es valorin preus nets resultants la formula per calcular la puntuacié és:

(Puntuacié maxima) x (preu net per insercié meés baix)

Puntuaci6 = - —
(Preu net per insercio que es puntua)

e Quan es valori la comissié d’agéncia (tant per formats convencionals com per
formats especials) la férmula per calcular la puntuacio és:

(Puntuacié maxima) x (1 + la comissiéo més baixa)
Puntuacio = (1 + la comissi6 que es puntua)

e Quan es valorin descomptes la férmula per calcular la puntuacio és:

(Puntuacié maxima) x (1 — el descompte més alt)

Puntuaci6 =
(1 — el descompte que es puntua) ©

Aquestes férmules s’especifiquen a la clausula Trenta-unena de I'Acord marc, on
s’exposa que també es poden es poden utilitzar altres formules diferents que responguin
a les necessitats especifiques de cada estratégia. En aquest sentit, cal fer constar que
la formula relativa pel calcul de la comissié d’agencia és la formula equivalent a la que
valora el descompte pero a la inversa, ja que en aquest cas es tracta d’un recarrec als
preus.

La utilitzaci6 d'aquestes formules de la inversa proporcional atribueixen la major
puntuacio a I'oferta més economica i la menor a la menys economica, evitant que petites
diferéncies en el preu suposin grans diferéncies de puntuacio i assignant els punts d’'una
manera adequada i proporcional.

La determinaci6 de l'existéncia de baixes presumptament anormals es realitzara
conforme estableix la clausula 32a. del PCAP de I'AM. Per tal de considerar una oferta
incursa en valors anormalment baixos caldra que la puntuacié obtinguda pels criteris
d’adjudicacié que no son preu sigui inicialment desproporcionada i que al mateix temps
també ho sigui I'oferta econdmica (suma dels preu unitari oferts perd no s'inclouran els
descomptes, recarrecs o comissions d’agéncia que estan valorats per un %).

8. Garantia definitiva

D'acord amb la clausula divuitena i trena-tresena de I'AM, per aquest contracte
s’estableix una garantia definitiva del 5% del pressupost base de licitacio.

D’acord amb la clausula trenta-setena del PCAP de I'AM no s’estableix termini de
garantia.

9. Drets i Obligacions del contractista i condicions especials d'execucio:

Adscripci6 de recursos humans i materials
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L'empresa contractista es compromet a dedicar els recursos humans i materials
necessaris per a la correcta execucié del contracte i mantenir durant la vigéncia de
contracte la composicio (quant a quantitat i qualitat del personal) de I'equip de treball
acreditat com a solvencia minima i de I'equip presentat com a millora.

El personal adscrit a I'execucié del contracte dependra exclusivament de I'empresa
adjudicataria i no adquirira cap vincle laboral amb I'’Administracié de la Generalitat de
Catalunya, ni amb la resta d’entitats 0 organismes destinataris de I'’Acord marc.

L’empresa contractista assumeix I'obligacié d’exercir de manera real, efectiva i continua,
sobre el personal integrant de I'equip de treball encarregat de I'execucié del contracte,
el pagament de salaris, la concessié de permisos, llicéncies i vacances, la substitucid
dels treballadors en suposits de baixa o abséncia, les obligacions legals en matéria de
Seguretat Social, inclos I'abonament de les cotitzacions i el pagament de prestacions,
quan s’escaigui, les obligacions legals en matéria de prevencié de riscos laborals,
I'exercici de la potestat disciplinaria, aixi com tots els drets i obligacions que es puguin
derivar de la relaci6é contractual entre ocupador i empleat.

L'empresa haura de tenir contractades les fonts d’informacié basiques del sector
requerides com a solvéncia minima per tal de desenvolupar, avaluar i controlar les
campanyes, en funcié de cada lot. Es a dir, no només tenir 'accés a les dades obertes
publicades per cada font, sind I'accés i I'explotacio (mitjangant el software especific)
d’aquelles dades exclusives per als associats.

L’empresa haura de facilitar la informacié requerida sobre difusio i audiéncies dels
mitjans de comunicacié, aixi com dades de targets de public objectiu concrets. Tota
aquesta informacié i dades haura de ser lliurada en catala.

Utilitzacio de la llengua catalana

L’empresa contractista ha d’emprar el catala en les seves relacions amb I’Administracio
de la Generalitat derivades de I'execucio de I'objecte d’aquest contracte. Aixi mateix,
'empresa contractista i, si escau, les empreses subcontractistes han d’emprar, almenys,
el catala en els rétols, les publicacions, els avisos i en la resta de comunicacions de
caracter general que es derivin de I'execucié de les prestacions objecte del contracte.
Aixi mateix, 'empresa contractista assumeix I'obligacié de destinar a I'execucié del
contracte els mitjans i el personal que resultin adients per assegurar que es podran
realitzar les prestacions objecte del servei en catala. A aquest efecte, I'empresa
contractista haura d’adoptar les mesures de formacié del seu personal necessaries per
garantir que el personal que, si escau, pugui relacionar-se amb el public, tingui un
coneixement suficient de la llengua catalana per desenvolupar les tasques d’atencio,
informaci6 i comunicacié de manera fluida i adequada.

En tot cas, les empreses contractistes queden subjectes en I'execucio de I'’Acord marc
a les obligacions derivades de la Llei 1/1998, de 7 de gener, de politica linglistica i de
les disposicions que la desenvolupen. En I'ambit territorial de la Vall d’Aran les empreses
contractistes i, si s’escau, les empreses subcontractistes, han d’emprar I'aranes d’acord
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amb la Llei 1/2015, del 5 de febrer, del régim especial d'Aran, i amb la normativa propia
del Conselh Generau d’Aran que la desenvolupi.

Tractament de dades de caracter personal
L'empresa contractista estara obligada al compliment d’allo establert a la Llei Organica

3/2018, de 5 de desembre, de proteccio de dades de caracter personal i garantia dels
drets digitals, i a la normativa de desenvolupament, en relacio a les dades personals a
les que tingui accés durant la vigencia del contracte.

Per a I'execucié de les prestacions derivades d'aquest, el personal de les empreses
contractistes no pot accedir a les dades de caracter personal que figuren als arxius,
documents i sistemes informatics dels diferents organs de contractacio.

No obstant el que estableix el paragraf anterior, quan el personal de les empreses
contractistes accedeixi a les dades personals incidentalment, estara obligat a guardar
secret fins i tot després de la finalitzacié de la relacioé contractual, sense que en cap cas
pugui utilitzar les dades ni revelar-les a tercers.

L'empresa contractista ha de posar en coneixement dels seus treballadors els deures i
obligacions establerts anteriorment.

L'empresa contractista ha de posar en coneixement dels diferents organs de
contractacié, de forma immediata, qualsevol incidencia que es produeixi durant
I'execuci6 del contracte que pugui afectar la integritat o la confidencialitat de les dades
de caracter personal tractades per I'’Administracié contractant, la qual haura d’anotar-ho
al Registre d’'incidéncies.

L'incompliment del que s’estableix en els apartats anteriors pot donar lloc a que
'empresa contractista siguin considerades responsables del tractament, als efectes
d’'aplicar el régim sancionador i de responsabilitats previst a la normativa de proteccio
de dades.

Consideracions mediambientals

També s’estableixen les seglients consideracions mediambientals a fi de contribuir a
complir 'objectiu que estableix I'article 88 de la Llei 2/2011, de 4 de marg, d’economia
sostenible; el manteniment o la millora dels valors mediambientals que es puguin veure
afectats per I'execucié del contracte:

- Reduir les impressions el maxim possible i lliurar tots els documents generats
preferentment en format electronic. Quan sigui necessari imprimir, utilitzar
preferentment paper 100% reciclat i fabricat amb un procés lliure de clor, fer les
impressions a doble cara i en blanc i negre.

- Separar i gestionar correctament les diferents fraccions de residus generats i
implementar mesures d’estalvi d’aigua i energia a I'oficina.

- Realitzar els desplacaments imprescindibles per I'execucié del contracte,
prioritariament en transport puablic o amb vehicles de baixes emissions: eléctrics,
hibrids o de gas (bifuel de gasolina).



| ' Generalitat de Catalunya
Departament de la Presidencia
Direccié General de Difusio

D’acord amb allo que s’ha exposat,
PROPOSO

Que s'inicii la contractacid administrativa del contracte relatiu al servei de gestio i
inserci6 d’anuncis i continguts informatius de diverses campanyes de publicitat
institucional als mitjans impres, televisié, exterior, radio i digital, amb les caracteristiques
especificades en aquest informe i la proposta de plec de prescripcions tecniques que
s’ha elaborat també per aquesta unitat promotora (exp. num. PR-2024-394).

Les empreses a convidar en la licitacié d’aquest contracte basat de nova licitacio son les
empreses adjudicataria del lot 1 (multimedia) de I'Acord marc EC-2022-32 i, més
concretament:

- Havas Media Group Spain, SAU

- Carat Espafia, SAU

- Wavemaker Publicidad Spain, S.L
- Wavemaker Publicidad Spain, S.L

Signat digitalment a Barcelona.

Directora general de Difusio
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ANNEX 1
Aproximacio Pressupost 7.830.000,00 € 9.474.300,00 €
1. Accions d’informaci6 i prevencio de la salut: 632.231€ 765.000 €
* Campanyes, accions i redaccionals de prevencio de riscos en 74.380€ 90.000 €
I'época d'estiu
* Campanyes, accions i redaccionals de consells i recornanacions 74.380 € 90.000 €
d’habits saludables
* Campanyes, accions i redaccionals de vacunacio 107438 € 130.000 €
* Campanyes, accions i redaccionals per informar per prevenir i 123.967 € 150.000 €
desestigamitzar la salut mental
* Campanyes, accions i redaccionals per la prevencio de l'addiccio 107.438€ 130.000 €
al joc i apostes online
* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar el consum de 41.322€ 50.000 €
fruita i llet a les escoles
* Campanyes, accions i redaccionals per reconeixement del sector 103.306 € 125.000 €
sanitari
2. Accions caire social i/o entorn a drets fonamentals 2.789.256 € 3.375.000 €
associats a I'estar del benestar:
* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar la igualtat 826.446 € 1.000.000 €
* Campanyes, accions i redaccionals sobre acolliment infantil 330.579 € 400.000 €
* Campanyes, accions i redaccionals per la prevencio de la 661.157 € 800.000 €
violéncia masclista, el bulling i qualsevol tipus de violéncia o d’abus
als menors.
* Campanyes, accions i redaccionals per la promocid de I'esport i 247934 € 300.000 €
en especial, l'esport
* Campanyes, accions i redaccionals per a la formacié professional 330.579 € 400.000 €
al lfarg de tota la vida faboral
* Campanyes, accions i redaccionals per la sensibilitzacio vers la 103.306 € 125.000 €
gent gran
* Campanyes, accions i redaccionals per promoure la lluita contra 82.645€ 100.000 €
la pobresa i la inclusio social
* Campanyes, accions i redaccionals de foment de la participacio B82645€ 100.000 €
de la ciutadania
* Campanyes, accions i redaccionals per informar sobre les 123.967 € 150.000 €
preinscripcions escolar i per fomentar la lectura als infants
3. Accions de caire mediambiental: 1.334.711 € 1.615.000 €
* Campanyes, accions i redaccionals de conscienciacio sobre les 578.512 € 700.000 €
mesures per fer front al canvi climatic | per preservar el medi
* Campanyes, accions i redaccionals per la sensibilitzar la poblacio 107.438 € 130.000 €
del valor que tenen els espais naturals protegits de Catalunya
* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar un (s racional 206.612 € 250.000 €
de l'aigua i prevenir la sequera
* Campanyes, accions i redaccionals per informar sobre la 107.438 € 130.000 €
importancia de la recollida selectiva de residus
* Campanyes, accions i redaccionals per promoure fa reutilitzacio 78.512€ 95.000 €
dels residus:
* Campanyes, accions i redaccionals de foment de la recoliida de 78.512 € 95.000 €
piles a les escoles
* Campanyes, accions i redaccionals de la recollida selectiva 78512 € 95.000 €
d’aparells eléctrics i electronics
* Campanyes, accions i redaccionals informatius sobre limpost 99.174 € 120.000 €
Co2
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4. Accions de I'ambit econémic i sectorial: 1.454.545 € 1.760.000 €
* Campanyes, accions i redaccionals per informar a la ciutadania 107.438 € 130.000 €
de l'existéncia dels fons europeus Next Generation
* Campanyes, accions i redaccionals per informar de fa 080 185.950 € 225.000 €
Barcelona Fashion Week
* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar els habits de 107.438 € 130.000 €
consum responsable
* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar el comerg de 107.438 € 130.000 €
proximitat
* Campanyes, accions i redaccionals per fomentar el turisme a 107.438 € 130.000 €
Catalunya
* Campanyes, accions i redaccionals per promoure els productes 107.438 € 130.000 €
catalans amb denominacio d'origen
* Campanyes, accions | redaccionals per informar dels ajuts de 107.438 € 130.000 €
Finstitut Gatala de Finances (ICF) a disposicio de les pimes i
auténoms
* Campanyes, accions i redaccionals per informar sobre 'Agéncia 107.438 € 130.000 €
Tributaria de Catalunya
* Campanyes, accions i redaccionals per informar de les activitats i 107.438 € 130.000 €
serveis a l'exterior
* Campanyes, accions i redaccionals sobre jornades i debats al 107.438 € 130.000 €
voltant de temes estratégics per al desenvolupament econémic i
social
* Campanyes, accions | redaccionals de promocio del Carnet Jove 53.719€ 65.000 €
* Campanyes, accions i redaccionals sobre la Liei de la Giéncia 247.934 € 300.000 €

5.Accions de I'ambit cultural: 479.339€ 580.000 €
* Campanyes, accions i redaccionals per a la difusio de les 165.289 € 200.000 €
activitats i exposicions del Palau Robert
* Campanyes, accions i redaccionals per a la difusio de les 66.116 € 80.000 €

activitats i exposicions dels principals equipaments culturals de
Catalunya i de promocio del patrimoni cultural catala, aixi com de la
cultura popular i tradicional

* Campanyes, accions i redaccionals de foment de I'0s de la 247934 € 300.000 €
llengua catalana
6. Accions sobre tramits i serveis d’especial rellevancia per a 644.628 € 780.000 €
la ciutadania:
* Campanyes, accions i redaccionals per informar sobre la 82.645€ 100.000 €
mediacio
* Campanyes, accions | redaccionals per fer front a la bretxa digital 206.612 € 250.000 €
* Campanyes, accions i redaccionals de proteccio civil i 165.289 € 200.000 €
emergeéencies
* Campanyes, accions i redaccionals per informar sobre les 107.438 € 130.000 €

convocatories als cossos de gestio de la Generalitat (mossos,
bombers, agents rurals)

* Campanyes, accions | redaccionals de posada en funcionament 82 645€ 100.000 €
d'infraestructures o serveis
7. Anuncis de premis convocats per la Generalitat i anuncis 420.909 € 509.300 €
d’actes institucionals commemoratius:
*Insercio d'anuncis amb motiu de la convocatdria preims per part 420909 € 509.300 €
de la Generalitat, aixi com anuncis d'actes institucionals
commemoratius.
8. Accions per reforcar la difusid d’altres campanyes de 74.380 € 90.000 €

sensibilitzacioé, conscienciacio ciutadana i d’informacié:

* Campanyes, accions | redaccionals de prevencié d’accidents de 74.380 € 90.000 €
transit adregades a diferents col-lectius i problematiques




