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INTRODUCCIO: CUNIT MUSIC FESTIVAL

Els festivals de musica son una eina de gran valua per a impulsar i desenvolupar
I'activitat economica i de retorn d’'imatge de marca per a les poblacions que acullen
aquest tipus d’esdeveniment. Moltes ciutats i regions atrauen visitants i estimulen
I'economia local posant en marxa projectes d’aquestes caracteristiques. Les dades
d'impacte economic sovint mostren un augment significatiu en els sectors d'allotjament,
restauracié, comerg¢ minorista, teixit empresarial i de serveis locals, durant els festivals
de musica.

Els estudis d'impacte economic solen analitzar factors com ara el nombre de visitants al
festival, les despeses mitjanes per persona en arees com menjar, begudes, allotjament,
compres i transport, aixi com la generacio de llocs de treball temporals i la promocié del
turisme local i regional. Aquests esdeveniments atrauen milers de visitants de tot el mén
i tenen un impacte significatiu en I'economia local i regional. Els informes d'impacte
econoOmic proporcionats pels organitzadors o les autoritats locals podrien oferir una
visid més precisa de com aquests festivals beneficien la regid.

Els festivals de musica no només generen impacte economic, sind que també tenen un
impacte significatiu en la marca i la reputacié de la ciutat que els acull. Aquests
esdeveniments poden elevar el perfil nacional i internacional d'una destinacid, reforgar
la seva imatge com a destinacio cultural o de lleure, i atraure l'interés de publics nous.
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Encara que les dades quantitatives poden ser més senzilles de recopilar i mesurar, les
dades qualitatives sobre |'impacte de marca poden ser igualment valuoses. Aquestes
dades podrien incloure:

Cobertura mediatica: L'abast i la qualitat de la cobertura mediatica podrien ser indicatius
de la seva influéncia en la marca de la ciutat. Les ressenyes positives en mitjans
reconeguts podrien reflectir un augment en el prestigi i la visibilitat de la destinacio.

Reaccions dels assistents: Les opinions i reaccions dels assistents al festival en xarxes
socials, forums de viatges i altres plataformes podrien proporcionar una perspectiva
sobre com perceben la ciutat després de |'experiéncia del festival.

Enquestes de percepcid: Les enquestes realitzades a assistents al festival o a la poblacid
local podrien proporcionar dades qualitatives sobre com el festival ha influit en la
percepcid de la ciutat. Preguntes sobre la seva opinid sobre la ciutat com a desti turistic
abans i després del festival podrien revelar canvis en la seva imatge i reputacid.

Associacions positives: Les associacions positives entre el festival i la ciutat podrien ser
evidents en el discurs public, les campanyes de marqueting i les estrategies de promocié
turistica.
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PLA DE COMUNICACIO
1. CREACIO, DESENVOLUPAMENT | IMPLEMENTACIO WEB OFICIAL

QU
FEXTIVAL
PROXIMAMENTE

iPagina web en construccion!

Cunit Music Festival© 2024

e Disseny i maquetacio del front end personalitzat
e Panell de backend a mida

e Disseny responsive per a mobil, tauleta, portatil i pantalla
e Pagines legals

e Implementacié del marc de Onebox

e Configuracio de Google Ads

e Implementacié de pixels Meta i Tiktok

e Implementacié de Google Analytics

e Posicionament SEO

e Copies de seguretat

e Allotjament

e Domini

e Comptes de correu

e Certificat SSL

e Configuracié de galetes

2. ONE BOX (sistema integrat de ticketing / venda de tiquets)

e Plataforma personalitzada

e Servei permanent d'atencid al client
e Creaci6 d'esdeveniments i tiquetera
e Backend personalitzat

e Disseny de ticketing



3. ESTRATEGIA DIGITAL

Anuncis a les xarxes socials: Anuncis META

Elaboracio de I'Estratégia d'Anuncis a les xarxes socials ambit local i nacional.
Contractacio d’Agencia Especialitzada

Objectiu abast campanya (alcance) .......eeeeeeeeeeeeccreciiiiieiiinnnennns 1.020.000 persones
Objectiu impressions totals .......cccccceieiiiieneiiiiiiiineeciiininneen, 4.100.000 impressions
Objectiu interaccions amb la pagina ......cccccceiiiiiireenciiiiiineennninns 500.000 visites
Estratégia digital .......ccceeeiiiiiiiiimeiiiiiiiinecccnnnreeeen 92.860¢€ valoracio economica

e Estudi i definicid dels objectius i tactiques de comunicacié per a Anuncis a les xarxes
socials: Instagram i Facebook.

e Estudi de l'empresa/marca i de la competéncia o de perfils aspiracionals (2
competidors).

e Definicié de l'audiéncia i del target per a Anuncis a les xarxes socials.

e Estrategia de campanyes per a Anuncis a les xarxes socials.

e Disseny i protocol d'estil per als Anuncis a les xarxes socials.

e KPI per als objectius proposats en I'estrategia.

Optimitzacid del negoci META de META

e Optimitzacié del negoci META sota la propietat de I'empresa per a la gestid de la
pagina de l'empresa de Facebook, el compte d'empresa d'Instagram i el compte
publicitari per a Anuncis META.
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Estratégia marketing influencers..........cccceeereenerrennncennne. 7.860¢€ valoracio economica

Creacid i configuracio de campanyes a Anuncis META

e Creacio del compte publicitari per a Anuncis META. Configuracio del pixel a la web,
verificacid del domini, etc.
e Configuracié de campanyes per a Anuncis META.

Gestio d'Anuncis a les xarxes socials

e Seguiment, analisi i optimitzacié de les campanyes i dels anuncis creatius d'Anuncis
META durant els mesos de maig, juny i juliol de 2024.

Marqueting d'Influencers
Recerca d'Influencers

e Recerca de 10 microinfluencers per a una col-laboracioé (de 2.000 a 80.000 seguidors).
e Recerca d'1 macroinfluencer (de 500.000 seguidors)

Proposta per a Influencers

e Elaboracidé conjunta amb la marca de les propostes per als influencers (contingut,
format, etc.).

e Enviament i gestio de les propostes.

e Seguiment dels resultats amb els influencers.
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4. MARKETING DIGITAL ARTISTES

andyylucasoficial &

1380 971 mil 364
publicaciones seguidores  seguidos

ANDY&LUCAS
Musico/grupo de musica
ayloficinamanagement@gmail.com

(@ andyylucas.com

ARTISTA: ANDY Y
LUCAS
@andyylucasoficial

971k seguidors

3.500 likes
mitjana/post

3 stories

0,05€

Valoracié economica
48.550€

< skinnyflakk @

" 34 smil. 989
publicaciones seguidores seguidos

Rels B .¢-

Mensaje

RELS B LIVE
? | [NEW YORK]
S AY 23rd 2024

ARTISTA: RELS B
@skinnyflakk

5 milions seguidors

Entre 750.000 i
1,5M likes
mitjana/post

3 stories

0,05€

Valoracié economica
250.000€




T®
VAL

ARTISTA: SFDK
@Sfdkoficial

4 S ) i
(@ punhz::ones si;)u?dr:rlels segl?idcs 304k SegUIdors

Sfdkoficial
(@ youtu.be/uCahjmTSqRg?si=RFIB2bpBXWGCEW...

Entre 7.500i 18.500
likes mitjana/post
o - - jana/p

3 stories

0,05€

Valoracié economica
15.200€

Merchandisin
La Factoria

j SFDK: adaptados
alos nuevos tiempos

o (€

ARTISTA: KAZE

. @criskaz
< criskaz & )
@ 2 2 293k seguidors
KAZE ) )
g:g:nabdi_brand MERCHAND ¢ 5.5001i7.500 |keS
Q PUTO KAZE- SUBS - fQq PUTO KAZE m ItJ an a/pOSt

Mensaje Suscribirte v
3 stories

0,05€
Valoracio economica
14.650€
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El potencial a les xarxes socials dels artistes que configuren el cartell de la primera edicid
del Cunit Music Festival és un dels altres canals que se’ns obre per a projectar la marca
Cunit a través dels entorns digitals mitjancant les publicacions (post, reels, stories) que
en la campanya previa i durant el desenvolupament del festival realitzaran els artistes
des dels seus perfils, aixi com des dels perfils del seguidors que assistiran als concerts i
els que els segueixen des de qualsevol punt de la geografia nacional i internacional.

1. Engagement: La quantitat d'interaccid que genera la publicacié de [I'artista
(m'agrada, comentaris, comparticions) comporta una valoracié economica. Una
publicacid que generi un alt engagement sol considerar-se més valuosa. En aquest
cas, I'artista és el maxim prescriptor de si mateix i els seus seguidors en xarxes el seu
target principal.

2. Ninxol i rellevancia: La rellevancia de I'artista dins del génere musical especific de la
seva propia marca genera valor percebut de la publicacio, essent aquest un retorn
de la eficacia de la inversié més alt.

3. Abast i audiencia: La qualitat de I'audiencia dels artistes del cartell del Cunit Music
Festival (la seva demografia, interessos, nivell de compromis, etc.) garanteix major
compromis i genera un retorn d'inversido més significatiu.

Nom artista Numero seguidors instagram
ANDY Y LUCAS 971.000 seguidors
RELS B 5.000.000 seguidors
SFDK 304.000 seguidors
KAZE 293.000 seguidors

TOTAL PERFILS INSTAGRAM ARTISTES 6.568.000 seguidors
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5. CAMPANYES PUBLICITAT

e PUBLICITAT EXTERIOR: BANDEROLES .......ccceeuveunennne 14.500€ valoracié economica
-

QAUN\T
WeR\a
FEETIVAL

i aw

Campanya exterior amb banderoles al trajecte urba de la C-31 que travessa la poblacio
de Cunit amb una afluéncia de circulacié de milers de vehicles.
Aquesta accié pot desenvolupar-se entre 30 i 45 dies previs a la celebraciod del festival.

e PUBLICITAT EXTERIOR: MUPIS ...cceeurreerrenrenrencrencennnes 9.100€ valoracio economica

Campanya exterior amb MUPIS ubicats a I'entorn de proximitat Baix Penedés, Garraf i
Alt Penedés. Aquesta accio pot desenvolupar-se préviament a la celebracié del festival.

e PUBLICITAT EXTERIOR: CARTELLERIA .....cccevuvverrennnnnns 7.800€ valoracio economica
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6. CAMPANYA AMB MITJANS OFICIALS

e RADIO
ACORD PATROCINI EMISSORA OFICIAL FLAIX FM ........ 102.860€ valoracié economica

IFLAIXFM|

RESUM

CAMPANYA DE COMUNICACIOFLAIXFM EMISSORA OFICIAL

VALORACIO TARIFA ECONOMICA
102.860 € + IVA

1.- CAMPANYA EMISSORA OFICIAL

RADIO: ONLINE

Emissora:  Flaix FM . Emissora:  Flaix FM

Cobertura: BARCELONA | CADENA . Cobertura: web i XXSS

Periode: Maig - Juliol 2024. - Periode: Maig - Juliol 2024.

Format: promos i mencions de 30" d’emissora oficial - Format: Slider web i post XXSS
promos i mencions de concurs. . Insercions: 28 dies de Slider i 1 post concurs

Insercions: 100 promos d’EO Cobertura Barcelona - Horari: PENDENT DE CALENDARITZACIO
20 promos i 10 mencions de concurs CADENA

Horari: PENDENT DE CALENDARITZACIO
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. oients de 25 a 44 anys i baixa el tram de 14 a 25 anys
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CAMPANYA CADENA DIAL PENEDES-GARRAF........ 8.140€ valoracié economica
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e LA VANGUARDIA QFEM?
PUBLICACIO PAG. BRANDED CONTENT .................... 50.800€ valorac
CONTENT DIGITAL c.cuteereereieerernrecensensensnsnnseeseeseess 32.000€ valorac

0 econo

7

ofr
un referent de I'oci a
Catalunya

QF és el suplement lider d'oci a Catalunya. Des de fa 25 anys ofereix tota
lactualitat, els millors plans i idees amb la informacié més rellevant perque
els lectors de La Vanguardia puguin gaudir millor del seu temps lliure.

Cada divendres, aquesta publicaci6 apropa als lectors de La Vanguardia a
les millors ofertes en cinema, teatre, concerts, restaurants i activitats
diverses.

Seccio QF: https://www.lavanguardia.com/gf

(=]
of S | AVANGUARDIA
- e oY AL . PN )
254.000 lectors 3M usuaris tinics
51.487 exemplars Liders en diaris digitals
Generalistes a Catalunya

Font: 3er Acumulat. 2023 EGM. GFK Febrer 2024
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e DIARIS COMARCALS I DIGITALS

LA FURA .o ceereecrerenreniseecenssensssscsnssenssanssaseenssenssnnennsses $.800€ Valoracio economica

Distribucio

gratuita amés
25.300 i de 230 fleques

exemplars i edicioé digital

setmanals @ a l'adreca www.lafurapenedes.cat

auditats per 0JD-PGD /

en catala més llegit Unic mitja
en paper

de Catalunya que informa
sobreles 3
48.000 lectors comarques
seltdmandals 0L )O del Penedés
segons la darrera auditoria
de U'EGM a mitjans @ ® amb distribucié en 43 municipis:
de proximitat als 27 de UAlt Penedeés,
11 del Baix Penedés,
3 del Garraf
(Vilanova, Ribes i Canyelles)
i2 de l'Anoia

(la Llacuna i Canaletes)

EL CARGOL ...cuureerennrenireerrnnrenirnecennsensseecenssenssencnnseensseneensss 4.500€ valoracio economica

el
CBISOI I%PgIMAAMNl AYI. ium!s
. GRATUIT
Anuncis locals

ALT PENEDES Noticies d’actualitat @ Borsa de treball
: . @
Directori de serveis, b 15.785

empreses i comergos Gastronomia EXEMPLARS

NG Q

Sobre rodes Saluti

—<o0O¢
" (C3° i
En bones mans B # bellesa
. &
45.000

LECTORS

L'hordscop La televisio ——
. G 12 setmana dela setmana AN

. L'actualitat penedesenca al moment 0 12.000 SEGUIDORS "
- Contingut inédit
www.elcargol.com . Notcies de la revista ampliades

12.500 56.000 USUARIS
95.000 VISITES MENSUALS ‘3 2.200 SEGUIDORS

<

5.500 SEGUIDORS

== o
L e R STTER  AEET D




EIX DIARI «.euereereereeirnneenirenireecenssensssesrassenssanssaseensennssness 16.660€ Valoracio economica

vy

72 municipis de la Vegueria del Penedés VEGUERIAPENEDES

Eix Diari compta amb seccions que
informen de I'actualitat de la teva
comarca

Som I'inic mitja de comunicacié que
ofereix noticies diaries sobre tots els
municipis de I'Anoia, Garraf, Alt i Baix
Penedés, amb una poblacié prop de
500.000 habitants.

UN MITJA LIDER AL TERRITORI eixex

Diari lider al Gran Penedés

Eix Diari és el lider dels diaris digitals a les comarques del Penedés

180.000 166.244
160.000 Font: OJD Interactiva. Només mitjans digitals auditats.
. Audiéncia d'agost 2023 (Usuaris Unics)

140.000
120.000
100.000

80.000

60.000 50.705

40.000 31.531 29.457

19.975
. Bl
Eix Diari Veu Anoia Infoanoia El Cargol La Fura Penedés Anoia Diari

-
@B st ot s ncats




