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INTRODUCCIÓ: CUNIT MUSIC FESTIVAL 
 
Els festivals de música són una eina de gran vàlua per a impulsar i desenvolupar 
l’activitat econòmica i de retorn d’imatge de marca per a les poblacions que acullen 
aquest tipus d’esdeveniment. Moltes ciutats i regions atrauen visitants i estimulen 
l'economia local posant en marxa projectes d’aquestes característiques. Les dades 
d'impacte econòmic sovint mostren un augment significatiu en els sectors d'allotjament, 
restauració, comerç minorista, teixit empresarial i de serveis locals, durant els festivals 
de música. 
 
Els estudis d'impacte econòmic solen analitzar factors com ara el nombre de visitants al 
festival, les despeses mitjanes per persona en àrees com menjar, begudes, allotjament, 
compres i transport, així com la generació de llocs de treball temporals i la promoció del 
turisme local i regional. Aquests esdeveniments atrauen milers de visitants de tot el món 
i tenen un impacte significatiu en l'economia local i regional. Els informes d'impacte 
econòmic proporcionats pels organitzadors o les autoritats locals podrien oferir una 
visió més precisa de com aquests festivals beneficien la regió. 
 
Els festivals de música no només generen impacte econòmic, sinó que també tenen un 
impacte significatiu en la marca i la reputació de la ciutat que els acull. Aquests 
esdeveniments poden elevar el perfil nacional i internacional d'una destinació, reforçar 
la seva imatge com a destinació cultural o de lleure, i atraure l'interès de públics nous. 
 
 



 
 
Encara que les dades quantitatives poden ser més senzilles de recopilar i mesurar, les 
dades qualitatives sobre l'impacte de marca poden ser igualment valuoses. Aquestes 
dades podrien incloure: 
 
Cobertura mediàtica: L'abast i la qualitat de la cobertura mediàtica podrien ser indicatius 
de la seva influència en la marca de la ciutat. Les ressenyes positives en mitjans 
reconeguts podrien reflectir un augment en el prestigi i la visibilitat de la destinació. 
 
Reaccions dels assistents: Les opinions i reaccions dels assistents al festival en xarxes 
socials, fòrums de viatges i altres plataformes podrien proporcionar una perspectiva 
sobre com perceben la ciutat després de l'experiència del festival.  
 
Enquestes de percepció: Les enquestes realitzades a assistents al festival o a la població 
local podrien proporcionar dades qualitatives sobre com el festival ha influït en la 
percepció de la ciutat. Preguntes sobre la seva opinió sobre la ciutat com a destí turístic 
abans i després del festival podrien revelar canvis en la seva imatge i reputació. 
 
Associacions positives: Les associacions positives entre el festival i la ciutat podrien ser 
evidents en el discurs públic, les campanyes de màrqueting i les estratègies de promoció 
turística.  
 

 
 
 
 
 



 
 
PLA DE COMUNICACIÓ  
1. CREACIÓ, DESENVOLUPAMENT I IMPLEMENTACIÓ WEB OFICIAL    

 

 
 
• Disseny i maquetació del front end personalitzat 
• Panell de backend a mida 
• Disseny responsive per a mòbil, tauleta, portàtil i pantalla 
• Pàgines legals 
• Implementació del marc de Onebox 
• Configuració de Google Ads 
• Implementació de píxels Meta i Tiktok 
• Implementació de Google Analytics 
• Posicionament SEO 
• Còpies de seguretat 
• Allotjament 
• Domini 
• Comptes de correu 
• Certificat SSL 
• Configuració de galetes 
 
2. ONE BOX (sistema integrat de ticketing / venda de tiquets)  
 
• Plataforma personalitzada 
• Servei permanent d'atenció al client 
• Creació d'esdeveniments i tiquetera 
• Backend personalitzat 
• Disseny de ticketing 
 
 
  



 
 
3. ESTRATÈGIA DIGITAL  
 

 
 
Anuncis a les xarxes socials: Anuncis META 
 
Elaboració de l'Estratègia d'Anuncis a les xarxes socials àmbit local i nacional. 
Contractació d’Agència Especialitzada  
 
Objectiu abast campanya (alcance) .......................................... 1.020.000 persones 
Objectiu impressions totals ...................................................... 4.100.000 impressions 
Objectiu interaccions amb la pàgina .........................................    500.000 visites  
Estratègia digital ..........................................................  92.860€ valoració econòmica   
 
● Estudi i definició dels objectius i tàctiques de comunicació per a Anuncis a les xarxes 
socials: Instagram i Facebook. 
● Estudi de l'empresa/marca i de la competència o de perfils aspiracionals (2 
competidors). 
● Definició de l'audiència i del target per a Anuncis a les xarxes socials. 
● Estratègia de campanyes per a Anuncis a les xarxes socials. 
● Disseny i protocol d'estil per als Anuncis a les xarxes socials. 
● KPI per als objectius proposats en l'estratègia. 
 
Optimització del negoci META de META 
● Optimització del negoci META sota la propietat de l'empresa per a la gestió de la 
pàgina de l'empresa de Facebook, el compte d'empresa d'Instagram i el compte 
publicitari per a Anuncis META. 
 



 
 

 



 
 
Estratègia marketing influencers.....................................  7.860€ valoració econòmica   
 
Creació i configuració de campanyes a Anuncis META 
 
● Creació del compte publicitari per a Anuncis META. Configuració del píxel a la web, 
verificació del domini, etc. 
● Configuració de campanyes per a Anuncis META. 
 
Gestió d'Anuncis a les xarxes socials  
 
● Seguiment, anàlisi i optimització de les campanyes i dels anuncis creatius d'Anuncis 
META durant els mesos de maig, juny i juliol de 2024. 
 
Màrqueting d'Influencers 
Recerca d'Influencers 
 
● Recerca de 10 microinfluencers per a una col·laboració (de 2.000 a 80.000 seguidors). 
● Recerca d'1 macroinfluencer (de 500.000 seguidors) 
 
Proposta per a Influencers 
 
● Elaboració conjunta amb la marca de les propostes per als influencers (contingut, 
format, etc.). 
● Enviament i gestió de les propostes. 
● Seguiment dels resultats amb els influencers. 
 

 
 

 
 
 
 

 



 
 
 
4. MARKETING DIGITAL ARTISTES 
 

 

 
 

 
ARTISTA: ANDY Y 
LUCAS 
@andyylucasoficial 
 
971k seguidors 
 
 
3.500 likes 
mitjana/post 
 
 
3 stories 
0,05€ 
Valoració econòmica 
48.550€ 
 
 

 

 
 

 
ARTISTA: RELS B 
@skinnyflakk 
 
5 milions seguidors 
 
 
 
Entre 750.000 i 
1,5M likes 
mitjana/post 
 
 
3 stories 
0,05€ 
Valoració econòmica 
250.000€ 
 
 



 
 

 
 

 
 

 
ARTISTA: SFDK 
@Sfdkoficial 
 
304k seguidors 
 
Entre 7.500 i 18.500 
likes mitjana/post 
 
 
3 stories 
0,05€ 
Valoració econòmica 
15.200€ 

 

 

 
ARTISTA: KAZE 
@criskaz 
 
293k seguidors 
 
5.500 i 7.500 ikes 
mitjana/post 
 
 
3 stories 
0,05€ 
Valoració econòmica 
14.650€ 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
El potencial a les xarxes socials dels artistes que configuren el cartell de la primera edició 
del Cunit Music Festival és un dels altres canals que se’ns obre per a projectar la marca 
Cunit a través dels entorns digitals mitjançant les publicacions (post, reels, stories) que 
en la campanya prèvia i durant el desenvolupament del festival realitzaran els artistes 
des dels seus perfils, així com des dels perfils del seguidors que assistiran als concerts i 
els que els segueixen des de qualsevol punt de la geografia nacional i internacional.  
 
 
1. Engagement: La quantitat d'interacció que genera la publicació de l’artista 

(m'agrada, comentaris, comparticions) comporta una valoració econòmica. Una 
publicació que generi un alt engagement sol considerar-se més valuosa. En aquest 
cas, l’artista és el màxim prescriptor de sí mateix i els seus seguidors en xarxes el seu 
target principal.  
 
 

2. Nínxol i rellevància: La rellevància de l’artista dins del gènere musical específic de la 
seva pròpia marca genera valor percebut de la publicació, essent aquest un retorn 
de la eficàcia de la inversió més alt.  
 

 
3. Abast i audiència: La qualitat de l’audiència dels artistes del cartell del Cunit Music 

Festival (la seva demografia, interessos, nivell de compromís, etc.) garanteix major 
compromís i genera un retorn d'inversió més significatiu. 

 
 
 
 

Nom artista Número seguidors instagram 
 

ANDY Y LUCAS    971.000 seguidors 
RELS B 5.000.000 seguidors 
SFDK     304.000 seguidors 
KAZE      293.000 seguidors 

 
TOTAL PERFILS INSTAGRAM ARTISTES
  

6.568.000 seguidors    

 
    
    
         
            
 
 



 
 
5. CAMPANYES PUBLICITAT  
 
• PUBLICITAT EXTERIOR: BANDEROLES ....................... 14.500€ valoració econòmica   
 

 
 
Campanya exterior amb banderoles al trajecte urbà de la C-31 que travessa la població 
de Cunit amb una afluència de circulació de milers de vehicles. 
Aquesta acció pot desenvolupar-se entre 30 i 45 dies previs a la celebració del festival.  
 
• PUBLICITAT EXTERIOR: MUPIS ................................... 9.100€ valoració econòmica   
 
Campanya exterior amb MUPIS ubicats a l’entorn de proximitat Baix Penedès, Garraf i 
Alt Penedès. Aquesta acció pot desenvolupar-se prèviament a la celebració del festival.  
 

 
 

• PUBLICITAT EXTERIOR: CARTELLERIA ........................ 7.800€ valoració econòmica   



 
 
6. CAMPANYA AMB MITJANS OFICIALS 
 
• RÀDIO  
ACORD PATROCINI EMISSORA OFICIAL FLAIX FM ........ 102.860€ valoració econòmica   
 

 
 

 
 

 
 
 
 



 

 
 

 
 
 
• CAMPANYA CADENA DIAL PENEDÈS-GARRAF........     8.140€ valoració econòmica   
 

 
 
 
 
 



 
 
• LA VANGUARDIA QFEM?  

PUBLICACIÓ PÀG. BRANDED CONTENT .................... 50.800€ valoració econòmica  
CONTENT DIGITAL ................................................... 32.000€ valoració econòmica 

 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 



 
 
• DIARIS COMARCALS I DIGITALS  
 
LA FURA .......................................................................... 4.800€ valoració econòmica 
 
 

 
 
 
EL CARGOL ...................................................................... 4.500€ valoració econòmica 
 
 

 
 
 
 
 



 
 

 
 
 
EIX DIARI .................................................................... 16.660€ valoració econòmica 
 

 
 
 

 
 

 


