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ANUNCI DE LICITACIO

Licitacio del contracte relatiu al “servei de disseny i la produccié d’una campanya de
difusié de la realitat rural de la demarcacié de Lleida i la seva inserci6 als diferents
mitjans de comunicacié (2 lots) finangat per la Secretaria General para el Reto
demogrdfico del Ministerio para la Transicion Ecolégica y el Reto Demografico
(MITECO)” (Exp.2024/48-20)

La Junta de Govern de la Diputacié de Lleida, nim. 16/2024 en sessi6 de caracter ordinari de 6
de maig de 2024, va aprovar I'expedient de contractacié del servei de referencia mitjancant
procediment obert, amb pluralitat de criteris d’adjudicacié i tramitacié ordinaria, rectificat per la
Junta de Govern num.17/2024 de 13 de maig de 2024, de la seglent contractacié:

1. Entitat adjudicadora.

) Organisme: Diputaci6 de Lleida

) Dependencia que tramita I'expedient: Servei de Contractacié de la Diputacié de Lleida.
) Tipus de poder adjudicador: Administracié Publica

) Principal activitat del poder adjudicador: Serveis publics generals

) Central de compres/contractacié conjunta: No

Numero d’expedient: Exp.2024/48-20
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2. Obtencio de la documentacié i informacio:

a) Entitat: Servei de contractaci6 de la Diputaci6 de Lleida
b) Domicili: C/ Carme, 26

c) Localitat i codi postal: Lleida CP 25071

d) Codi NUTS: ES513

e) Teléfon: 973 70 40 62/973 70 41 23

f) Adreca electronica: contractacio@diputaciolleida.cat

Adreca d’Internet del perfil del contractant : .
https://contractaciopublica.gencat.cat/perfil/diputaciolleida/customProf

h) Data limit d’obtenci6 de documents i informacié: la documentacié addicional o

aclariments sobre els plecs i demés documentacid complementaria es facilitara

almenys 6 dies abans de que finalitzi el termini fixat per a la presentacié d’ofertes,

sempre que hagi estat demanada almenys 12 dies abans del mateix termini.
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3. Objecte del contracte:

a) Tipus: Serveis

b) Descripcié de I'objecte: servei de disseny i la produccié d’una campanya de difusié de la
realitat rural de la demarcaci6 de Lleida i la seva inserci6 als diferents mitjans de
comunicacio, financgat per la Secretaria General para el Reto demogréfico del Ministerio
para la Transicién Ecoldgica y el Reto Demogréfico (MITECO)” (2 lots)

c) Divisio en lots: Si

Lot 1: Produccié de l'audiovisual.

Lot 2: Insercio de la campanya als mitjans de comunicacio.
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d) Lloc d’execucié: Lleida
e) Termini d’execucio:

LOT 1 Produccié audiovisual per al difusié de la realitat rural: La prestacié dels serveis
objecte d’aquesta contractacié s’haura de realitzar des de la signatura del contracte fins a 30 de
novembre de 2024.

Lot 2 Inserci6 de la produccié audiovisual als diferents mitjans de comunicacié: La
prestacié dels serveis objecte d’aquesta contractacié s’haura de realitzar des del moment de la
formalitzacio fins que finalitzi la difusié de la campanya als diferents mitjans de comunicacié (la
campanya s’ha de dur a terme durant el quart trimestre de 2024, preferiblement durant els
mesos d’octubre i novembre, finalitzant en tot cas abans del 31 de desembre de 2024)

f) Codi CPV:
LOT 1: 79341400-0. Serveis de campanyes de publicitat
LOT 2: 79341200-8. Serveis de gestié publicitaria.

4. Tramitaci6 i procediment:

) Tramitacié: Ordinaria

) Procediment: Obert pluralitat de criteris d’adjudicacio.
) Subhasta electronica: No
)
)
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a
b
c
d) S’aplica un acord marc: No

e) S’aplica un sistema dinamic d’adquisicié: No
5. Valor estimat del contracte:

El valor estimat del contracte ascendeix a un total de 184.297,52 € (IVA exclos) d"acord amb el
seglient desglossament per lot :

Lot 1: 33.057,85 € (IVA exclos)
Lot 2:151.239,67 € (IVA exclos)

6. Pressupost base de licitacio:
El pressupost base de licitacio total d’aquest contracte ascendeix a la quantitat de 184.297,52 €
més 38.702,48 € corresponents al 21% d’IVA, el qual ascendeix a un total de 223.000 €.

d’acord amb el seglient desglossament per lots:

Lot 1: 33.057,85 € més 6.942,15 € corresponents al 21% d'IVA, el qual ascendeix a un total de
40.000 €,d"acord amb el desglossament establert a la memoria justificativa del contracte.

Lot 2: 151.239,67 € més 31.760,33 € corresponents al 21% d'IVA, el qual ascendeix a un total
de 183.000 € d"acord amb el desglossament establert a la memoria justificativa del contracte.

7. Garanties exigides:

Provisional: No s’exigeix
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Definitiva: Cinc per cent (5 %) de I'import d’adjudicacid, IVA exclos.

8. Requisits especifics del contractista:

8.1. Criteris de seleccio relatius a la solvéncia economica i financera i técnica o
professional

Criteris de solvéncia economica i financera

Lot 1: “Produccié audiovisual per la difusié de la realitat rural”

De conformitat amb I'article 87 de la LCSP, I'empresari haura de disposar d’'un volum anual de
negocis en 'ambit d’activitats corresponent a I'objecte del contracte que referit a 'any de major
volum de negocis dels tres (3) ultims conclusos haura de ser almenys de 49.587 €.

Aquest volum anual de negoci s’acreditara mitjangant I'aportacié dels comptes anuals aprovats i
dipositats al registre mercantil, si 'empresari estigués inscrit a 'esmentat registre, i en cas
contrari, per les dipositades en el registre oficial en que hagi d’estar inscrit.

Lot 2: “Insercié de la produccié audiovisual als diferents mitjians de comunicacio”

De conformitat amb l'article 87 de la LCSP, 'empresari haura de disposar d’un volum anual de
negocis del licitador que referit a 'any de major volum de negocis dels tres (3) ultims conclusos
haura de ser almenys de 226.860 €.

Aquest volum anual de negoci s’acreditara mitjangant I'aportacié dels comptes anuals aprovats i
dipositats al registre mercantil, si 'empresari estigués inscrit a 'esmentat registre, i en cas
contrari, per les dipositades en el registre oficial en que hagi d’estar inscrit.
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Criteris de solvéncia técnica o professional

De conformitat amb larticle 90 de la LCSP, caldra disposar de la solvencia técnica o
professional mitjangant I'aportacié de la segtient documentacio:

Lot 1: Les persones licitadores hauran de ser entitats o persones dedicades a I'ambit de la
comunicacié, amb la suficient experiencia i capacitacio técnica per 'adequada execucié del
contracte, aquesta solvéncia haura de ser acreditada per cada empresa adjudicataria, respecte
el compliment dels 2 requisits segients:

— Caldra que I'empresa hagi participat com a minim en 5 campanyes de comunicacié on
I'eix de la campanya hagi estat una produccié audiovisual. Per tal d’acreditar aquesta
circumstancia, sera necessari que les empreses presentin una declaracié responsable
segons model, on hi figuri la relacié amb un breu resum de les campanyes: titol de la
campanya, data i client/organisme/empresa.

— Disposar per a I'execucié d’aquest contracte, d’un equip técnic format com a minim per:
¢ Director/a creatiu/iva, el qual ha de tenir una experiéncia laboral (minim 3 anys)
en una empresa del sector realitzant tasques similars i les funcions del qual
seran participar en la definicid de la conceptualitzacié del video, dirigir els
equips de treball, planificar i assignar les tasques i vetllar per la seva correcta
execucio.
o Dissenyador/a grafic/a, el qual ha de tenir una experiéncia laboral (minim 3
anys) en una empresa del sector realitzant tasques similars. Suport creatiu i
disseny.

Aquesta és una copia impresa del document electronic (Ref.: 3222778 UE6DH-GC6FU-UOBEP 66792F0A94C64C2C4A8A984DABA965B5D5E2F829) generada amb I'aplicacié informatica Firmadoc. El documento esta SIGNAT. Mitjancant el codi de verificacio

pot comprovar la validesa de la signatura electronica dels documents signats en l'adrega web: https://seu.diputaciolleida.cat/portal/verificarDocumentos.do?ent_id:



DOCUMENT IDENTIFICADORS

Anunci: Anunci licitacié Servei disseny
campanya repte demografic

SIGNATURES ESTAT

ALTRES DADES . . .
1.- Joan Talarn i Gilabert, President, de DIPUTACIO DE LLEIDA

Codi per a validacio: UE6DH-GC6FU-UOBEP
Pagina 4 de 13

SIGNAT
14/05/2024 08:34

&

Diputacio6 de Lleida
Contractacio

e Realitzador/a, el qual ha de tenir una experiéncia laboral (minim 3 anys) en una
empresa del sector realitzant tasques similars. Coordinara tots els aspectes
técnics del video.

e Productor/a, el qual ha de tenir una experiéncia laboral (minim 3 anys) en una
empresa del sector realitzant tasques similars. Encarregat de I'organitzaci6 del
rodatge i de controlar totes les despeses que es generen.

Una mateixa persona podra assumir més d’un perfil professional exigit. L’empresa adjudicataria
haura de disposar, durant tota I'execucié del contracte, del personal necessari per desenvolupar
I'objecte contractual.

Tota I'experiéncia laboral exigida ha de ser acreditada mitjangant declaracié responsable on
s’indicaran les titulacions academiques, els serveis realitzats, any d’execucié i 'empresa amb
qui es van realitzar.

Caldra incloure en el sobre A la declaracié responsable conforme I'empresa es compromet a
adscriure a I'execucio dels contractes els mitjans personals exigits en aquest apartat.

Lot 2: Les persones licitadores hauran de ser entitats o persones dedicades a I'ambit de la
comunicacié, amb la suficient experiencia i capacitacio técnica per 'adequada execucié del
contracte, aquesta solvéncia haura de ser acreditada per cada empresa adjudicataria, respecte
el compliment dels 2 requisits seguents:

- Caldra que I'empresa hagi participat com a minim en la planificaci6 de 10 campanyes de
publicitat. Per tal d’acreditar aquesta circumstancia, sera necessari que les empreses presentin
un document en format PDF on hi figuri la relacié amb un breu resum de les campanyes: titol de
la campanya, data i client/organisme/empresa.

=1

- Disposar per a I'execucié d’aquest contracte, d’un equip técnic format com a minim per:

e Director/a de comptes, amb una experiéncia professional minima de 3 anys en
les seves respectives funcions en empreses del sector de la publicitat i la
planificacié de mitjans multimédia. Ha de dominar les estrategies online i offline
i aportar solucions en les diferents especialitats digitals: branding, performance,
social media, analitics.

e Un executiu/va de comptes, amb una experiéncia professional minima de 3
anys en les seves respectives funcions en empreses del sector de la publicitat i
la planificacié de mitjans multimedia.

Aquests dos perfils no poden ser assignats a la mateixa persona. L’empresa adjudicataria haura
de disposar, durant tota I'execucié del contracte, del personal necessari per desenvolupar
I'objecte contractual.

Tota I'experiéncia laboral exigida ha de ser acreditada mitjangant declaracié responsable on
s’indicaran les titulacions academiques, els serveis realitzats, any d’execucié i 'empresa amb
qui es van realitzar.

Es necessari incloure en el sobre A la declaracid responsable conforme I'empresa es

compromet a adscriure a I'execucié dels contractes els mitjans personals exigits en aquest
aparta

9. Condici6 especial d’execuci6
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En aplicacié de I'article 202 de la LCSP, seran condicions especials d’execucio del contracte,
les condicions mediambientals detallades a continuacid, d’obligat compliment per I'adjudicatari:

S’estableix com a condicié especial d’execucié de caracter social, I'obligacié de I'empresa
adjudicataria, en l'elaboraci6 i presentacio de I'objecte del contracte, d’incorporar la perspectiva
de génere i evitar els elements de discriminacié sexista de I'is del llenguatge i de la imatge.

El compliment d’aquesta condicié quedara justificat mitjangant una memaoria explicativa de
maxim 5 pagines en qué es resumeixin el conjunt d’accions dutes a terme durant la vigéncia del
contracte relatives al compliment d'aquesta condici6. Aquesta memoria sera lliurada a
I'acabament del contracte.

Aixi mateix, també sera condicié especial d’execucioé allo previst a I'article 201 LCSP.
10. Criteris d’adjudicacio

a) Criteris avaluables per judici de valor: 45 punts
b) Criteris avaluables de forma automatica: 55 punts

Per a que es pugui valorar la oferta mitjangant els criteris quantificables de forma
automatica, cal que s’obtingui una puntuacié minima de 25 punts en els criteris de
valoracié que depenen d’un judici de valor.

La formula general de ponderacio per calcular la puntuacié global sera:
PT = (0,45 x Pp) + (0,30 x PE) + (0,25 x Pgc)

On:

PT= Puntuacio total

PP= Puntuacio del criteri relacionat amb la proposta de disseny
PE= Puntuacio del criteri relacionat amb I'experiéncia professional
Pec= Puntuaci¢ de 'oferta economica

Lot 1. Criteris de valoracié “Produccié_audiovisual per la difusié de la realitat rural”,
proposta de disseny de la produccié audiovisual.

FASE 1- Criteris de valoracié que depenen d’un judici de valor (Fins a un maxim de 45
punts)

Proposta técnica

Aquesta fase consisteix en presentar una proposta técnica que ha d’incloure la creativitat, el
disseny, la realitzacié i la produccié d’'una campanya de publicitat per difondre-la en els mitjans
de comunicacio seguents: televisid, radio, mitja impres, exterior i internet. Els detalls per fer
aquesta proposta técnica es concreten al brifing que es recull al Annex | de la memoria
justificativa del contracte.

La proposta técnica es puntuara amb un maxim de 45 punts i es valoraran aspectes, tant a
nivell d'imatge com funcionals, que contribueixin a assegurar que el missatge a transmetre als
ciutadans i ciutadanes de Catalunya s’ajusti als objectius informatius, és a dir, que el missatge
es comuniqui d’'una forma entenedora, clara i objectiva perd també original i notoria per poder
captar I'atencié del public objectiu.
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Aquesta primera fase és eliminatoria i per tant si no es supera amb 25 punts 0 més, la proposta
queda eliminada i ja no entrara en valoracid dels criteris automatics.

Les empreses licitadores han de presentar una proposta técnica en format PDF amb una
extensié maxima de 20 pagines que haura d’incloure els segiients elements:

e Exposicid i argumentari del concepte creatiu. Només es pot presentar un Unic concepte
creatiu.

e Eslogan de la campanya.

e Espot: guié grafic (story) degudament desenvolupat, escaleta i identificacié dels

elements que intervenen en I'espot. Es pot presentar també una maqueta o animatic

que mostri l'estil i la tipologia d’'imatges i la proposta de muntatge.

Fitxa amb els detalls técnics previstos per a la produccio dels videos.

Text-guions escrits de les falques de campanya. No cal presentar gravacio.

Proposta de la grafica per al mitja imprés i exterior

Proposta de la grafica per als mitjans digitals (internet i xarxes socials) tant peces

estatiques com dinamiques.

Hi ha una serie d’elements que conformen l'eix vertebrador de la campanya de publicitat
“Projecte de recolzament a les politiques publiques dissenyades per la Diputacié de Lleida en el
marc de les actuacions per afrontar el repte demografic a la provincia de Lleida” i que sén
determinants alhora de complir amb els seus objectius, i és per aquest motiu tenen un pes més
representatiu.

Criteris valorables que depenen d’un judici de valor - Fins a 45 punts
Descripcié Puntuacio
A. Idea i concepte creatiu Fins a 20 punts
Notorietat dels prescriptors del missatge.
e La proposta no aporta notorietat donat que els prescriptors del missatge
no sén persones amb impacte i vinculacio al territori: 0 punts.
e La proposta aporta un cert grau de notorietat donat que els prescriptors | Fins a 10 punts
son persones amb impacte i vinculacioé al territori: 5 punts.
e La proposta aporta molta notorietat donada la rellevancia dels prescriptors
del missatge: 10 punts
Concepte creatiu
e EIl concepte creatiu no és original, no és inedit, és similar al d’altres | Fins a 5 punts
campanyes que ja han estat emeses: 0 punts
e La proposta de concepte creatiu aporta un cert grau d'innovacio i
originalitat, pero recorda a altres campanyes que ja han estat emeses: 2,5
punts
e La proposta de concepte creatiu és innovadora i original, pot arribar a tenir
un gran impacte en els usuaris finals o target: 5 punts
Originalitat de I'eslogan
e El eslogan o claim no és inédit, és similar a altres campanyes que ja han | Fins a 5 punts
estat emeses: 0 punts
e El eslogan o claim aporta un cert grau d’innovacié i originalitat, perd
recorda a altres campanyes que ja han estat emeses: 2,5 punts
e El eslogan o claim és innovador i original, pot arribar a tenir un gran
impacte en els usuaris finals o target: 5 punts
B. Missatge Fins a 5 punts
Nivell d’adequacié del missatge a la campanya
El missatge ha de ser proper, entenedor i efectiu. Ha de transmetre que viure en
les zones rurals comporta una série d'avantatges i beneficis com la salut, | Fins a 5 punts
tranquil-litat, la no contaminacié, sentiment de pertinenga, proximitat, etc.
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Transmetre el missatge de que existeix una altra manera de viure.
¢ El missatge no s’adequa a I'objectiu de la campanya: 0 punts
o El missatge s’adequa a I'objectiu de la campanya parcialment: 2,5 punts
e El missatge no tan sols s’adequa a I'objectiu de la campanya sin6 que
aporta una millora: 5 punts
C. Disseny i estética Fins a 10 punts
Disseny i tipus d'imatges (audiovisual)
Les propostes grafiques han de complir amb I'objectiu de la campanya: posar en
valor les zones rurals i lluitar contra el despoblament. Han d’atreure als usuaris | Fins a 5 punts
finals i fer que es plantegin anar a viure a petits municipis de la provincia de
Lleida:
e Elllenguatge visual no respon a I'objectiu de la campanya: 0 punts
e Elllenguatge visual respon a I'objectiu de la campanya: 2,5 punts
e El llenguatge visual respon a l'objectiu de la campanya i garanteix un
impacte en els usuaris finals: 5 punts
Proposta de la grafica per al mitja impres i exterior
La proposta ha d’anar dirigida al compliment de I'objectiu de la campanya: posar | Fins a 5 punts
en valor les zones rurals i lluitar contra el despoblament.
e La utilitzaci6 dels recursos grafics no garanteix el nivell de comprensié del
missatge de la campanya: 0 punts
o La utilitzacié dels recursos grafics garanteix el nivell de comprensié del
missatge de la campanya: 2,5 punts
o La utilitzacid dels recursos grafics garanteix el nivell de comprensié del
missatge de la campanya i I'hi aporta un valor afegit: 5 punts
D. Integracio i coheréncia entre la imatge visual i la imatge grafica:
Es valorara el grau d’integracié de totes les peces de la campanya (espot, grafica,
banners...) de manera que tots els codis visuals treballin en una mateixa direccié i
construeixin una campanya global sense desconnexio entre els diferents elements
que conformen la campanya. Fins a 5 punts
e Els recursos grafics i visuals no sén coherents: 0 punts
e Els recursos grafics i visuals son coherents: 2,5 punts
e Els recursos grafics i visuals sén coherents i aporten un valor afegit a la
campanya: 5 punts
E. Toi estil:
Es valorara que lestil de la campanya i el to utilitzat doni compliment als
condicionants detallats al brifing. El missatge ha de ser proper, entenedor, efectiu,
perd amb un to emocional que permeti que els usuaris finals es sentin identificats,
els commogui i els sensibilitzi.
e Eltoil'estil de la campanya no s’adequa a I'objectiu marcat al brifing: 0 | Fins a 5 punts
punts
e Eltoil'estil de la campanya s’adequa parcialment a I'objectiu marcat en el
brifing, és proper, clar i entenedor peré no emociona: 2,5 punts
o Eltoiestil de la campanya s’adequen perfectament a I'objectiu, és proper,
clar, entenedor, emotiu i sensibilitza: 5 punts
TOTAL Fins a 45 punts

=1

FASE lI- Criteris de valoracié quantificables de forma automatica (Fins a un maxim de 55

punts)

Criteris valorables de forma automatica - Fins a 55 punts

Descripcio Puntuacio

A. Experiencia professional Fins a 30 punts
7
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B. Oferta econdmica Fins a 25 punts
TOTAL Fins a 55 punts

A. Experiéncia professional (Fins a un maxim de 30 punts)

Numero de campanyes de comunicacié amb suport audiovisual (20 punts)

Es valorara I'experiéncia professional de I'empresa contractista segons el nombre de
campanyes de comunicacié que acreditin dins del seu portfoli, i on I'eix de la campanya hagi
estat una produccié audiovisual.

'EXPERIENCIA GENERICA “Eg”
5< = Eg < 10 campanyes|10< = Eg < 20 campanyes [20< = Eg < 40 campanyes |Més de 50 campanyes

5 punts 10 punts 15 punts 20 punts

Aquesta valoracio es tindra en compte quan el nombre de campanyes dutes a terme sigui
superior a 'exigit als criteris de solvencia técnica o professional.

Per acreditar I'experiéncia caldra presentar un document en format PDF on hi consti la relacio
amb un breu resum de les campanyes: titol de la campanya, data, client/organisme/empresa i
enllag directe d’accés a la campanya o PDF amb la impressié d’algun anunci publicat. Es
valorara cada campanya només una vegada.

Numero de campanyes de comunicacié en ambit de foment de territori, despoblament, turisme,

(10 punts)

Es valorara I'experiéncia professional de I'empresa contractista segons el nombre de
campanyes de comunicacié que acreditin dins del seu portfoli que hagin estat centrades en
algun dels seglients temes: foment del territori, ruralitat, despoblament, turisme o emprenedoria.

=1

'EXPERIENCIA ESPECIFICA “Ee”

10 < = E < 15
1 <=E <4 campanyes |4 <=E <10 campanyes [campanyes Més de 15 campanyes
2,5 punts 5 punts 15 punts 10 punts

Per acreditar I'experiéncia especifica caldra presentar un document en format PDF on hi consti
la relaci6 amb un breu resum de les campanyes: titol de la campanya, data,
client/organisme/empresa i enllag directe d’accés a la campanya o PDF amb la impressid
d’algun anunci publicat. Es valorara cada campanya només una vegada.

En tot cas, 'organ de contractacié o la Mesa, podran sol-licitar els aclariments i comprovacions
oportunes a les empreses licitadores, als efectes de la verificacid del compliment de les
propostes presentades.

B. Oferta economica (Fins a un maxim de 25 punts)

Les ofertes econdmiques podran oferir un preu igual o inferior al preu base de licitacié (PBL)
IVA exclos, previst 33.058€.

Entre les ofertes presentades, I'oferta amb preu més baix, rebra la totalitat de punts (25), la
resta s’avaluara d’acord amb la seglent férmula:

Aquesta és una copia impresa del document electronic (Ref.: 3222778 UE6DH-GC6FU-UOBEP 66792F0A94C64C2C4A8A984DABA965B5D5E2F829) generada amb I'aplicacié informatica Firmadoc. El documento esta SIGNAT. Mitjancant el codi de verificacio

pot comprovar la validesa de la signatura electronica dels documents signats en l'adrega web: https://seu.diputaciolleida.cat/portal/verificarDocumentos.do?ent_id:



DOCUMENT

Anunci: Anunci licitacié Servei disseny
campanya repte demografic

ALTRES DADES

IDENTIFICADORS

SIGNATURES ESTAT
1.- Joan Talarn i Gilabert, President, de DIPUTACIO DE LLEIDA

Codi per a validacio: UE6DH-GC6FU-UOBEP

Pagina 9 de 13

Aquesta és una copia impresa del document electronic (Ref.: 3222778 UE6DH-GC6FU-UOBEP 66792F0A94C64C2C4A8A984DABA965B5D5E2F829) generada amb I'aplicacié informatica Firmadoc. El documento esta SIGNAT. Mitjancant el codi de verificacio

=1

pot comprovar la validesa de la signatura electronica dels documents signats en l'adrega web: https://seu.diputaciolleida.cat/portal/verificarDocumentos.do?ent_id:

SIGNAT
14/05/2024 08:34

&

Diputacio6 de Lleida
Contractacio

GE_Gm)
p=pP(1-—=
! ( IL

P_i= punts de I'oferta i

P= punts del criteri preu

O _i=preu de I'oferta i

O_m= preu de la millor oferta
IL= import de licitacié

Sent el resultat de punts per formula niUmeros sencers, sempre arrodonit a nimero sencer per
dalt quan decimal > 0,5.

Lot 2. Criteris de valoracié per la insercido de la produccié audiovisual als diferents
mitjans de comunicacio (fins a un maxim de 45 punts)

FASE 1- Criteris de valoracié que depenen d’un judici de valor (Fins a un maxim de 45
punts)

Proposta técnica

Per valorar aquest criteri, els licitadors presentaran com a sobre B una proposta técnica amb la
planificacié estratégica de la compra dels segients mitjans de comunicacio: televisid, radio,
publicitat exterior, premsa escrita, mitjans digitals i xarxes socials; d’acord amb els objectius de
comunicacié i de mitjans establerts en el brifing que figura com a annex 1 de la memoria
justificativa del contracte.

L’objectiu d’aquest criteri és seleccionar aquelles empreses que per la seva metodologia i els
seus coneixements estratégics es considerin més ben preparades per poder dur a terme les
planificacions estrategiques.

Es valorara la planificacié que respongui millor als objectius estratégics de comunicacioé tenint
en compte el grau d’'optimitzacié de la inversié en relaci6 amb la més amplia cobertura i/o
frequéncia aixi com el nombre total d'impactes i la seva qualitat (nom de suport, programes,
seccions, ...), la maxima audiéncia i afinitat al target o public objectiu.

Les empreses licitadores han de presentar al sobre B la documentacié técnica justificativa de
I'estratégia i la planificacié en un document PDF d’una extensié maxima de 6 pagines (tamany
DINA-4, numerades i tipografia Arial 11, interlineat simple). Tot el que excedeixi d’aquesta
extensié no es valorara.

Aquest document haura d’'incloure com a minim els segients elements:
e Analisis prévia del mercat i del public objectiu (farget)
o Justificacié estratégica del pla mix proposat
e Proposta de planificacié de mitjans que permetra difondre la informacié de manera
efectiva.
¢ Dividir els mitjans com a :
o Televisio
o Radio
o Publicitat exterior o altres mitjans/ canals /suports
o Premsa escrita
o Digital / Xarxes socials
e Calendari que reflecteixi la proposta de programacié de la campanya
e Estimacio de l'audiéncia que justifiqui la selecci6 del mitja proposat
¢ Indicadors d’éxit de les accions
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Criteris valorables que depenen d’un judici de valor - Fins a 45 punts
Descripcio Puntuacio
A. Analisis previ del mercat i del target (public objectiu)

Es valorara el procés de recerca, fonts d’'informacié utilitzades, analisi
de I'entorn, dels mitjans i del public objectiu (habits, estil de vida i
comportament enfront al seu consum de mitjans)

e Noinclou la informaci6 sol-licitada: 0 punts Fins a 5 punts
e Inclou un analisi correcte perd no aprofundeix en el contingut:
2,5 punts

e Aporta un analisi exhaustiu i la maxima afinitat al public
objectiu o target: 5 punts
B. Plade treball o cronograma
Un cronograma (calendari) on s’indiqui el procés a seguir de totes les
accions i quan es duran a terme
e No descriu amb claredat el cronograma ni la metodologia a
seguir en cada procediment: 0 punts Fins a 5 punts
e Es descriu de forma genérica el cronograma i la metodologia a
seguir de cada procediment: 2,5 punts
e Es descriu i es detalla amb claredat un cronograma i la
metodologia a seguir de cada procediment: 5 punts

C. Planificacio
Es valorara la seleccié de suports i distribucié de la inversié, segons
els formats, franges horaries, posicionament, Us d’espais qualitatius,
etc. (Les franges qualitatives sén el prime time -horari de maxima
audiéncia- en TV de 20:30 a 23:30, migdia de 13:30 a 16:30, Radio
horari de mati de dilluns a divendres, Digital a les pagines principals, | Fins a 10 punts
etc.)
e La planificacio contempla menys d’'un 20% en espais i franges
qualitatives: 0 punts
e La planificacié contempla entre un 20% i un 40% en espais i
franges qualitatives: 5 punts
e La planificacié contempla un % superior al 40% en espais,
franges i programes qualitatius: 10 punts

D. Accions especials
Es refereix a aquells anuncis que no sén convencionals (Patrocinis,
prescripcions dins de programes, noticies, Brand day, etc.)
e La proposta no contempla accions especials: 0 punts
e La proposta contempla entre 5 i 10 accions especials de | Fins a 10 punts
publicitat no convencional: 5 punts.
e La proposta contempla més de 10 accions especials que
proporcionen un valor afegit a la campanya: 10 punts .

E. Posicionament preferent
Es valorara el posicionament preferent de les accions (En el mitja
televisié posicions 1a, 2a, 3a, pendltima i ultima. Falques de radio
incloses dins dels programes, premsa escrita portada o contraportada,
en mitjans digitals pagina principal, etc.)
e La planificaci6 contempla menys d'un 10% en posicions
preferents espais i franges qualitatives: 0 punts Fins a 10 punts
e La planificacié contempla entre un 10% i un 40% en espais i
franges qualitatives: 5 punts
e La planificacié contempla més d’'un 40% en espais, franges i
programes qualitatius: 10 punts

F. Resultats, propostes de seguiment i mesures correctores en | Fins a 5 punts

=1
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funcié dels resultats Contraprestacio.
En el cas de que un anunci planificat no es publiqui o no s’emeti com

e No es descriuen amb claredat les propostes de seguiment i
mesures correctores en cas de desviacio de resultats: 0 punts

les propostes de seguiment i
correctores sense aportar cap millora: 2,5 punts

e Les propostes de seguiment i mesures correctores aporten
una millora a la planificacio: 5 punts

mesures

TOTAL

Fins a 45 punts

FASE lI- Criteris quantificables de forma automatica: (Fins a un maxim de 55 punts)

Criteris valorables de forma automatica - Fins a 55 punts

Descripcio

Puntuacio

A. Experiéncia professional

Fins a 30 punts

B. Oferta economica

Fins a 25 punts

Total

Fins a 55 punts

A. Qualificacié i experiéencia de I'empresa que executara el contracte relatiu a
I’elaboracio i execucio del pla de mitjans (Fins a un maxim de 30 punts)

Numero de projectes de planificacié de campanyes publicitaries de caracteristiques similars (20

punts)

Es valorara I'experiéncia professional de 'empresa contractista en treballs de planificacié de
campanyes publicitaries en mitjans de comunicacié. Elaboracid i execucié de pla de mitjans.

EXPERIENCIA "E" Projectes de planificacio i com

pra de mitjans

10<=E<20 campanyes

20<=E<30 campanyes

30<=E<50 campanyes

Més de 50 campanyes

5 punts

10 punts

15 punts

20 punts

Aquesta valoracio es tindra en compte quan el nombre de campanyes dutes a terme sigui
superior a 'exigit als criteris de solvencia técnica o professional.

Caldra presentar un document en format PDF en qué hi consti la relaci6 amb un breu resum
dels projectes: titol de projecte, objectius, data, organisme o empresa responsable de
I'adjudicacio6 del contracte, etc. Es valorara cada projecte només una vegada.

Numero de projectes de planificacié de campanyes publicitaries centrades en I'ambit de foment

de territori, despoblament, turisme, (10 punts)

Es valorara I'experiencia professional de 'empresa contractista segons el nombre de projectes
de campanyes de planificacié de mitjans que acreditin dins de la seva cartera i que hagin estat
centrades en algun dels seglents temes: foment del territori, ruralitat, despoblament, turisme o

emprenedoria.

'EXPERIENCIA ESPECIFICA “Ee”

1 <=E <4 campanyes

4 < =E <10 campanyes

10 < = E < 15 campanyes

Més de 15 campanyes

2,5 punts

5 punts

15 punts

10 punts
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Caldra presentar un document en format PDF en qué hi consti la relaci6 amb un breu resum
dels projectes: titol de projecte, objectius, data, organisme o empresa responsable de
I'adjudicacio del contracte, etc. Es valorara cada projecte només una vegada.

En tot cas, 'organ de contractacié o la Mesa, podran sol-licitar els aclariments i comprovacions
oportunes a les empreses licitadores, als efectes de la verificacid del compliment de les
propostes presentades.

B. Oferta economica (Fins a un maxim de 25 punts)

Les ofertes econdmiques podran oferir un preu igual o inferior al preu base de licitacié (PBL)
151.240 € IVA exclos.

Entre les ofertes presentades, I'oferta amb preu més baix, rebra la totalitat de punts (50), la
resta s’avaluara d’acord amb la seguent formula:

P=pP (1 _2 ;LO"")
Fi = punts de l'oferta i

F= punts del criteri preu

0: = preu de l'oferta i

Om = preu de la millor oferta
1L = import de licitacié

=1

Sent el resultat de punts per formula numeros sencers, sempre arrodonit a nimero sencer per
dalt quan decimal > 0,5.

11. Presentacié d’ofertes:

a) Data limit de presentacio: La presentacid de propostes es realitzara mitjangant I'eina de
Sobre digital, dins el termini de quinze (15) dies naturals, comptador a partir del dia segiient al
de la publicacié de I'anunci de licitacié al perfil del contractant.

El termini de presentacié de les propostes finalitzara a les dotze (24'00) hores de I'Gltim dia,
fent-se contar que si aquest finalitzés en dissabte o festiu, es prorrogaria fins el primer dia habil
seglient. Una vegada presentada una proposicio no podra ser retirada sota cap pretext.

Tot d’acord amb allo indicat a la Clausula 11 del Plec de clausules administratives

b) Modalitat de presentacio: eina de Sobre digital

12. Obertura de les ofertes:

L'obertura del Sobre A (Documentacid), Sobre B(criteris de valoracié mitjangant judici de valor) i

SOBRE C (criteris automatics), es dura a terme d’acord amb allo establert a la Clausula 12 del
Plec de clausules administratives particulars.

Lleida, a la data de la signatura electronica

El president
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