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CONTRACTACIO DELS SERVEIS DE COMUNICACIO DEL CAVATAST DE SANT SADURNI D'ANOIA

1- OBJECTE:

L'Ajuntament de Sant Sadurni d'Anoia organitzara la 28 a. Edicié del CAVATAST. MOSTRA DE CAVES |
GASTRONOMIA els dies 4, 5 i 6 d'octubre de 2024.

El Cavatast és un esdeveniment de degustacié de cava i de gastronomia que es duu a terme al parc Lluis
Companys, en qué participen una quarantena d'expositors i el visiten unes 30.000 persones.

La base del contracte és establir 'estratégia de comunicacié del Cavatast des de les seves diferents vessants, aixi
com executar el disseny grafic i les seves aplicacions, la creaciod, la redaccié i la gestié i dinamitzacié de continguts
per les xarxes socials, a més del contacte i contractacié de publicitat als mitjans de comunicacié.

L’Objectiu de la comunicacié del Cavatast és aconseguir difondre la mostra tant per I'atraccié de public els dies de la
mostra, aixi com la sensibilitzacié per al consum responsable de cava i per contribuir al foment del producte de
proximitat del territori, aixi com la promocié de Sant Sadurni com a destinacio turistica.

La mostra s’adreca al public de proximitat, pero tenint Catalunya com a area de referencia, amb especial atencié a la
vegueria Penedés i Barcelona i conurbacié. Un fet que determina els mitjans a emprar en la seva difusié.

Aquest esdeveniment precisa, per a la seva promocié i captacié de visitants, d’una imatge grafica concreta
(renovable anualment) amb un disseny personalitzat que transmeti els valors d’aquesta mostra i de la vila com a
destinacié turistica. Aquesta imatge ha d’anar acompanyada indissolublement d'una estratégia comunicativa
apropiada, eficient i eficag que promocioni I'esdeveniment.

2- SERVEIS A REALITZAR:

Per tal de dur a terme I'estratégia de comunicacié de I'esdeveniment, I'Ajuntament té prevista la contractacié d'una
empresa que dissenyi i desenvolupi una estratégia de comunicacié on es coordinin i gestionin les segients arees
ligades a la comunicaci6 de la mostra,

1. Disseny i desenvolupament d’'una estratégia de comunicacié del Cavatast

2. Creacio del disseny grafic del Cavatast (diferent cada any) i les seves aplicacions.
3. Estratégia digital i gestid de les xarxes socials

4. Produccié audiovisual i fotografia

Es essencial que, pel bon funcionament de la comunicacié de la mostra, sigui una sola empresa la que gestioni totes
les arees, pel que es desaconsella la contractacié per lots.
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Es duran a terme reunions periddiques entre el servei de turisme de I'Ajuntament i I'adjudicatari, com a minim
quinzenalment, des de l'inici i fins la finalitzacié de contracte. D’aquestes reunions, minim una al mes, sera en
format presencial a Sant Sadurni d’Anoia.

1.- Disseny i desenvolupament d’una estratégia de comunicacié del Cavatast:

- Dissenyar i desenvolupar una estratégia de comunicacié del Cavatast on es planifiquin i calendaritzin totes les
tasques relacionades amb aquest ambit.

- Mantenir un contacte continuat i personalitzat amb els mitjans de comunicacié. Gestié d'entrevistes i aparicions del
Cavatast en mitjans locals, nacionals, i especialitzats en cultura, gastronomia i vins/caves.

- Col'laborar i donar suport al servei de Comunicacié de I'Ajuntament de Sant Sadurni d’Anoia en les tasques de
publicity seglents:

- Convocatoria i gestio de les diferents convocatories de premsa.

- Redaccidé i maquetacié de dossiers de premsa i enviament als mitjans de comunicacio, aixi com
seguiments de la participacié dels mitjans a les diferents rodes de premsa.

- Redaccié i enviament de notes de premsa, tant abans, durant com després del Cavatast i la altres
accions complementaries que es puguin dur a terme uns dies abans o durant la mostra.

- Gestioé de la comunicacio i assisténcia de mitjans especifica de les accions que s'organitzin uns dies abans
o durant la mostra, els tres dies.

- Contactar i negociar amb mitjans de comunicacioé pel correcte desenvolupament del pla de publicitat marcat en
I'estratégia comunicativa. Donar suport a la contractacié d'anuncis en premsa (paper o digital), televisio, radios, etc.
Seguiment de la contractacié. Negociacié per a millors ofertes perqué a part de la publicitat que es contracti es
duguin a terme acords per a la promocié del Cavatast mitjangant entrevistes, articles, reportatges recomanant la
mostra. La inversié aproximada, per part de I'’Ajuntament sera de 15.000,00 € (lva exclos), import excldos en la
licitacio.

- Produccio i/o distribucioé de la falca de radio de 20 segons.

- Produccié i distribucié de I'espot de televisié de 20 segons.

- Gestio i contractacié de PAID MEDIA en xarxes socials (inversié a través de I'agéncia de comunicacio de 1.000,00
€ (Iva exclos), import inclds en la licitacid, que caldra consensuar amb I'organitzador.

- Elaboracié d'un clipping de premsa que reculli totes les aparicions als mitjans

- Entrega d’'una memoria final amb els resultats.

2.- Creacié del disseny grafic i aplicacions del Cavatast 2024 (diferent cada any)

- Presentacié de 3 propostes basiques com a minim per tal de seleccionar-ne una que sera la que s'haura de
desenvolupar i aplicar.

- Desenvolupament de les diverses aplicacions (especificades en I'annex)

- Seguiment de totes les adaptacions i lliurament als proveidors en els formats requerits i/o contractats.

3.- Estratégia digital:

Les xarxes socials han de ser un actiu molt important dintre I'estratégia comunicativa global del Cavatast. Seran el
mitja oficial, més actualitzat, per on comunicar qualsevol missatge.

Els perfils de les xarxes socials a gestionar son els seglents:

- Facebook, cavatast
- Instagram, @cavatast
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- Twitter, @cavatast
Les tasques a realitzar seran:

- Disseny i planificacié de I'estratégia digital. Caldra calendaritzar i planificar totes les aparicions necessaries i
efectives, totes les publicacions estaran treballades i previstes en base als resultats que es vulguin obtenir, per aixd
caldra programar les publicacions a Facebook, Twitter, Instagram, etc. segons els canons técnics que siguin
necessaris per assolir els objectius de comunicar al major nombre de potencials visitants.

- Interaccionar amb els seguidors més enlla de ser un portal informatiu, proposant jocs, reptes, (tres accions com a
minim) premiant la fidelitat.

- S’hauran de respondre els comentaris dels usuaris a les publicacions immediatament, sempre s'acord amb
I'organitzador de la fira.

- Els continguts hauran d'incloure un enllag i una imatge relacionada. Cal crear petites pindoles (reels) d'uns 20
segons amb imatges d'edicions anteriors o creativitats per explicar I'esdeveniment d'una forma molt visual, cosa que
ajuda a tenir major impacte i interaccio a les xarxes.

- Mantenir la interaccié, no només amb els seguidors, sind també amb comptes/perfils que puguin ser d'interés
(d'influencers i experts, cellers, expositors gastronomics, partners, mitjans, etc.)

- Crear i explotar el hashtag #cavatast2024 com a oficial i es recopilara un memorandum de la mostra vista des de
I'Optica dels visitants.

- Contactar directament amb els expositors i comunicar el que s'acordi amb ells en cada moment, tot tenint cura
d'etiquetar correctament els seus perfils.

Les publicacions hauran de ser com a minim:
50 posts i 20 reels a Instagram

100 Instagram stories

60 tuits a Twitter

35 publicacions a Facebook

- Des que s'inauguri el Cavatast fins a la seva cloenda el/la professional que gestionara les xarxes socials s'ubicara
presencialment a Sant Sadurni d’Anoia, per tal de fer el seguiment de la mostra i les seves activitats, monitoritzant
minut a minut tota l'activitat relacionada amb el Cavatast, aixi com actes promocionals (roda de premsa) i
esdeveniments previs.

- Els idiomes de les xarxes socials seran catala, castella i anglés en com a minim un terg de les seves publicacions,
la resta només en catala. També s'haura de donar suport en la creacié de continguts del web del Cavatast en catala,
castella i anglés.

- Entregar, mensualment, un informe de resultats a I'Ajuntament de Sant Sadurni, per poder fer el seguiment de
I'estrategia i anar-la adaptant si convé, aixi com una memoria final de resultats.

4.- Audiovisual i fotografia

Es cobrira amb fotografia i video professional actes promocionals i esdeveniments previs i des de la inauguracio fins
a totes les activitats paral-leles del CAVATAST. Aixi s'entregara un ampli banc d'imatges de qualitat de totes les
ubicacions de la mostra i en totes les diferents franges horaries, dilirnes i nocturnes.
Hauran de constar fotografies de tots els espais de la mostra, de les activitats, de les diverses propostes
gastrondmiques, de la copa oficial del Cavatast, escenaris, activitats paral-leles, etc.

En total s’hauran d’aportar entre 400 i 450 fotografies. S’enviaran unes 10 fotografies de cada una de les activitats
cobertes, just després de la realitzacié d’aquestes al servei de comunicacié de I'Ajuntament, i també en diverses
franges acordades préviament.

Pel que fa a video, es demanara un clip de 30 segons que sigui un resum de I'esdeveniment i on s’incloguin imatges
de la mateixa tematica que la de les fotografies, a mode d’«aftermovie».
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3- RECURSOS HUMANS:

L’empresa contractista haura de disposar d’un equip de treball de com a minim els seguents perfils especialistes
que s'indica:

- 1 coordinador/a - director/a de projecte. (Grau universitari en comunicacio, periodisme, disseny grafic,
publicitat o similar, i 3 anys d’experiéncia)

- 1 técnic/a especialista en disseny grafic (Grau universitari en disseny o similar i 2 anys d’experiéncia)

- 1 tecnic/a especialista en publicitat i relacions publiques (Grau universitari en publicitat i relacions
publiques o similar i 2 anys d’experiéncia)

- 1 tecnic/a especialista en audiovisual i fotografia (Minim Cicle formatiu en técniques audiovisuals o similar i
2 anys d’experiéncia)

- 1 técnic/a especialista en estratégia digital i gestié de xarxes socials (Grau universitari en publicitat,

relacions publiques, comunicacio, marqueting digital o similar i 2 anys d’experiéncia)

ANNEX

Llistat d’adaptacions (només disseny, no inclou la impressio):

Material a dissenyar

Observacions

Cartell

A3 vertical - 2 models (Cavatast / altres activitats)

Programa de ma

4 cossos mides:
Format obert: 600x210 mm.
Format plegat: 150x210 mm.

Diptic

2 cossos mides: A4 plegat (Altres activitats)

Banderoles

2 models a dues cares.
Mida 1" model: 120 cm x 90 cm (vertical)
Mida 2" model: 200 cm x 70 cm (vertical)

Full de productes

A4 horitzontal dos cares

Roll up

2 models (Cavatast / altres activitats)
Mides: 85cm x 200cm (vertical)

Tiquets cessio copa

Mides: 185x75 mm.

Fulleté activitats d’espai activitats A5 vertical
Documentacié per a captacié d’expositors A4

Torretes informatives 3m x 1m (4 cares)
Identificadors organitzacio AG vertical
Identificadors vehicles A4

Senyalitzacié completa:

- Cartell parquing

A1 horitzontal (1 model)

- Parades Bus

A1 vertical (2 models un per cada direccid)

- Direccionals

A2 (1 model vertical)

- Planol poble (vosté esta aqui)

A1 horitzontal (1 model)

- Cartell WC

A3 (1 model)

- Planol mostra — distribucié estands (vosté esta aqui)

AO horitzontal (1 model) i adaptacié a A4

- Cartell horaris i preus

AO horitzontal (1 model)

- Informacio

AO vertical (1 model)

Cartell per expositor

A3 (35 models aprox, 1 per expositor)

Lones «picnic» terra

4 models. Mides 2m x 2m

Lona espai d’activitats

1 model. Mida: 50cm x 420cm (hortitzontal) aprox

Vinilat estand

6m amplada x 2,50m algada aprox

Adaptacions per a mitjans de comunicacio

20 aprox (diverses mides)

Adaptacions per a mitjans digitals (baners)

20 aprox (diverses mides)
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Adaptacions per a xarxes socials 100 aprox (diverses mides)
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