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PLEC DE PRESCRIPCIONS TECNIQUES PER A LA CONTRACTACIO D’UN SERVEI
DE CREACIO | DESENVOLUPAMENT DE LA NOVA IMATGE | IDENTITAT
CORPORATIVA DEL CONSELL DE L’AUDIOVISUAL DE CATALUNYA

1. Antecedents

El Consell de l'Audiovisual de Catalunya modernitzant (CAC) arriba als 25 anys
d’existéncia I'any 2025, per la qual cosa s’ha considerat que cal una actualitzacié de la
imatge corporativa, que data del 2009. Quinze anys després de la seva implementacio,
cal adaptar-la als nous requeriments visuals i als nous usos, fonamentalment digitals i
audiovisuals, que han anat sorgint amb el pas del temps i que han deixat prop de
I'obsolescencia molts dels aspectes de I'actual manual d’identitat corporativa.

L’'us de la identitat corporativa es documentara mitjancant el corresponent Manual
d’ldentitat Corporativa (en suport paper, suport electronic i/o altres suports, si s’escau).
L’existéncia d’'un nou manual d’identitat corporativa és fonamental i previ a la realitzacié
de qualsevol altra de les mesures proposades pel Pla de Comunicacio Estrategica.

2. Objecte del contracte

L’objecte del contracte és la prestacio d’'un servei relatiu a la creacié i desenvolupament
d’'una nova imatge i identitat corporatives del Consell de I'Audiovisual de Catalunya
dotant-la d’'uns elements d’identificaci6 comuns clarament reconeixibles, aixi com
planificar la seva implementacié en substitucié de I'actual.

L’ds de la identitat corporativa es documentara mitjancant el corresponent manual
d’ldentitat Corporativa (en suport paper, suport electronic i/o altres suports, si s’escau).

En les seves ofertes, els licitadors hauran de presentar, la seva proposta grafica de la
nova identitat corporativa, i la seva oferta econdmica, que sera valorada d’acord amb els
criteris relacionats Plec de clausules administratives particulars.

3. Objectius especifics del servei

L’objectiu d’aquest servei és unificar la imatge corporativa del CAC modernitzant i
actualitzant el disseny i incorporant-hi aspectes i iniciatives no contemplades o inexistents
quan es va redactar I'anterior manual d’identitat corporativa, especialment la imatge del
CAC a les xarxes socials, el programa eduCAC i la renovacié del disseny de les
publicacions del CAC.

D’una manera més detallada, la nova identitat visual corporativa del CAC haura de guiar-
se pels seguents orientacions estratégiques:
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» Tant la imatge de marca aixi com tot el desenvolupament visual i grafic de la imatge
corporativa, €s imprescindible que transmeti creativitat relacionada amb el sector
audiovisual.

* Cal apostar per una imatge de marca amb grafisme definit del qual se’n pugui extreure
un logotip, imagotip o isoleg, faciiment identificable i que pugui funcionar per si sol en tots
els elements comunicatius.

* El desenvolupament grafic de la imatge corporativa ha de crear varies linies grafiques
per les diferents activitats i moments comunicatius del CAC (actes corporatius, premis i
publicacions, programa eduCAC, plataforma per a I'educacié mediatica, etc.) perd6 amb
una linia grafica comu i identificable. Aquest recurs permetra al CAC comunicar totes les
seves activitats sota un mateix paraiglies i generar una marca identificable per a la
ciutadania amb poc temps.

* La comunicacio digital, visual i audiovisual és clau en la comunicaci6 del CAC en la seva
nova etapa. Per aix0, es considera imprescindible que la nova imatge funcioni i tingui en
compte aquestes necessitats comunicatives i que la seva aplicacié sigui efica¢ a nivell
digital.

Imatge adaptada a tots els elements comunicatius:

La imatge ha d’estar pensada per poder funcionar tant en format offline com per poder
tenir una bona aplicacié en I'entorn digital. Es imprescindible que el grafisme estigui
ampliament desenvolupat tant en la cartelleria com en tots els elements i elements grafics
digitals per permetre una aplicacio grafica que sigui atractiva i tingui un llarg recorregut
comunicatiu. Per tant ha de contemplar la creativitat de:

* Web

* Butlletins/newsletter (3 6 4 formats de plantilles)

« Comunicaci6 interna (signatura de mails, dossiers de presentacio, targetes, carpetes,
etc.)

* Xarxes socials: imagotips, capcaleres i totes les diferents adaptacions.

* Publicitat institucional digital: comunicacions a mitjans i xarxes socials.

* Disseny aplicable per a totes les realitzacions audiovisuals.

» Comunicacio offline: banderoles, opis, cartelleria, programes de ma, anuncis en premsa
escrita i publicacions editorials.

* Senyalistica de I'edifici.

» Merchandising i altres aplicacions corporatives: llibretes, carpetes, llapis, bosses, etc.

Manual d’identitat corporativa i proposta grafica:

La imatge ha de venir acompanyada d’'un nou manual d’identitat corporativa per a la seva
aplicacié en els diferents suports comunicatius del CAC, tant a nivell creatiu i de
desenvolupament grafic, com a nivell de grafisme escrit.

La nova imatge ha de venir acompanyada també, d’'una amplia proposta fotografica,
visual i audiovisual.
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4. Descripcio del servei:

El servei de creacio i desenvolupament de la nova imatge de la identitat corporativa del
CAC ha de contenir una analisi, conceptualitzacié i disseny d'un sistema grafic que
identifiqgui el Consell, de manera coherent amb els valors i orientacions d’aquesta
institucio. La identitat ha de ser capag¢ d'adaptar-se a les peces de comunicacio i altres
necessitats llistades en aquest apartat.

4.1. Disseny final i desenvolupament de la proposta prévia aprovada per a la creacio de
la nova imatge de la identitat corporativa del CAC. Aquest disseny creatiu sera una imatge
original, moderna i atractiva, incorporant un sistema de trets visuals harmonics i amb
identitat propia. La imatge haura de ser flexible i adaptable a l'aparicié en diferents
modalitats, formats i suports (paper, arxiu electronic i/o altre suports). Haura de ser també
compatible o permetre la seva convivéncia amb altres imatges corporatives de les
administracions publiques, especialment de la Generalitat de Catalunya.

4.2. Creacio d'un sistema visual propi (colors, tipografies, elements grafics, iconografia...)
gue actui com a una identitat visualment integrada del CAC. El sistema visual identifica
els elements que defineixen la identitat de la marca (forma, color, tipografia, composicio),
i a la vegada serveix de guia i base per a aplicacions futures.

Identificador corporatiu

* Elements

* Construccio6 i proporcions
« Area de respecte

» Grandaria minima

Tipografia

+ Construccié de logotips (CAC, EDUCAC)
* Tipografia corporativa principal

» Tipografia corporativa complementaria
Colors corporatius

* Tintes planes

* Quadricromia

* RGB y Web Hexadecimal

* Monocrom

* Monocrom negativo

* Escala de grisos

Usos

* Usos incorrectes

4.3.Disseny d’Aplicacions: Disseny i desenvolupament d’'un seguit d’aplicacions basiques
gue permetin posar en funcionament la imatge corporativa en el context de comunicacio
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intern i extern i en suports diferents (offline i online). Es treballaran les peces llistades a
continuacio, en qué es veura aplicada la nova grafica:

Comunicaci6 interna

* Dossiers de presentacio (1)

* Targes de contacte (1)

* Carpeta (1)

» Sobres (1)

* Paper de carta (1)

» Signatura correu electronic (1)

Comunicacié digital

+ Xarxes socials (facebook, Twitter, instagram, Youtube): avatars (4), imagotip, isotip (4),
imatges de capcalera (4)

* Fons de pantalla (1)

* Plantilles digitals de comunicacié de Butlletins/Newsletter de difusid mitjancant la
plataforma d’email marketing indicada pel CAC: Newsletter genérica (1) i Newsletter
d’activitats (1)

» Disseny aplicable per a totes les realitzacions audiovisuals (videos de presentacio6,
streamings, realitzacions en directe); capcalera (1), tancament (1), Chyrons / Rétol
identificador (1)

* Publicitat digital.(1)

Comunicaci6 offline exterior

+ Identificaci6 del CAC i de les seves activitats en suports de comunicacié fisic
(senyalitzacio exterior, com banderoles (1), opis (1) i cartells (1) i el seu sistema
d’aplicacions.

* Plantilla funcional de publicacions editorials (1)

» Merchandising i altres aplicacions corporatives: Llibretes (1), Llapis (1), Bossa (1);
tasses; paraigues.

Comunicaci6 offline interior

* Plantilles funcionals de mitjans de comunicacié (nota de premsa (1), dossier de premsa
(1), comunicat de premsa (1).

4.4. Desenvolupament d’'una estratégia estética que matisi i cohesioni tots els futurs
elements de comunicacié visual que pugui emprar la marca, a través d’'un Manual
d’ldentitat Corporativa. La licitadora que resulti adjudicataria haura de lliurar al finalitzar el
contracte, per a la proposta que resulti adjudicada, Manual d’ldentitat Corporativa que
haura d’expressar com a minim I'is dels elements de la identitat visual, I'esséncia de
marca, logotips, fonts tipografiques, estil visual, usabilitat web i XS. Ha de ser un
document viu que permeti les actualitzacions que siguin necessaries.

Pagina 4



Consell
de I’Audiovisual
de Catalunya

Aquest manual ha de ser susceptible de ser utilitzat per d’altres professionals del disseny
que tinguin la responsabilitat d’aplicar qualsevol element que porti imprés el segell o la
identitat del CAC, o bé que intervinguin en el procés de disseny de qualsevol suport
relacionat amb el CAC.

5. Durada del contracte

El contracte tindra una durada maxima de gquatre mesos.
6. Condicions d’execucié

a. Condicions generals d’execucié del servei

Aquest servei objecte del contracte haura d’incloure sense cost addicional totes les
llicéncies, permisos i equipament per al compliment integre de tots i cadascun dels
requisits descrits en aquest document.

Les condicions d’execucio generals que s’estableixen per a I'execucioé d’aquests servei
sén:

El manual haura d'englobar aspectes de maquetacid, disseny i aplicacié del logotip en
diferents materials i formats de comunicacié interna com externa, aixi com dels seguents
entregables:

- Logotip i declinacions sintétiques. Aplicacions en diferents aspectes (ratios).
- Arxius 3D (Animacio).

- Colors i declinacions.

- Tipografia.

- Patrons i icones. Iconografia com a recurs.

Les aplicacions:

1) Entorn web i social mitja: landing page, plataforma formativa (LMS), i en RRSS.

2) Papereria, senyalética i comunicacions (presentacions, textos, email, newsletter,
cartelleria) entre altres necessitats d'aplicacié que puguin sorgir i que no estiguin
contemplades en el llistat anterior.

3) Proposta grafica per a recursos audiovisuals: mosca, titol, kyrons, paraules clau, text a
pantalla completa, caixes de textos, entre d' altres que poguessin proposar-se.

4) Secci6 de I' Us incorrecte.

b. Condicions especifiques d’execuci6 dels serveis
La prestacio de les tasques objecte d’aquest contracte, requerira la celebracié d’un minim

de tres (3) reunions presencials sense cost addicional a la seu del Consell de I’Audiovisual
de Catalunya.
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