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MEMORIA JUSTIFICATIVA DE NECESSITAT, IDONEITAT | EFICIENCIA DE
L’ACORD MARC DE SERVEIS DE DISSENY GRAFIC, EDICIO, PRODUCCIO,
COORDINACIO | TASQUES ASSOCIADES RELATIVES A LES ACCIONS |
PROJECTES DE COMUNICACIO DE BARCELONA ACTIVA

1. Objecte

L'objecte de l'acord marc és la seleccié d’empreses, amb 8 lots, per a executar contractes basats de serveis de disseny
grafic, edicio, produccio, coordinacio i tasques associades relatives a les accions i projectes de comunicacié de Barcelona
Activa.

2. Valor estimat de I’'acord marc

3.874.000 € (IVA no inclos), calculat en base a una anualitat de 745.000 € per dos anys de durada inicial de I'acord marc
i dos anys de possible prorroga, a més de les modificacions previstes al PCAP.

3. Descripcio de la prestacio

Aquest Acord Marc té per objecte la seleccié d’'un nombre determinat d’empreses que puguin realitzar els serveis de
disseny grafic, edicid, produccio, coordinacio i tasques associades relatives a les accions i projectes de comunicacié de
Barcelona Activa. S’estableixen vuit lots per tal de poder donar resposta a serveis que sén ben diferents entre ells, tant
per la seva naturalesa com pels perfils professionals que els han de desenvolupar.

LOT 1. Adaptacions i maquetacié de diverses peces grafiques de comunicacié que poden incloure il-lustracions,
infografies i nous elements de branding.

A continuacio es llisten els tipus de peces grafiques que s'inclouen en aquest lot:

1. Adaptacié i maquetacié de diverses peces grafiques segons imatge corporativa o segons disseny inicial preexistent:
flyers, postals, diplomes, rollups, peces de senyalitzaci6 i de merchandising.

2. Adaptacions de banners animats i estatics i altres peces de difusio on-line.

3. Maquetacié d'informes i de presentacions seguint el manual d’estil corporatiu de Barcelona Activa.

4. Disseny de la imatge grafica de nous programes, serveis o0 esdeveniments de Barcelona Activa i la seva adaptacio a
diferents peces i formats fisics, com ara: diptics, triptics, postals, cartells, phpotocalls i rollups. | digitals com: html's i
banners on-line. Aquests dissenys poden incloure il-lustracions, infografies, icones i retoc fotografic.

5. Identitat visual: nova creacio o redisseny de logotips, namings o identitats visuals de marca.

6. Disseny del grafisme per decorar petits estands, arees expositives 0 equipaments corporatius.

LOT 2. Edicio, disseny, maquetacié i coordinacié de publicacions i informes i, en els casos necessaris, coordinacié editorial
del contingut i de les versions idiomatiques.

A continuacio es llisten els tipus de tasques que s'inclouen en aquest lot:
1. Disseny i maquetacio de nous informes, llibres i publicacions: disseny de la linia grafica general, portada i maquetacid
interior, incloent el disseny d'infografies, taules, grafics, i, si és el cas, d'il-lustracions.
2. Coordinaci¢ editorial d'informes, publicacions i textos per a web amb diferents nivells d'intervenci6 segons la pega:
2.1. Revisio de textos (ortografic i d’estil, seguint el manual de Barcelona Activa).
2.2. Edicié de continguts quan sigui necessari (redacci6 de versions reduides, creacid de destacats i infografies, etc.).
2.3. Traduccio i/o revisio de versions idiomatiques. Traduccid de textos curts o revisio de les versions traduides per
controlar la coheréncia de continguts i maquetes i per acabar d’ajustar elements com grafics o infografies, per
preparar els arxius finals.
2.4. Preparacié de versions adaptades per web i AAFF per impressio.
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LOT 3. Serveis de creativitat, conceptualitzacié i disseny de campanyes de publicitat i les seves adaptacions online i
offline.

A continuacio es llisten els tipus de tasques que s'inclouen en aquest lot:

- Actualitzacié de la imatge grafica de campanyes pre-existents que no requereixin d’una nova proposta creativa
conceptual pero si d'un restyling a nivell grafic i de copy.

- Conceptualitzacid, redaccié de copys i disseny grafic de les diverses campanyes de publicitat que Barcelona Activa
pugui requerir.

En ambdés tipus de campanyes es necessitara portar a terme les segients adaptacions:

A. PER A MITJANS OFFLINE:

A1. Falca de radio: guié i produccié de la falca publicitaria generica de 20-30 segons (idioma catala).
A2. Premsa: adaptacié vertical i horitzontal de I'anunci a mitjans impresos.

A3. Banderoles i opis: adaptacio de la creativitat per a banderoles dobles i opi*.

B. PER A MITJANS ONLINE:

B1. Video: guio i produccié d’'un video de 20 segons en format horitzontal i vertical, que inclogui una versié reduida de
1510 segons.

B2. Display: banners (normalment gifs animats de 100K a 300K) per a diaris, plataformes digitals de continguts i Google
Ads.

B3. Xarxes socials: imatges i videos per acompanyar els posts/tuits a patrocinar:

- Imatges estatiques: 1080x1080px i 1200x627px, principalment.

- Videos format story i reels.

B4. Banners pels webs i newsletters interns: imatges estatiques i animades en catala, castella i anglés:

- Imatges estatiques: format quadrat, horitzontal i vertical en catala, castella i anglés (9 adaptacions aprox.)

- Gifs animats o similar en format format quadrat, horitzontal i vertical en catala, castella i anglés (9 adaptacions aprox.)

B5. Mailing: redaccio, disseny i programaci6 d’un html per enviar a bases de dades afins.

B6. Landing page: disseny de la landing page del producte/servei (no inclou programacio; només disseny)

C. ALTRES MATERIALS DE COMUNICACIO:
C1. Redaccio i disseny de triptic, flyer, quadriptic o similar amb la informacié rellevant del programa o servei*.
C2. Redaccio i disseny de cartell* (23 x 42 ¢cm) i roll-up* (85 x 200 mm).

LOT 4. Serveis de coordinacid de projectes de comunicacio, elaboraci6 de plans estratégics de comunicacié vinculats a
projectes especifics i coordinacié de les diferents accions de comunicacio que del pla se’n derivin.

A continuacio es llisten els tipus de tasques que s'inclouen en aquest lot:

1. Elaboracié de plans de comunicacié d'alguns programes o projectes concrets de Barcelona Activa: realitzacié de plans
de comunicacio (analisi DAFO, context, objectius, publics, planificacio, pressupost i accions) i briefings per al disseny
de la possible campanya, video/s o d’altres materials de comunicacio relacionats amb el projecte.

2. Redaccié de continguts i conceptualitzacio de les diverses accions de comunicacié que es plantegin al pla de
comunicacio: descripcié de les accions de comunicacio a realitzar i redaccio dels textos dels possibles materials a
produir.

3. Coordinacio, encarrec i seguiment de les diverses accions de comunicacio que del pla se’n derivin: peticid, coordinacio
i seguiment de les diferents empreses proveidores necessaries per a la realitzacié de les accions i materials de
comunicacio. Normalment, aquestes proveidores seran facilitades per Barcelona Activa, perd caldra proposar
empreses proveidores quan Barcelona Activa ho necessiti.

4. Elaboracié de la memaria del projecte: resum de les accions, de I'impacte comunicatiu i propostes de millora.
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LOT 5. Serveis de disseny i produccié d'esdeveniments, tals com presentacions, sessions informatives, lliuraments de
premis, xerrades, etc.

A continuacio es llisten els tipus de tasques que s’inclouen en aquest lot:

1. Conceptualitzacio, disseny i coordinacié d’esdeveniments.

2. Dinamitzacié de 'acte (accions de comunicacio durant el pre: definicid, planificacio i organitzacio), durant (coordinacio
de I'esdeveniment) i post (breu informe de I'esdeveniment).

3. Lloguer d'infraestructures (escenaris, mobiliari, il-luminacid, equips técnics i de so, etc.).

4. Servei de muntatge, assaig técnic i desmuntatge, incloent el personal técnic necessari (so, audiovisuals, operaris,...)
i totes les visites técniques a l'espai.

5. Servei de personal d'atencié al public i dinamitzacio (presentador/a i ponents).

6. Escenografia i disseny de les peces grafiques per a I'esdeveniment (layout de I'espai, photocall, roll ups, cartel-la,
acreditacions, elements de senyalitzacio, etc.).

7. Produccio del material grafic associat a I'esdeveniment.

8. Relacions Publiques i protocol.

9. Tancament: redacci6 de l'informe resum de totes les tasques desenvolupades.

LOT 6. Serveis d'impressio i produccio6 grafica digital i offset de diversos materials de divulgacio i senyalitzacid, com ara,
publicacions, fulletons, postals, vinils, foam, rollups, etc.

A continuacio es llisten els tipus de tasques que s’inclouen en aquest lot:
Postal

Cartell

Diptic

Triptic

Diploma

Roll up incloent estructura

Roll up - només lona

Publicacions de 25-30 pagines maxim més cobertes

Publicacions d’entre 25-30 pagines i 100 pag. maxim més cobertes
Publicacions de més de 100 pagines més cobertes

PVC A4

LOT 7: Serveis de catering, amb criteris ambientals i socials, dels diversos actes organitzats per Barcelona Activa.

A continuacio es llisten els tipus de tasques que s’inclouen en aquest lot:

Catering en funci6 del tipus d’acte i les seves necessitats. S’ha de preveure I'eventualitat de dietes especials i intolerancies
i al-lergies.

Serveis de catering que fomentin I'agricultura ecoldgica, KMO i de comerg just (les fruites i hortalisses han de ser fresques
i de temporada).

Lloguer de mobiliari (taules altes, taules per barres de begudes, cadires, etc.).

Parament (estovalles, vaixelles, jocs de taula, cristalleries, decoracio, senyalitzacio dels aliments, etc.). Preferentment,
s'utilitzaran safates, plats, gots i coberts reutilitzables. En cas de fer servir vaixella o coberteria d’'un sol Us (plats i coberts),
es faran servir estris compostables o biodegradable i les begudes seran de vidre, procurant que les aiglies se serveixin
en gerres.

Serveis d’'un cambrer/a per cada 20 persones segons el tipus de servei sol-licitat per exemple: dinars, sopars, coctel, copa
de cava, etc.

Transport.

Muntatge i presentacio.

Desmuntatge del catering i recollida dels materials.

Neteja i recollida selectiva dels residus generats.
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LOT 8 Serveis de producci6 de materials de promocié i merchandising

Producci6 dels diversos materials de promocié i merchandising que Barcelona Activa necessiti per donar a conéixer els
Seus programes o Serveis.

4. Justificacio de la necessitat i idoneitat del contracte

BARCELONA ACTIVA té com a missié contribuir a la millora de la qualitat de vida de les persones promovent la
competitivitat economica de la ciutat i el reequilibri dels territoris, a través del foment de I'ocupacié de qualitat, 'impuls a
I'emprenedoria i el suport a un teixit empresarial plural, divers i sostenible, des d’'una perspectiva econoémica, social i
ambiental.

En aquest sentit, la celebracié d'aquest acord marc resulta necessari pel compliment i realitzacié de les finalitats de
Barcelona Activa. En particular, les necessitats que pretenen cobrir-se mitjangant aquest acord marc son la seleccié de
proveidors en diferents ambits d'activitat de comunicacié integrants de la missio de Barcelona Activa. Aquests serveis es
podran contractar a mesura que apareguin les necessitats, garantint la racionalitzacio del procés de contractacio i la
reduccio dels terminis dels processos de contractacio, mitjangant uns comportaments corporatius estandarditzats.

5. Justificacio de mesures de contractacié publica sostenible

En la licitaci6 de I'acord marc no es considera adequada la inclusié de mesures de contractacié sostenible de les previstes
al Decret d’Alcaldia S1/D/2017-1271 de 24 d’abril, de contractacié publica sostenible de I'Ajuntament de Barcelona. Si
que ho podran ser en els contractes basats si s’acredita la vinculacié d’aquelles a I'objecte del contracte.

6. Insuficiéncia de mitjans

Barcelona Activa no disposa de personal suficientment especialitzat ni dels mitjans materials per poder fer-se carrec de
les prestacions objecte de la present licitacié i, per aquest motiu, es considera oportuna la contractacié externa per donar
resposta a les necessitats explicades anteriorment.

7. Divisio en lots

D'acord amb [l'article 99.3 LCSP, I'objecte del contracte la divisié en lots es justifica per evitar el risc de restringir
injustificadament la competéncia i, a la vegada, facilitar la participacié de petites i mitjanes empreses en la contractacio
publica.

Es preveuen 8 lots:

LOT 1 Adaptacions i maquetacio de diverses peces grafiques

LOT 2 Edicio, disseny, maquetacié i coordinacié de publicacions i informes

LOT 3 Serveis de creativitat, conceptualitzacio i disseny de campanyes de publicitat

LOT 4 Serveis d'assisténcia técnica per a la coordinacié de projectes de comunicacié especialitzats
LOT 5 Serveis de disseny i produccié d’esdeveniments

LOT 6 Serveis d'impressi6 i produccié grafica

LOT 7 Serveis de catering

LOT 8 Serveis de produccio de materials de promocié i merchandising

Les licitadores podran presentar proposicié i resultar adjudicataries d’un maxim de dos lots.
8. Pressupost base de licitacio i valor estimat de I'acord marc (VEC)
El pressupost de licitacio i el valor estimat es distribueixen per a cadascuna de les prestacions que integren 'acord marc

de la forma que seguidament s'indica:
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VALOR ESTIMAT (INCLOU
LOTS PRESSUPOST (PER2ANYS) | bpdRROGUES | MODIFICACIONS)
LOT 1 Adaptacions i maquetacié de diverses 150.000.00€ 390.000€
peces grafiques T '
LOT 2 Edicié, disseny, maquetacio i coordinacié 150.000.00€ 390.000€
de publicacions i informes o '
LOT 3 Serveis de creativitat, conceptualitzacio i 300.000,00€ 780.000€

disseny de campanyes de publicitat

LOT 4 Serveis d'assisténcia tecnica per a la
coordinacié6 de projectes de comunicacio 100.000,00€ 260.000€
especialitzats

LOT 5 Serveis de disseny i produccié

, . 400.000,00€ 1.040.000€
d’esdeveniments
LOT 6 Serveis d'impressié i produccié grafica 120.000,00€ 312.000€
LOT 7 Serveis de catering 120.000,00€ 312.000€
LOT 8 .Se.zrvels de prqducmo de materials de 150.000,00€ 390.000€
promocié i merchandising
TOTAL 1.490.000€ 3.874.000€

9. Imputacié al pressupost municipal

Aquest pressupost base s'ha d'entendre comprensiu de la totalitat de I'objecte dels contractes i anira amb carrec a les
partides de comunicacio de les diferents direccions de Barcelona Activa que els impulsin.

10. Procediment d’adjudicacio

En termes de régim juridic, aquesta licitaci6 d’acord marc i els contractes derivats tenen naturalesa privada i se sotmeten
en quant a la seva preparaci6 i adjudicacié a 'LCSP i la normativa de desenvolupament i es tipificaran com a contractes
de serveis o de subministrament, d’acord amb les previsions de l'article 17 i ss de 'LCSP. Pel que fa als efectes i extincid
se sotmetran al Dret Privat, a excepci6 d'allo previst a la mateixa LCSP com d’aplicacié basica als contractes dels poders
adjudicadors no Administracié Publica i com d’aplicacié supletoria quan no hi hagi altra regulacié expressa.

Es proposa la utilitzacié del procediment d’adjudicacié obert que és considerat en l'article 131.2 de 'LCSP com a un
procediment ordinari d'utilitzacié preferent.

11.CPV

79822500-7 Serveis de disseny grafic (Lots 1,2,3 5).

79420000-4 Serveis relacionats amb la gestié (Lot 4)

79810000-5 Serveis d'impressi6 (Lot 6)

55300000-3 Servei de restaurant i de subministrament de menjars (Lot 7)
22462000 Material de publicitat (Lot 8)

12.Requisits de capacitat i solvéncia i justificacio

Solvéncia econdmica i financera: es requereix un volum anual de negocis referit al millor dels tres ultims exercicis anteriors
a la data de presentacio de les proposicions o en funcié de les dates de constitucié o d'inici d’activitats de I'empresa igual
o superior a I'anualitat mitjana de cada lot sense tenir en compte les modificacions. En el cas de qué la data de constitucié
de I'empresa o d'inici d’activitat sigui inferior a un any comptat des de la data final de presentacié de proposicions, el
requeriment s’entendra proporcional al periode.
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En relacié a l'import minim, és el valor que s'utilitza de forma generalitzat ja que és el que preveu l'article 87.3.a) de 'LCSP
quan els plecs no ho regulen i es considera adequat i proporcionat a la quantia que poden arribar a tenir els contractes al
llarg de la seva vida, alhora que garanteix el compliment dels principis de la lliure concurréncia i igualtat de tracte.

L'exigéncia de la justificacio de la solvéncia econdmica i financera té com a objectiu demostrar al poder adjudicador que
les empreses licitadores estan en possessid dels mitjans, de qualsevol classe, que sdn necessaris per executar els
contractes. En aquest sentit, 'analisi del volum de negocis donara un reflex de la situacié econdmica i financera de les
empreses licitadores i, per tant, es podra saber si disposen de recursos suficients per a I'execucio dels contractes.

Solvéncia técnica o professional: d'acord amb I'article 90.2 de 'LCSP, es requereix que I'empresa licitadora declari com
a executat en algun dels tres darrers exercicis en prestacions relacionades amb I'objecte de I'acord marc d’'un minim del
70% de I'anualitat mitiana de cada lot sense tenir en compte les modificacions. No es requereix un import superior ates
que aquest import respon a les necessitats i proporcionalitat de la dimensié econdmica dels contractes a adjudicar.

Excepte en els lots 7 i 8, el personal encarregat d’executar les prestacions, com a minim, haura d’estar composat pels
perfils seglients amb els requeriments de formacié i experiéncia indicats:

Lot 1: Perfil de professionals de les arts grafiques, el disseny i la il-lustracié o la produccio digital, amb titulacié de grau
professional o universitari superior i experiencia minima de tres anys en ambit/s relacionat/s amb 'objecte del contracte.

Lot 2: Perfil de redactor/corrector i Perfil de dissenyador grafic, amb titulacié de grau professional o universitari superior i
experiéncia minima de tres anys en ambit/s relacionat/s amb I'objecte del contracte.

Lot 3: Perfil de director de comptes o cap de projecte i Perfil de director creatiu, amb titulacié de grau universitari superior
i experiéncia minima de tres anys en ambit/s relacionat/s amb I'objecte del contracte i Perfil de dissenyador grafic, Perfil
d’editor/realitzador audiovisual i Perfil de redactor/copywriter, amb titulacié de grau professional o universitari superior i
experiéncia minima de tres anys en ambit/s relacionat/s amb I'objecte del contracte.

Lot 4: Perfil de professionals de comunicacié (Ciencies de la Comunicaci6, Periodisme, Publicitat i RRPP o similar o
assimilable), amb titulacié de grau universitari superior i experiencia minima de tres anys en ambit/s relacionat/s amb
I'objecte del contracte.

Lot 5: Perfil de cap de projecte, amb titulacio de grau universitari superior i experiéncia minima de tres anys en ambit/s
relacionat/s amb l'objecte del contracte i Perfil de creatiu, amb titulacié de grau professional o universitari superior i
experiéncia minima de tres anys en ambit/s relacionat/s amb I'objecte del contracte.

Lot 6: Perfil de coordinador de produccié i Perfil d’executiu de comptes, amb titulacié de grau professional o universitari
superior i experiéncia minima de tres anys en ambit/s relacionat/s amb I'objecte del contracte.

13. Criteris d’adjudicacio6

A) Criteris d’adjudicacié avaluables automaticament:

Criteri 1: Oferta econdmica.

Criteri 2: Experiéncia aportada per I'equip de treball adscrit a 'execucié més enlla dels requeriments de solvéncia.
Altres criteris

Lot 7:

- Inclusi6 de productes de comerg just i de produccié i qualitat diferenciada que millorin la qualitat respecte a
I'organitzaci6 plantejada en el Plec de Prescripcions Técniques
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- Pel compromis d’incloure més varietats de productes que les establertes al Plec Técnic
- Pel compromis d'incloure components/ingredients de comerg just o agricultura ecoldgica
- Millora del nombre de peces minimes per persona

- Inclusié d’un vehicle que millori I'etiqueta C

Lot 8:
- Nombre de productes fabricats a I'Estat Espanyol o a la Unié Europea
- Inclusi6 d’'un vehicle que millori I'etiqueta C

B) Criteris d’adjudicacié avaluables mitjancant judici de valor. Relacionats amb la qualitat de les prestacions i indicats en
el PCAP.

14. Justificacio dels criteris d’adjudicacio

D'acord amb el previst a 'apartat 9.4 de la Instruccié per a I'aplicaci6 de la LCSP, es justifica en aquest punt que la
puntuacio referida a criteris d’adjudicacié que es ponderen mitjangant xifres o percentatges obtinguts a partir de I'aplicaci6
de formules és inferior al 60% de la puntuacié total en els lots 1 a 5, per ra6é qué, donada la naturalesa de I'objecte de
I'acord marc, el correcte desenvolupament de la prestacié en aquests lots es fonamenta en la qualitat en la prestacié del
servei. Aquesta qualitat es deriva tant de I'experiéncia i curriculums professionals de les persones implicades en I'execucio
dels contractes (que han pogut ser automatitzades) com dels continguts de les activitats i les formes en qué es realitzara
la prestacid, que, com es pretenen adequats i coherents amb els objectius que es persegueixen, es requereix d’una
valoracié a través de criteris no automatitzables.

En relacié als criteris que depenen d'un judici de valor els que s’han considerat més eficients per la vinculacié a I'objecte
de les prestacions a realitzar sén els que es relacionen amb la qualitat tecnica de les propostes presentades en els
aspectes que s'assenyalen en el plec de prescripcions tecniques.

15. Subcontractacio

D'acord amb la previsié de l'article 215.2.e) LCSP, la contractista haura de realitzar directament, sense possibilitat de
subcontractar-les, les tasques de direccio, definicid, gestio i documentacio dels contractes basats fins a la seva acceptacid
per Barcelona Activa, perque es consideren d’especial rellevancia i amb caracteristiques critiques, atés que externalitzar-
les a tercers suposaria la perdua del control de la correcta execucié dels contractes i amb uns nivells de qualitat minims i
correcte funcionament dels serveis.

La contractista podra subcontractar, prévia autoritzacié per part de Barcelona Activa tal i com preveu el Plec de clausules
administratives, les altres tasques del contracte.

16. Polissa d’asseguranga

Es requereix tenir contractada una polissa de responsabilitat civil, per import suficient per cobrir les responsabilitats de
qualsevol tipus que es puguin derivar de I'execucié dels contractes.

17. Garantia
Atés que l'adjudicacié del present acord marc Unicament comporta I'expectativa de seleccio de les empreses que han de
ser adjudicataries dels diferents contractes basats en el mateix, s'eximeix a les empreses adjudicataries de 'acord marc

de I'obligaci6 de constituir garantia definitiva

Aquesta exempci6 no inclou als contractes basats en el present acord marc de VEC superior a 15.000€, on sera
necessaria I'exigéncia d’'una garantia definitiva corresponent al 5% de I'import de licitacié del contracte basat, que s’haura
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de constituir abans de la formalitzacié del contracte basat i prestar-se en alguna de les formes previstes a l'article 108 de
la LCSP, inclosa la retencio de preu.

18. Termini de garantia

El termini de garantia sera de 1 mes a comptar des de la recepcié definitiva de la prestacié objecte del contracte basat.
19. Periode d’execuci6

La vigencia sera de dos anys comptadors a partir de la data de formalitzacié de I'acord marc.

Es preveu prorroga perun maxim de dues anualitats addicionals.

20. Condicions especials d’execuci6 i justificacio

Amb els objectius de contribuir a garantir la qualitat de les prestacions i el respecte a la normativa de caracter social que

pot tenir influencia en matéria de contractacio, es proposa aplicar les segiients condicions especials d’execucio:

- El pagament per part del contractista de les factures dels seus subcontractistes i/o proveidors derivades de I'execucid
dels serveis s’haura de fer en el termini previst a la Llei 3/2004, de 29 de desembre, per la qual s'estableixen mesures
de lluita contra la morositat de les operacions comercials.

- Els compromisos assumits per I'adjudicataria en la seva oferta en relacié ala contractacié publica sostenible.

- Manteniment de les condicions laborals de les persones que executen el contracte durant tot el periode contractual.

- El compliment de la inexisténcia de relacié econdmica i/o financera il-legal amb un pais considerat paradis fiscal.

Totes aquestes mesures estan relacionades amb I'objecte del contracte perqué contribuexen a garantir la qualitat de les
prestacions durant tot el seu cicle de vida pel fet que donen resposta als interessos tant de I'entitat contractant com dels
contractistes i subcontractistes.

21.Pagament de preu

El pagament del preu es realitzara mitjangant la presentacié de les factures i prévia comprovacio6 i supervisié de les
prestacions realitzades.

22. Modificacié del contracte

En relaci6 a les eventuals modificacions contractuals que es puguin produir, sera d’aplicacié el régim previst a la subseccio
42 de la Seccié 32 del Capitol | del Titol I de 'LCSP, en funcié de si s’han previst 0 no causes especifiques de modificacio.
L'acord marc es podra modificar per les causes legalment previstes, aixi com per les que es preveuen en el present Plec.

Les causes que poden originar les condicions per a generar una modificacié de I'acord marc son les seglents:
Subjectives: Successié total o parcial del contractista inicial derivada d’una reestructuracié empresarial.

Objectives: Modificacions a I'alga per atendre necessitats de realitzacié de prestacions que no ha estat possible preveure
en el moment inicial d’aquest acord marc, ja sigui per:

o Canvis tecnoldgics que facin necessari disposar de de noves tecnologies o serveis.

o Increment en els negocis gestionats per Barcelona Activa que faci necessari disposar de nous serveis.

Adequaci6 dels serveis a nova normativa aprovada amb posterioritat a 'adjudicacié.

Finalment, com a suposit especific de modificacié, I'article 222 LCSP permet que els adjudicataris d'un acord marc puguin
proposar a I'drgan de contractacié la substitucié dels béns adjudicats per altres que incorporin avengos o innovacions
tecnologiques que millorin les prestacions o les caracteristiques dels adjudicats, sempre que el seu preu no incrementi en
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més del 10 per 100 l'inicial d'adjudicacio tret que el mateix acord estableixi un altre limit.
23.Cessio

Si, sempre que la nova entitat reuneixi els mateixos requeriments de capacitat i solvéncia previstos en aquest plecien la
normativa aplicable.

24.Revisio de preus

D'acord amb la previsié de l'article 103 de la Llei de Contractes del Servei Public, en aquest acord marc no es podra
revisar el preu durant la seva durada.

25.Régim de penalitats

No es preveu un regim de penalitats diferent de I'especificat en els plecs de clausules técniques i administratives
particulars.

26. Tractament de dades de caracter personal i sistemes d’informacio

Compliment del qué disposa la Llei Organica 3/2018, de 5 de desembre, de Proteccié de Dades Personals i garantia dels
drets digitals, d'acord amb el Reglament (UE) 2016/679 del Parlament Europeu i del Consell, de 27 d'abril de 2016, relatiu
a la proteccié de les persones fisiques pel que fa al tractament de dades personals i a la lliure circulacio d'aquestes dades.

27.Responsable de I'acord marc

La unitat encarregada del seguiment i execuci6 és la Direccié de Comunicacié i la persona responsable és Maria Vila
Brecha, Directora de Comunicacio.

Nadia Quevedo Mufioz Lorenzo Di Pietro
Directora Corporativa de Comunicacié i Relacions Institucionals Director General
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