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COMANDA DE SERVEIS D’INSERCIO DE PUBLICITAT INSTITUCIONAL EN
MITJANS DE COMUNICACIO

Acord marc origen: EC 2022 32 Acord marc serveis de gestid i insercié de publicitat
institucional en els mitjans de comunicacio

Procediment: basat per concrecio de condicions. Aquesta licitacio sera electronica i
es tramitara mitjancant I'eina de presentacio d’ofertes telematiques

Objecte:

L’objecte d’aquest contracte és el servei d’insercio de publicitat institucional per a la
difusié de publicacions amb publicitat de pagament als canals propis digitals de
’Agéncia Catalana de Turisme als mercats Estats Units, Canada, Brasil, Argentina,
Colombia, Japd, Corea del Sud, resta APAC, Xina, Russia i Paisos de I'Est

L’objecte del contracte correspon a:

O Lot 1: Multimeédia

Lot 2: Digital

Termini d’execucio: la prestacié dels serveis objecte d’aquesta contractacié s’haura
de realitzar des de la data de la notificacié de la seva adjudicaci6 fins a de 31 de
desembre de 2024

S’adjunta a aquesta comanda un brifing de mitjans amb la planificacié de les insercions.
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Brifing de mitjans pel servei d'inserci6 de publicitat institucional als mitjans de
comunicacio per ala difusio de publicacions amb publicitat de pagament als
canals propis digitals de I’Agéncia Catalana de Turisme als mercats Estats Units,
Canada, Brasil, Argentina, Coldombia, Jap6, Corea del Sud, resta APAC, Xina,
Russia i Paisos de I’Est

1. Missatges i objectiu de lainsercié als mitjans

El missatge de la campanya és promocionar Catalunya com a destinacio turistica.
L’objectiu és captar i consolidar el volum de seguidors, fidelitzar als seguidors a
través de continguts de qualitat que aconsegueixin un bon reach, generar
engagement a les diferents publicacions i fer campanyes especifiques, a segments
concrets a través dels seus canals propis.

Per difondre aquesta informacié es preveu la insercié d’anuncis a xarxes socials i
Google.

2. Periode de les insercions

La inserci6 es realitzara des de la notificacié d’adjudicacié del contracte i fins al 31 de
desembre de 2024

3. Pressupost

El pressupost maxim per a aquestes insercions és de 47.606,31€, IVA exclos (I'import
amb I'lVA inclos és de 57.600€) .

4. Detall de lainsercié/planificacié

Veure annex excel amb el detall de les insercions
5. Classificacié empresarial i solvencia economica i financerai técnicarequerides

Classificacié empresarial:

Lot 2: Digital

Classificacioé segons RD 773/2015
Grup: T

Subgrup: 1

Categoria: 1 (<150.000€)

La solvéncia economica i financera:

La solvéncia econdmica i financera que s’exigeix per aquest contracte sera el volum
anual de negocis referit al millor exercici dins dels tres ultims disponibles en funcié de
les dates de constitucio o d’inici de les activitats de 'empresari i de presentacio de les
ofertes per un import igual o superior al pressupost de licitacio. Aquesta solvéncia
s’acreditara mitjangant una declaracié responsable.

Aquells licitadors que no hagin acreditat en el procediment per a I'adjudicacié de I'’Acord
marc una solvéncia igual o superior a la requerida per a participar en la licitacié de
contracte basat, hauran d’aportar la declaracié responsable conforme mantenen les
condicions inicials de capacitat i la documentacio acreditativa de la solvencia requerida
en els plecs de clausules administratives particulars del corresponent contracte basat o
de la corresponent concrecié de condicions.
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Solvencia tecnica o professional:

La solvéncia técnica o professional que s’exigeix per aquest contracte és la seglent:

Declaracio responsable que inclogui una relacié dels principals serveis o treballs d’igual
o similar naturalesa a 'objecte del contracte realitzats en els darrers tres anys, que
inclogui per a cada anualitat: import, dates i els destinataris publics o privats com també
I'import total executat. L'import anual dels serveis o treballs d’'igual o similar naturalesa
realitzats durant 'anualitat de major execucié del periode de tres anys esmentat sera de,
com a minim, el pressupost de licitacié, IVA inclos, d’aquesta contractacio.

Aquells licitadors que no hagin acreditat en el procediment per a I'adjudicacié de I'’Acord
marc una solvéncia igual o superior a la requerida per a participar en la licitacié de
contracte basat, hauran d’aportar la declaracié responsable conforme mantenen les
condicions inicials de capacitat i la documentacié acreditativa de la solvéncia requerida
en els plecs de clausules administratives particulars del corresponent contracte basat o
de la corresponent concrecié de condicions.

6. Termini de presentacio de les ofertes

En el termini maxim que s’assenyala en I'anunci de licitacié publicat al perfil del
contractant de la Plataforma de Serveis de Contractacié Publica.

7. Presentacio i criteris d’adjudicacio

Documentacié a presentar:

a) Una declaracio responsable conforme es mantenen les condicions inicials de
capacitat, solvencia i representacio que es van acreditar en el procediment per a
I'adjudicacio de I'’Acord marc o la classificaciéo empresarial opcional, annex 1 a la
comanda.

b) L’oferta econdomica. Segons el model de proposicié econdomica annex 2 a la
comanda.

D’acord amb la clausula quaranta-dosena del plec de clausules administratives
particulars de I’Acord marc, la no participacié, sense causa justificada, en més de 5
invitacions als procediments basats és causa de resolucié de I'’Acord marc. La
justificacio de la impossibilitat de participar en el procediment basat es realitzara
mitjangant la presentacié de I'escrit pertinent davant I’6rgan de contractacié. No es
podra al-legar com a causa justificada per no participar qualsevol circumstancia que
pugui donar lloc a la resolucié de I’Acord Marc, en aplicacio de les causes previstes en
I'article 211 de la LCSP.
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Criteris d’adjudicacio:

Els criteri d’adjudicacié son els que estan previstos a I’apartat O de la
memoria justificativa del contracte i son els seguents:

Preus unitaris:

El contracte s’adjudicara a preus unitaris ja que aquesta concrecio de condicions es
basa unicament en el servei d’'insercions en uns suports determinats previament definits,
sense necessitat d’uns serveis d’analisi prévia ni de planificacié estratégica, i la
distribucié concreta es fara en funcio de les necessitats de comunicacio.

A tal efecte els preus d’adjudicacié seran els oferts per a cadascun dels suports i formats
per 'empresa que resulti adjudicataria i que queden recollits al document excel annex
que es presentara a la licitacio.

Les empreses oferiran per a cadascun dels suports i formats requerits una oferta
optimitzada que, per les caracteristiques especifiques i els parametres de negociacié
propis de cada mitja o suport, consistira en un preu o cost net, un descompte o un
recarrec. El percentatge de la comissié d’agéncia per a cada mitja també formara part
de l'oferta economica i s’haura d’especificar a banda, de manera que en el model hi
haura una casella especifica per detallar el percentatge de la comissio d’agéncia a
aplicar.

En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions econdomiques
adjudicades i I'establert a la clausula tercera del Plec de prescripcions técniques de
I’Acord marc. Per poder comprovar que es respecten les condicions en questio, a
I'excel annex també es demana a les empreses que especifiquin els preus o costos,
descomptes, recarrecs i comissions d’agéncia homologades en I'expedient de I'’Acord
Marc EC-2022-32.

La valoracio de les propostes es fara mitjancant criteris de valoracié automatica.

Es valoraran els diversos preus o costos, descomptes i recarrecs detallats i també es
valorara la comissio d’agéncia per a formats convencionals i la comissié d’agéncia per a
formats especials. Amb un maxim de 100 punts es puntuaran les ofertes presentades per
les empreses licitadores comparant-les entre elles, amb la finalitat de seleccionar la més
avantatjosa economicament.

A I'hora de fer la valoracio de les propostes, es compararan els preus unitaris oferts per
les empreses licitadores amb el preu unitari més avantatjés economicament i a partir
d’aqui la puntuacié maxima s’atorgara a aquelles propostes que ofereixin la millor oferta
optimitzada per a cadascun dels mitjans (menor preu o cost, major descompte, menor
recarrec o menor comissié d’agencia). La resta d’ofertes obtindran menys puntuacio, en
proporcio a I'augment de I'oferta respectiva.

Cadascun dels apartats de I'oferta econdmica es valorara per separat, aplicant la
férmula que correspongui en cada cas, i el desglossament de la puntuacié per suport i
format es detalla a 'annex.

La puntuacié total obtinguda per cada licitador sera el resultant de la suma dels punts
obtinguts en cadascun dels apartats.

Quan es valorin preus o costos nets resultants la férmula per calcular la puntuacié és:
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Puntuacié = (Puntuacié maxima) x (preu o cost net per insercio més

baix)

(Preu o cost net per insercio que es puntua)

Pel que fa referéncia a la valoracié dels costos tecnologics, les propostes
que ofereixin un valor de 0 €, donada la impossibilitat d'aplicar la formula
anterior, rebran la maxima puntuacio. La resta d'ofertes obtindran una
puntuacié de 0.

Quan es valorin descomptes la formula per calcular la puntuacio és:

Puntuacié = (Puntuacié maxima) x (1- el descompte més alt)
(1 - el descompte que es puntua)

Quan es valori el recarrec o la comissio d’agencia® (tant per formats convencionals com
per formats especials) la férmula per calcular la puntuacio és:

Puntuaci6é = (Puntuacié maxima) X (1 + el recarrec o la comissié més baixa)
(1 + el recarrec o la comissié que es puntua)

(*) Aquesta formula és equivalent a la que valora el descompte pero a la inversa,
Ja que en aquest cas es tracta d’un recarrec als preus.

La utilitzacio d’aquestes férmules d’inversa proporcional atribueix la major puntuacio a
I'oferta més econdomica i la menor a la menys econdomica, evita que petites diferéncies
en el preu suposin grans diferéncies de puntuacié i assigna els punts d’'una manera
adequada i proporcional.

També segons la clausula trenta-unena, en el cas que es donés un empat entre les
ofertes presentades es requerira a les empreses licitadores una nova proposta. En cas
de persistir 'empat, es donara com a guanyadora la que hagi arribat abans de forma
constatable a través de la data i hora de presentacio de la nova proposta.

FORMATS CONVENCIONALS* - Preu o Cost detallat a I'Acord Marc
Tipologia de compra Tipologi
Punts Suport P i Format ade Segmentacio
compra
0,01 | Facebook IP Cat. Page Post Photo CPM | Segmentaci6 3 nivells*
0,01 | Facebook IP Cat. Page Post Photo CPE Segmentacio 3 nivells*
0,01 | Facebook IP Cat. Page Post Video CPM Segmentacié 3 nivells*
0,01 | Facebook IP Cat. Page Post Video CPV Segmentacio 3 nivells*
0,01 | Facebook IP Cat. Page Post Link CPLC Segmentacié 3 nivells*
0,01 | Facebook IP Cat. Page Post Carousel CPLC | Segmentaci6 3 nivells*
0,01 | Instagram IP Cat. Page Post Photo CPM Segmentacié 3 nivells*
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0,01 | Instagram IP Cat. Page Post Photo CPE Segmentacié 3 nivells*
0,01 | Instagram IP Cat. Page Post Video CPM Segmentacié 3 nivells*
0,01 | Instagram IP Cat. Page Post Video CPV Segmentacid 3 nivells*
0,01 | Instagram IP Cat. Page Post Link CPLC | Segmentacid 3 nivells*
0,01 | Instagram IP Cat. Page Post Carousel CPLC Segmentacid 3 nivells*
0,01 | Instagram IP Cat. Story CPM Segmentacié 3 nivells*
0,01 Twitter IP Cat. Website Card CPLC Segmentacio 3 nivells*
0,01 Twitter IP Cat. Promoted Tweet CPM Segmentacié 3 nivells*
0,01 Twitter IP Cat. Promoted Tweet CPE Segmentacié 3 nivells*
0,01 Twitter IP Cat. Video Card CPM Segmentacié 3 nivells*
0,01 Twitter IP Cat. Video Card CPV Segmentacié 3 nivells*
0,01 | Linkedin IP Cat. sponsored Update CPC Segmentacio 3 nivells*
0,02 Google IP Cat. Enllag Patrocinat CPC Segmentacid 3 nivells*
0,01 Google IP Cat. Google Ads CPM Segmentacid 3 nivells*
Altres
0,01 | Cercadors IP Cat. Enllag Patrocinat CPC Segmentacié 3 nivells*
0,01 Youtube IP Cat. True View CPV Segmentacio 3 nivells*
0,01 Youtube IP Cat. Preroll CPM Segmentacio 3 nivells*
Tipologi
Punts Suport P E " ade Segmentacio
orma compra
0,32 Page Post Photo CPM | Gender: Men +women
Age: 30 - 65+
0,32 Page Post Photo CPE Language: English (All)
0,32 Page Post Video cp\ | Behaviors: Frequent
international travelers, Frequent
0,32 Living In: Page Post Video | CPV TA:a(\i/T\Inel:z,t;rli\;ellearltc:tfsiasts
0,32 Facebook United Page Post Link (photo) CPLC Interests: Spain, Catal(;nia,
0,32 | (Generic) | Statesand Page Post Link (video) | CPLC | Barcelona, Portugal, Europe,
C d - Mediterranean Sea,
0,32 anada Stories CPM | Mediterranean cuisine, wine
0,32 . tourism, Beaches, Italy, Greece,
Stories cpv Dubrovnik, French Riviera,
0,32 Stories CPLC | Provence-Alpes Cote d'Azur,
Myk s ini
0,32 Page Post Carousel |CPM ykenos or santorini
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0,32 Advantage Detailed Targeting:
On
Page Post Carousel | CPLC
0,32 Page Post Photo CPM Gender: Men + women
Age: 30 - 65+
0,32 Living In: Page Post Photo CPE | Language: English (All)
United [ page PostVideo [ CPMI_| St r
0,32 States Page Post Video CPV Travelers, Travel Enthusiasts
0,32 (Connecticut Page Post Link (photo) | CPLC m:reMS?:tS/ﬂ:ﬁ\'\ggfoma
0,32 Massa'chuset Page Post Link (video) | CPLC 'E\‘/TFZ?'O“a' Portl;ga': Europe,
editerranean Sea,
0,32 ts, New Stories CPM Mediterranean cuisine, Wine
0,32 . tourism, Beaches, Italy, Greece,
JerseV' New Stories CPV Dubrovnik, French Riviera,
0,32 Facebook York, Stories CPLC | Provence-Alpes Céte d'Azur,
aceboo . . Mykonos or Santorini
032 (Gateways HMIartT]I, Page Post Carousel cPM Advantage Detailed Targeting:
0,32 ouston, CPLC |On
) Dallas, Forth
Worth,
San Antonio,
Chicago,
California) Page Post Carousel
+ Canada
(Ontario,
Quebec,
Calgary)
0,32 Page Post Photo CPM Gender: Men + women
Age: 30 - 65+
0,32 Page Post Photo CPE Language: English (All)
0,32 Page Post Video cp\v | Behaviors: Frequent
international travelers, Frequent
227 Facebook | Hvingln: | PagePostVideo OV IR SARACE
0,32 (c United Page Post Link (photo) | CPLC | gnihusiasts
Oopa
0,32 P Statesand | Page Post Link (video) | CPLC | And Must Also Match:
Amerlca) C d - Interests: Nautical tourism,
0,32 anada Stories CPM Yachting, America's Cup, Volvo
032 Stories CPV Ocean Race, Yacht club, Sailing
’ (sport), Sailboat Races, Nautical
0,32 Stories CPLC | Lifestyle
0,32 Page Post Carousel |CPM
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0,32 Advantage Detailed Targeting:
On
Page Post Carousel |CPLC
0,32 Page Post Photo CPM | Gender:Men +women
Age: 30 -65
0,32 Page Post Photo CPE Language: English (All)
0,32 Page Post Video cpnv | Behaviors: Frequent
international travelers, Frequent
0,32 Page Post Video CPV Travelers, Nature Enthusiasts
N And Must Also Match:
0,32 Page Post Link (photo) CPLC In":eres:ss: Adf/:nt:r:travel,
0,32 Page Post Link (video) CPLC | Ecotourism, Lakes, Mountains,
- Nature, Theme Parks, Vacations,
0,32 Stories CPM Outdoors, hiking trails, Outdoor
0,32 Stories CPV recreation, Hiking equipment,
Camping, Adventure travel,
0,32 Stories CPLC | Ecotourism, Climbing or Hiking
.. . boot, Adventure Sports,
0,32 Facebook LIV“’Tg In: Page Post Carousel cPM Adventure Travel Magazines
0,32 (Outdoors United Advantage Detailed Targeting:
o States and On
activities)
Canada
Page Post Carousel | CPLC
0,32 Page Post Photo CPM | Gender: Men +women
Age: 30 - 65+
0,32 Page Post Photo CPE Language: English (All)
0,32 Page Post Video CPM .Behavio.rs: Frequent
international travelers, Frequent
0,32 Living In: Page Post Video CpPVv Travelers, Online Culinary
Facebook . ’ 3 Courses or Cooking Platforms
0,32 (Wine United Page Post Link (photo) | CPLC | | terests: Wine, Red wine,
0,32 Statesand | Page Post Link (video) | CPLC | White wine, Champagne,
& Food) Canada - Sparkling wine, Wine tasting,
0,32 Stories CPM | vineyard, Wine Enthusiast
0,32 . Magazine, Foodie, Food & Wine,
Stories i MasterChef, Top Chef,
0,32 Stories CPLC | wine.com, Food, Restaurants or
0,32 Page Post Carousel CPM Gourmet (magazine), Bordeaux,
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0,32 CPLC | Napa Valley, Tuscany, Gourmet
Cuisine, Culinary Travel, Fine
Dining, Penedes, Spanish cuisine
Advantage Detailed Targeting:
On
Page Post Carousel
0,32 Page Post Photo CPM Gender: Men + women
Age: 30 - 65+
0,32 Page Post Photo CPE Language: English (All)
0,32 Page Post Video  |cpm | Behaviors: Frequent
international travelers or
0,32 Facebook Living In: Page Post Video CPV Frequent Travelgrs
0,32 - p p Link (oh CPLC Interests: Shopping, Luxury,
’ (Luxury United age Post Link (photo) Luxury Resorts, First class travel,
0,32 & Statesand | Page Post Link (video) | CPLC | Luxury goods, Fashion
Sho in ) Canada - accessories, Jewelry, Louis
0,32 pping Stories CPM Vuitton, Business class, Hermes,
032 Stories CPV Chanel, Gucci, Christian Dior,
’ Four Seasons Hotels and
0,32 Stories CPLC | Resorts, Ritz-Carlton Hotel
M i i |
0,32 Page Post Carousel |cpm | ComPeny, Mandarin Orienta
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0,32 Hotel Group, Conde Nast
Traveler, Golden Mile
Barcelona, Rolex, Patek
Philippe, Audemars Piguet,
Viking Ocean Cruises, Seabourn
Cruise Line, Regent Seven Seas
Cruises, Silversea Cruises,
Celebrity Cruises, Private jet,
Robb Report, Monocle
Magazine, Haute Living, Jetset
Magazine

And must also match:

- Income: Household

- Household income: top 10%-
25% of ZIP codes (US)

- Income: top 10% of ZIP codes
(US) or Household

- Income: top 5% of ZIP codes
(US) Advantage Detailed
Targeting: On

Page Post Carousel |CPLC

0,32 Page Post Photo CPM Gender: Men + women
Age: 30 -60

0,32 Page Post Photo CPE Language: English (All)

0,32 Page Post Video CPM .Behavio.rs: Frequent
international travelers or

0,32 Living In: Page Post Video CPV Frequent Travelers

; Interests: Health & wellness,
0,32 | Facebook United Page Post Link (photo) | CPLC Spas, Day spa, Sauna, Stone

0,32 | (Wellness) | Statesand | Page Post Link (video) | CPLC | massage, Well-being, Wellness
SPA, Mindfulness and

0,32 Canada Stories CPM Meditation, Yoga Enthusiasts,

0,32 Stories CPV Healthy Living Pub.llcatlons,
Nature Retreats, Fitness Apps,

0,32 Stories CPLC | Holistic Health Practices,

Wellness Travel Blogs, Mind-

0,32 Page Post Carousel | CPM
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0,32 CPLC | Body Connection, Luxury
Wellness Resorts

Advantage Detailed Targeting:
On

Page Post Carousel

0,32 Page Post Photo CPM | Gender: Men + women
Age: 30-60
0,32 Page Post Photo CPE Language: English (All)
0,32 Page Post Video CPM .Behavio.rs: Frequent
international travelers, Frequent
0,32 Page Post Video CpPVv Travelers, Travel Enthusiasts,
, Adventure Seek
0,32 Page Post Link (photo) | CPLC o eoeeer

Interests: Europe, Vacations,

0,32 Page Post Link (video) | CPLC | Spain, Barcelona, Tourism,
- Beaches, European Union or
0,32 Stories CPM Travel Adventures, Road trip,
0,32 Stories CPV Driving, Long weekend, Cultural
Heritage and Historical Sites,
0,32 Stories CPLC | outdoor Exploration, Hiking,
Nature Walks, Local Cuisine,
0,32 Page Post Carousel CPM Food Tours, Culinary
0,32 CPLC | Experiences, Wine and
Gastronomy, Adventure Travel,
Eco-Tourism, UNESCO World
Heritage Sites, Travel
Photography, Festivals and
Events, Hidden Gems and Off-

Facebook Living In: the-Beaten-Path, Local Arts and
. Crafts, Sustainable Travel
(Grand United Practices, Travel Planning and
Tour de States and Itinerary, Digital Nomad
Catalunya) Canada Lifestyle ) )
Advantage Detailed Targeting:
On

Page Post Carousel

0,32| Facebook | LivingIn: Page Post Photo | CPM ie"d;g Men + women
. ge: 30—
0,32 | (Culture) United Page Post Photo CPE Language: English (All)
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0,32 States and Page Post Video CPM Behaviors: Frequent
C d - international travelers or
0,32 anada Page Post Video CpV Frequent Travelers
032 . Interests: Spain, Catalonia,
! Page Post Link (photo) CPLC Europe, Antoni Gaudi, Casa
0,32 Page Post Link (video) | CPLC | Mila, Barcelona, Art museum,
; City Sightseeing, Architecture,
0,32 Stories CPM Modern architecture, Cultural
0,32 Stories CPV heritage or Cultural history, Fine
- Arts, Visual Arts, Historical
0,32 Stories CPLC | Landmarks, UNESCO World
0,32 CPM Heritage Sites, Performing Arts
Page Post Carousel (Theater, Music, Dance),
0,32 CPLC Literary Arts (Book Clubs,

Literary History), Festivals and
Cultural Events, Local Arts and
Crafts, Sculpture, Public Art,
Cultural and Historical Tours,
Photography and Art
Exhibitions, Culinary Arts and
Food History

Advantage Detailed Targeting:

On
Page Post Carousel
0,29 Almaty, Page Post Photo CPM | hombres, mujeres / 18-65
0,29 Astana, Page Post Photo CPE afios Intereses:
0,29 Tas'f”t' Page Post Video | CPM Generico: Europa,
Baku - Catalunya, Espania,
0,29 ! L
Yerevan, Page Post Video CPV Turquia, viajes, mar,
0,27 Facebook Minsk Page Post Ll.nk (photo) CPLC playas, culturaf arte,
0,27 Page Post Link (video) | CPLC museos, vacaciones.
0,27 Stories CPM Cultuza: Cultura, Europé,
027 - Espafa, Catalunya, Dali,
! Stories CPv Gaudi, arte, museos,
0,27 Stories CPLC historia, turismo,

0,27 Page Post Carousel CPM ciudades. Familia:
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0,27 Europa, Catalunya,
Espafia, Turquia, mar, sol
y playa, viajes, historia,
vacaciones, parque de
atracciones Premium:
Europa, Turquia, SPA,
hoteles, shopping, vip,
luxe. Enogastronomia:
Vino, Gastronomia
Page Post Carousel |CPLC
0,85 APAC: amb Page Post Photo CPM
0,85 una Page Post Photo CPE
0,85 concentracio Page Post Video  |CPM
del 60% al X ,
0,85 mercat Page Post Video CPVv homes, dones / major
0,85 Australia Page Post Link (photo) |CPLC | de 30 anys Interessos:
0,85 15% Nova | Page Post Link (video) | CPLC E:;Zﬁﬁ; Zarccjzr:'
0,85 Zelanda, Stories CPM ya, ¢ v
085 també - PV Engastronomia, actiu-
’ Facebook incloure i Storlles natura, UNESCO World
0,85 25% a SEA Stories CPLC Heritage, Premium,
0,85 27 Page Post Carousel |CPM Gourmet, activitats
Singapur, la e
0,85 c d'aire lliure,
India, .
. restauracié d'estrelles
Indonésia, . .
ilioi Michelins
Filipines, Page Post Carousel | CPLC
Vietnam,
Tailandia i
Malaisia
0,85 Corea del Page Post Photo CPM homes, dones / 18 -65+
0,85 Sud Page Post Photo CPE anys Interessos:
0,85 Regions Page Post Video CPM Espanya, Barcelona,
0,85 - Korea Page Post Video CPV Catalunya, viatges,
0,85 Domestic Page Post Link (photo) | CPLC cultura, Food, Wine,
0,85 -.Seoul Page Post Link (video) | CPLC actiu-natura, religio
Instagram | Region (70% UNESCO
0,85 Page Post Carousel |CPM .
del - Fashion
0,85 pressupost) i Page Post Carousel |CPLC ~Travel
0,85 30% la resta: Reels CPV - Air Travel
0,85 - Busan Reels CPLC - Travel + Leisure
0,85 Region Reels CPM - Travel photography
0,85 - Daegu Stories CPV - Daytrips
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0,85 Region Stories CPLC
0,85 - Daejeon

Region

) Gwa.ngju Stories CPM

Region
0,85 Japo Page Post Photo CPM
0,85 Prefecture: Page Post Photo | CPE
0,85 S;)tl;\::'a Page Post Video CPM
08> Kanagawa, Page Post Video cPv homes, dones / 25 -75+
0,85 Chiba, Page Post Link (photo) | CPLC anys Interessos:
0,85 Nagoya, Page Post Link (video) | CPLC Espanya, Barcelona,
0,85 Nagano, Page Post Carousel |CPM Catalunya, viatges,
0,85 Niigata, Page Post Carousel |CPLC cultura, Food, Wine,
0,85 Osaka, Reels CPV actiu-natura, religio
0,85 Kyoto., Nara, Reels CPLC UN.ESCO World
088 Shiga, Recls P Heritage, Luxury,

’ Shizuoka, Travel, Spanish
0,85 | Instagram Hyogo Stories Cpv Language, Wellness,
0,85 Stories CPLC | SPA, LGBTQ, Accesible,
0,85 Winery, Gourmet,

Outdoor, Hiking,
Football, Sports,
Shopping, Beautiful
European villages,
Stories CPM Michelin, Markets,
Tourism, Spanish food




&
CATALUNYA
® e

MM Generalitat de Catalunya
N, Agencia Catalana de Turisme
0,85 "Corea del homes, dones / 25 -75+
Sud anys Interessos:
Regions Espanya, Barcelona,
- Korea Catalunya, Spanish
Domestic food, Spanish
- Seoul language, Travel,
Region (70% Tourism, Culture, Wine
del
pressupost) i
30% la resta: Enllag Patrocinat
Google - Bu.san https://blog.naven:.co cpC
Region m/catalunyaexperienc
- Daegu e
Region
- Daejeon
Region
- Gwangju
Region "
0,85 homes, dones / 25 -75+
anys Interessos:
Espanya, Barcelona,
Catalunya, Spanish
food, Spanish
Google Japé Enllag PatrocinaTt cpC Ia'nguage, Travel,'
www.catalunya.jp Tourism, Culture, Wine
0.85 Beijing, Article Cpe Gender: Men + women
0,85 Shanghai, Article CpPC Age: 30 - 65
0,85 Wechat Guangzhou, Article CpPC Language: Chinese
0,85 Shenzhen, Article CPC Interests: Spain,
0,85 Chengdu, Page Post Video CPV Catalonia, Barcelona,
0,85 Chonggqing, Page Post Video CPV Portugal, Europe,
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0,85 Nanjing, CPVv Mediterranean Sea,
Hangzhou, Mediterranean cuisine,
Xiamen Spanish Food, wine
tourism, Michelin,
UNESCO World
Heritage, Premium
Tourism, Culture, Art,
Musem, Dali, Gaudi,
Page Post Video Vacation, Shopping,
Nature
0,85 Page Post Photo CPM
0,85 Page Post Photo CPM
0,85 Page Post Photo CPM
0,85 Page Post Photo CPM
085 Pagge Dot Video sy Gender: Men + women
’ Age: 30 - 65
0,85 Page Post Video CPV Language: Chinese
0,84 Beijing, Interests: Spain,
Shanghai, Catalonia, Barcelona,
Guangzhou, Portugal, Europe,
Shenzhen, Mediterranean Sea,
Weibo Chengdu, Mediterranean cuisine,
Chongging, Spanish Food, wine
Nanjing, tourism, Michelin,
Hapgzhou, Page Post Video CPV UNESCO Wor.Id
Xiamen Heritage, Premium
Tourism, Culture, Art,
Musem, Dali, Gaudi,
Vacation, Nature
085 Beijing, Page Post Photo cPM Gender: women
0,85 Shanghai, Page Post Photo CPM Age: 25 - 60
0,85 | Xiaohongs | Guangzhou, Page Post Photo CPM Language: Chinese
0,85 hu Shenzhen, Page Post Photo CPM Interests: Spain,
0,85 Chengdu, Page Post Video CPV Catalonia, Barcelona,
0,85 Chongging, Page Post Video CPV Portugal, Europe,
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0,84 Nanjing, CPV Shopping, Luxury
Hangzhou, Shopping,
Xiamen Mediterranean Sea,
Mediterranean cuisine,
Spanish Food, wine
tourism, Michelin,
UNESCO World
Heritage, Premium
Page Post Video Tourism, Art, Culture,
Museum,Dali, Gaudi,
Vacation, Nature
0,85 Page Post Video CPV
0,85 Page Post Video Ccpv
0,85 Page Post Video CPV
0,84 Gender: men+women
Age: 25-60
Language: Chinese
Interests: Spain,
Beijing, .
. Catalonia, Barcelona,
Shanghai,
Portugal, Europe,
Guangzhou, .
Luxury Shopping,
Shenzhen, )
) Mediterranean Sea,
Tik Tok Chengdu, , .
. Mediterranean cuisine,
Chonggqing, . .
Jing, . . .
Hanezhou tourism, Michelin,
neznow, UNESCO World
Xiamen . .
Heritage, Premium
Tourism, Art, Culture,
Museum,Dali, Gaudi,
Vacation, Nature
0,17 ciutatsamb | CPM Page Post Photo | CPM homes, dones / 35-70
0,17 | FACEBOOK connexio CPE Page Post Photo | CPE anys / interessos en
0,17 \C.PT directa aml? CPM Page Post Video | CPM cm.Jltura i'patrimoni
017 Ameérica del Catalunyai - arquitectonic, Barcelona,
! Sud Estat (Sao CPV Page Post Video | CPV ciutats catalanes,
0,17 Brasil Paulo i Rio de CPM Stories CPM gastronomia catalana,
0,16 Janeiro CPV Stories CPV Arts, mediterrani, edificis
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0,16 principalment CPM patrimonials religiosos,
+60kms) platges i Pirineus, Sagrada
Familia, Dali, Mird, Gaudi)
CPM Page Post
Carousel
0,17 CPM Page Post Photo | CPM
0,17 CPE Page Post Photo | CPE
0,17 CPM Page Post Video |CPM
0,17 CPV Page Post Video |CPV homes, dones / 30-70
0,17 ciutats amb CPM Stories CPM anys / |n'teres.sos eh
016 connexié - cultura i patrimoni
! FACEBOOK directa amb CPV Stories CPv arquitectonic, Barcelona,
0,16 CPT ) ciutats catalanes,
. Catalunyai ¢
America del . gastronomia catalana,
Estat (BB Aires . . .
Sud . . Turisme actiu/esportiu,
. i Rosario . . e
Argentina . mediterrani, edificis
principalment tri ials. platges i
+ 60kms) CPM Page POSt CPM pPa r.-lmonI? > p al gzs
Carousel |r|rje.us, estivals de
musica, compres)
0,17 CPM Page Post Photo | CPM
0,17 CPE Page Post Photo | CPE
0,17 CPM Page Post Video | CPM
0,17 ciutats amb CPV Page Post Video |CPV homes, dones / 30-70
connexio 3 anys / interessos en
0,17 . . . .
directa amb CPM Stories CPM cultura i patrimoni
0,16 | FACEBOOK | Catalunyai CPV Stories CPV arquitectonic, Barcelona,
0,16 CPT Estat CPM ciutats catalanes,
America del (Medellin, gastronomia catalana i
Sud Bogota, mediterranea, Lifestyle-
Colombia Cartagena, moda, mediterrani,
Cali CPM Page Post edificis patrimonials
principalment Carousel religiosos, platges i
+ 60kms) Pirineus)
0,17 ) CPM Page Post Photo |CPM homes, dones / 35-70
017 ciutats amb /int
27| Instagram connexié CPE Page Post Photo |CPE an\l/s interessos en
0,17 CPT directaamb | CPM Page Post Video |CPM cultura i patrimoni
L. . arquitectonic, Barcelona,
0,17 | America Catalunyai | CPV Page Post Video |CPV :
del sud Estat (a0 ciutats catalanes,
0,17 e u paulo i Rio de CPM Page Post CPM gastronomia catalana,
Brasil Janeiro Carousel Arts, mediterrani, edificis
0,17 CPV Reels CPV patrimonials religiosos,
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0,17 principalment CPLC Reels CPLC | platges i Pirineus, Sagrada
0,17 + 60kms) CPM Reels CPM Familia, Dali, Mird, Gaudi)
0,16 CPV Stories CPV
0,16
CPM Stories CPM
0,17 CPM Page Post Photo | CPM
0,17 CPE Page Post Photo | CPE
0,17 CPM Page Post Video |CPM
0,17 CPV Page Post Video |CPV homes, dones / 30-70
0,17 ) CPM Page Post CPM anys / interessos en
ciutats amb . . .
connexic Carousel cultura i patrimoni
0,17 | Instagram directa amb CPV Reels CPV | arquitectonic, Barcelona,
0,17 CPT Catalunya i CPLC Reels CPLC clutats c§talanes,
America Estat (BB Aires gastronomia catalana,
0,17 del Sud  Rosario CPM Reels CPM Turisme actiu/esportiu,
0,16 | Argentina - CPV Stories CPV mediterrani, edificis
principalment . . .
0,17 patrimonials, platges i
’ + 60kms) . .
Pirineus, festivals de
musica, compres)
CPM Stories CPM
0,17 CPM Page Post Photo | CPM
0,17 CPE Page Post Photo | CPE
0,17 CPM Page Post Video |CPM
0,17 ciutatsamb | CPV Page Post Video | CPV homes, dones / 30-70
0,17 connexio CPM Page Post CPM anys / interessos en
directa amb Carousel cultura i patrimoni
0,17 Instagram Catalunya i CPV Reels CPV arquitectonic, Barcelona,
CPT Estat ciutats catalanes
0,17 . ) CPLC ) -
America (Medellin, CPLC Reels gastronomia catalana i
016 | gel sud Bogota, CPM Reels CPM | mediterranea, Lifestyle-
0,16 | coldombia Cartagena, CPV Stories CPV moda, mediterrani,
0,16 Cali CPM edificis patrimonials
principalment religiosos, platges i
+ 60kms) Pirineus)
CPM Stories

8. Garanties

Definitiva: 5,00 %

Del preu final ofert per 'empresa que hagi presentat la millor oferta, IVA exclos (pel cas

que la determinacié del preu s’hagi establert a tant algat) o del pressupost base de
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licitacio, IVA exclds (pel cas que la determinacio de preu s’hagi establert per preus
unitaris).

9. Condicions especial d’execucid

Les que preveu I'’Acord Marc de referéncia a la clausula vint-i-setena del plec de
clausules administratives particulars. Concretament, i entre d’altres, les seguents:

- Per alaigualtat de génere: I'empresa contractista s’obliga a aplicar en executar
les prestacions propies del servei les mesures destinades a promoure la igualtat
entre homes i dones.

- D’estabilitat laboral i de qualitat en Pocupacio: 'empresa contractista es
compromet a dedicar els recursos humans i materials necessaris per a la
correcta execucio de I'Acord marc i els contractes basats i mantenir durant la
vigéncia de I'’Acord marc la composicio (quant a quantitat i qualitat del personal)
de I'equip de treball acreditat com a solvéncia minima i de I'equip presentat com
a millora.

El personal adscrit a 'execucio del contracte dependra exclusivament de
I'empresa adjudicataria i no adquirira cap vincle laboral amb I’Administracié de la
Generalitat de Catalunya, ni amb la resta d’entitats o organismes destinataris de
I’Acord marc.

L’empresa contractista assumeix I'obligacié d’exercir de manera real, efectiva i
continua, sobre el personal integrant de I'equip de treball encarregat de
I'execucié del contracte, el pagament de salaris, la concessié de permisos,
llicencies i vacances, la substitucio dels treballadors en suposits de baixa o
abséncia, les obligacions legals en matéria de Seguretat Social, inclos
I'abonament de les cotitzacions i el pagament de prestacions, quan s’escaigui,
les obligacions legals en matéria de prevencio de riscos laborals, I'exercici de la
potestat disciplinaria, aixi com tots els drets i obligacions que es puguin derivar
de la relaci6 contractual entre ocupador i empleat.

D’acord amb la prescripcié sisena del PPT, les empreses hauran de mantenir
durant la vigéncia de I'’Acord marc la composicié (quant a quantitat i qualitat del
personal) de I'equip de treball acreditat com a solvéncia minima i de I'equip
presentat com a millora i aportar tot el personal necessari i suficient per a la
realitzacio dels serveis, d’acord amb el Plec de prescripcions técniques del
contracte basat o de la concrecié de condicions corresponent.

- Altres clausules diferents de les anteriors: 'empresa contractista, en
I'elaboracié i presentacio de I'objecte del contracte, ha d’'incorporar la perspectiva
de génere i evitar els elements de discriminacio sexista en I'is del llenguatge i de
la imatge.

- Clausules ambientals: s’estableixen les seguents consideracions
mediambientals a fi de contribuir a complir I'objectiu que estableix I'article 88 de
la Llei 2/2011, de 4 de marg, d’economia sostenible; el manteniment o la millora
dels valors mediambientals que es puguin veure afectats per I'execucié del
contracte:

o Reduir les impressions el maxim possible i lliurar tots els documents
generats preferentment en format electronic. Quan sigui necessari
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imprimir, utilitzar preferentment paper 100% reciclat i fabricat amb un
procés lliure de clor, fer les impressions a doble cara i en blanc i negre.

o Separar i gestionar correctament les diferents fraccions de residus
generats i implementar mesures d’estalvi d’aigua i energia a l'oficina.

o Realitzar els desplagaments imprescindibles per I'execucié del contracte,
prioritariament en transport public o amb vehicles de baixes emissions:
eléctrics, hibrids o de gas (bifuel de gasolina).

Maria Pons
Directora Mercats Internacionals



