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INFORME JUSTIFICATIU PER A L’INICI DE L’EXPEDIENT DE CONTRACTACIO DE
LES CAMPANYES DE PUBLICITAT A SUPORTS DIGITALS PER PROMOCIONAR
CONTINGUTS DELS PERFILS D’EVA DE LA CORPORACIO CATALANA DE
MITJANS AUDIOVISUALS, SA

1. OBJECTE DEL CONTRACTE

L’'objecte és la contractaci6 de campanyes de publicitat en suports digitals per
promocionar continguts dels perfils d’EVA de la Corporaciéo Catalana de Mitjans
Audiovisuals, SA.

2. NECESSITATS A COBRIR | IDONEITAT DEL CONTRACTE PER A SATISFER-LES
2.1 Antecedents

El departament d’Economia i Hisenda de la Generalitat de Catalunya, va convocar
I'expedient de contractacio EC-2022-32, per la regulacio mitjangant un acord marc dels
serveis de gestio i inserci6 de publicitat institucional en els mitjans de comunicacié que
porti a terme 'administracioé de la Generalitat, els seus departaments i els organismes i
entitats que en depenen.

La clausula segona del plec de clausules administratives particulars de 'acord marc,
preveu gque seran destinataris del contracte els organismes i entitats que tinguin una
participacié majoritaria de la Generalitat de Catalunya i que es trobin recollits al Registre
del sector public de la Generalitat. Donat que la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisual, SA és una entitat depenent de la Generalitat amb una participacio
majoritaria d’aquesta i que esta inscrita en el citat registre, esta habilitada per acollir-se
a 'acord marc amb numero d’expedient EC-2022-32.

2.2. Necessitats

La CCMA, SA té interes en promocionar continguts dels perfils d’EVA a suports digitals.
L’objectiu és promocionar, crear notorietat, generar trafic o generar comunitat a EVA
mitjangant campanyes digitals, accions especials digitals o promoted de continguts. Per
dur-ho a terme cal la contractacié d’'una empresa que, a banda de planificar, comprar i
optimitzar les diferents campanyes, també elabori, si cal, el pla d’estrategia de
comunicacio i faci Us dels nostres Ads Managers de les diferents plataformes per poder
facilitar el seguiment i I'optimitzacié de les campanyes, aixi com poder guardar un
historic de campanyes i generar audiéncies.

Aquestes accions s’hauran de coordinar amb els equips de Marqueting i de Comunicacié
de la CCMA.

En concret i per la tipologia d’insercié (insercio a diversos mitjans) s’enviara comanda
per a les empreses contractistes del Lot 2 Digital, de '’Acord Marc a: Proximia Havas,
SLU, Publicis Media Spain, SLU, Medialog Communications, SL, Rebold Marketing,
SLU, Nothingad Comunicaci6, SL.

Tal com estableix la clausula quaranta-dosena de I'acord marc EC-2022-32, no s’envia
comanda a 'empresa contractista Adsmurai, SL del Lot 2 per la no participacié de forma
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injustificada en més de 5 invitacions:

“La no participacid, sense causa justificada, en més de 5 invitacions als
procediments basats. La justificacié de la impossibilitat de participar en el
procediment basat es realitzara mitiangant la presentacié de I'escrit pertinent
davant I'organ de contractacié, que trametra aquesta informacié al
Departament d’Economia i Hisenda que és el competent per apreciar la
concurréncia d’aquesta causa de resolucio i, si escau, instruir el corresponent
expedient de resolucié contractual. No es podra al-legar com a causa
justificada per no participar qualsevol circumstancia que pugui donar lloc a la
resolucio de I'’Acord Marc, en aplicacio de les causes previstes en l'article 211
dela LCSP.”

D’acord amb la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de Contractes del Sector Public,
s’informa que no es disposa de personal qualificat per realitzar aquest servei ni tampoc
del material necessaris per a dur a terme I'objecte d’aquesta contractacio.

2.3. Finalitat de la cessi6 de dades

La naturalesa del contracte obliga a que la CCMA, SA cedeixi a I'adjudicatari un seguit
de dades que s6n imprescindibles per la correcte execucio del contracte.

Les parts prendran les mesures necessaries per la correcta proteccié d’aquestes i les
utilitzaran Unicament per a la finalitat per la que estan destinades d’acord amb els serveis
prestats en el contracte.

3. VALOR ESTIMAT DEL CONTRACTE

El valor estimat del contracte per tota la durada prevista és de QUARANTA MIL EUROS
(40.000 €), IVA no inclos.

4. DURADA DEL CONTRACTE

Les campanyes es realitzaran des de la notificacié d’adjudicacié del contracte i fins al
30 de juny de 2024.

5. CRITERIS DE SOLVENCIA

Per aquest tipus de procediment s’eximeix els licitadors de I'acreditacié de la solvéncia
economica i financera i técnica o professional doncs ja va quedar acreditada en el procés
d’adjudicaci6 de I'expedient numero EC-2022-32.

6. PROCEDIMENT D’ADJUDICACIO

El contracte s’adjudicara d’acord amb el que es preveu larticle 221 de la Llei de
Contractes del Sector Public 9/2017 de 8 de novembre.
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7. CRITERIS D’ADJUDICACIO
La unitat gestora del contracte seleccionara el licitador que en conjunt faci la millor

proposicié en base a la relacié qualitat preu, tenint en compte com a unic criteri de
valoraci6 I'import de I'oferta econdmica.

8. ACTES DE TRAMIT

L’autoritzacié per part de I'd0rgan de contractacié de I'aprovacié de I'expedient, facultara
a la Secretaria de la Mesa de Contractacié a publicar la resolucié de l'aprovacié i
I'expedient de contractacio.

9. RESPONSABLE | COORDINACIO DEL CONTRACTE

La responsable del contracte és la Sra. Nuria Fargas Rial, i el coordinador del contracte
és el Sr. Gustavo de Gispert Escofet.

Nuria Fargas Rial
Directora de Negoci i Margueting

Sant Joan Despi, 30 de gener de 2024



