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Plec de prescripcions técniques per a la contractacié administrativa, mitjancant
procediment basat en I’Acord Marc EC-2022-32- LOT 1, del servei de gestid i insercid
d’anuncis i continguts informatius de diverses campanyes de publicitat institucional
als mitjans impres, televisio, exterior, radio, digital i xarxes socials

Expedient nUm. |IF-2024-8

Clausula primera. Objecte

L’objecte del present contracte basat en '’Acord Marc EC-2022-32- LOT 1 és el servei de
gestio i insercid d’anuncis i continguts informatius de diverses campanyes de publicitat
institucional en tots o algun/s dels mitjans de comunicacio seglents: imprés, televisio, exterior,
radio, digital i xarxes socials.

Clausula Segona. Objectiu de la contractaci6

L’Oficina de Comunicacié del Departament d’lgualtat i Feminismes, com a unitat encarregada
de dissenyar la politica de comunicacié del Departament, preveu la necessitat de la
contractacié del servei d’'insercions de publicitat institucional tant per campanyes institucionals
tranversals, com per accions especials de comunicacié i redaccionals informatius. Aquestes
accions comunicatives son d’interés i benefici general.

L’objectiu és aconseguir les millors condicions de gesti6 i insercié en la difusio dels mitjans
de comunicacio, per tal de fer arribar el missatge de la forma més efectiva, que permeti
optimitzar al maxim el pressupost disponible.

L’estratégia concreta de comunicacio, igual que la tria dels mitjans i distribucié dels suports i
formats per a cadascuna de les accions es determinara, tenint en compte la coheréncia i
eficiencia comunicativa dels missatges, ja dins el marc de les necessitats de comunicacio, en
funcié de I'analisi de viabilitat técnica i d’expectatives d’obtencio de resultats de cada moment.

Els diferents ambits i tematiques sobre els quals tractaran les campanyes de publicitat,
accions puntuals de comunicacio i redaccionals son les campanyes de publicitat seguents:

> Accions d’antiracisme: accions d’insercié de politiques d’antiracisme amb I'objectiu d’oferir
una vida digna i en condicions d’igualtat per a totes les persones. Les accions tindran per
objectiu conscienciar sobre la vulneracié de drets provocada pel racisme estructural i
incorporar una mirada transversal i interseccional de les persones racialitzades per poder
denunciar, prevenir i erradicar aquestes vulneracions.

>Accions per la prevencié de la pressio esteética: Accions d’'informacié i sensibilitzacié que
tenen per objectiu explicar qué es la pressié estética, com un problema estructural inherent
al patriarcat que causa malestar i insatisfaccid6 amb el propi cos, i que pretén ensenyar i dir
prou, que no hi ha cossos imperfectes o fora de norma, que els cossos son diversos. Aquestes
accions s’emmarquen en el Pla d’accié pioner per combatre la pressio estética, que busca
conscienciar la societat sobre l'impacte que la pressio estética té en l'autoestima i la salut,
especialment de les dones, i assenyalar aquelles practiques que la fomenten.

> Accions d’informacié d’accés als servei d’equitat menstrual universal: Es preveu el refor¢ a
aguesta campanya que també es fara des de la Direccié General de Difusio, que consistira
en accions informatives sobre la distribucié gratuita de copes, calces i compreses
reutilitzables a través de les farmacies a totes les dones de Catalunya. Accié per garantir
I'equitat menstrual i cada dona podra recollir el producte que prefereixi a través d’'un codi QR



" I Generalitat de Catalunya
UV, Departament d’lgualtat i Feminismes

gue es trobara dins I'aplicacié La Meva Salut. Aquesta actuacio esta inclosa en el Pla integral
d’equitat menstrual i climateri 2023-2025. En un context internacional de glestionament i
retrocés dels drets sexuals i reproductius, des del Govern de Catalunya no només es defensa
aquests drets sind que es redobla I'aposta amb la introduccié de nous com el dret a I'equitat
menstrual.

> Accions d’informaci6 del 28J, dia de I'Orgull: Accions per informar sobre el dia 28 de juny,
Dia Internacional de I'Orgull o per a I'Alliberament LGBTI+ és reivindicar el dret a la igualtat i
no-discriminacio de lesbianes, gais, bisexuals, trans* i intersexuals. El col-lectiu LGBTI+ ha
lluitat durant més de 50 anys per assolir aquests drets, al nostre pais i arreu del mén, pero
encara avui no estan plenament garantits.

> Accions d’informacié “la meva piscina no discrimina”: Accions informatives i de prevencio
de discriminacions a les piscines publiques. Les piscines son refugi climatic i espai de lleure,
i ho han de ser per a tothom, sense discriminacions. Aixi ho indica la llei i aixi la fem valer.

> Campanya d’informaciéo de I'Oficina d’lgualtat de tracte i no discriminacié (OITND):
Campanya per presentar a la ciutadania els serveis que ofereix 'OITND com: seguir
procediment de denuncia per ra6é d’'una discriminacio, fer de mediacié o conciliacio, iniciar
investigacions sobre [I'existéncia de situacions de discriminacié, prestar suport i
assessorament juridic a persones que hagin pogut patir una discriminacié, incoar expedients
sancionadors, entre d’altres funcions que preveu la Llei 19/2020, del 30 de desembre,
d’igualtat de tracte i no-discriminacio.

> Accions sobre els drets sexuals i reproductius: Es preveuen insercions i accions en relacio
a I'Estratégia Nacional de Drets Sexuals i Drets Reproductius (ENDSIR). Aquestes accions
tindran com objectiu aprofundir en la garantia dels drets sexuals i reproductius ja existents,
com l'accés a la interrupcié voluntaria de 'embaras per a totes les dones i en totes les regions
sanitaries, la millora de I'accés als serveis de reproduccié assistida o sobre la menopausa.
També busca promoure nous drets, com l'accés gratuit a I'anticoncepcio de llarga durada,
'equitat menstrual, el permis per dol gestacional o la garantia de respecte al tipus de part
volgut, que inclou respectar les decisions, el cos, la salut i els processos emocionals de les
dones.

> Accions de masculinitats: Insercions sobre la construccié6 de masculinitats diverses,
inclusives, responsables.

> Campanya del 25N, Dia internacional per a l'eliminacié de la violéncia vers les dones:
Campanya sobre la conscienciacio de les violéncies masclistes i la seva prevencié. Son les
violéncies exercides contra les dones pel sol fet de ser dones, sén una violacié dels drets
humans i manifestacions de discriminacio i de desigualtat que causen danys i patiment fisic,
sexual i/o psicologic.

> Accions de prevencio de les violéncies masclistes : Accions de prevenci6 de les violéncies
masclistes i informacié del servei del telefon 900 900 120 i accés als serveis de la xarxa, per
la conscienciacio i sensibilitzacié de la ciutadania.

> Accions de Nadal: Insercions adrecades a tota la ciutadania per tal d’evitar comentaris,
opinions sexistes i intentar viure unes festes de Nadal lliures de sexisme, racisme i inclusives.

>Altres campanyes o accions comunicatives que es sorgeixin al llarg de I'any en relacié amb
els diferents ambits d’actuacié del Departament: Dones i equitat de génere, violéncies
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masclistes, cures, temps i treballs, serveis d’atencio i acompanyament, drets humans i igualtat
de tracte, antiracisme, migracions i refugi i LGBTI+.

Clausula Tercera. Caracteristiques tecniques

3.1. Suports:
a. Pel que fa al mitja imprés:
Els principals diaris generalistes amb més difusié a Catalunya i que cobreixen tot el territori:

e Les edicions per a Catalunya de la premsa espanyola

e Els diaris i publicacions comarcals catalanes

e Les publicacions gratuites

e Els principals diaris esportius

e Els suplements dels principals diaris amb més difusié a Catalunya

e Les publicacions de tematica sectorial

e Les publicacions d’informacié general

o Totes les capgaleres associades a I'ACPC (Associacié Catalana de Premsa
Comarcal) sigui quina sigui la seva periodicitat

e Totes les capcaleres associades a 'AMIC (Associacié de Mitjans d’Informacio i
Comunicacid) sigui quina sigui la seva periodicitat

o Totes les capgaleres associades a 'APPEC (Associacio de Publicacions Periddiques
en Catala) sigui quina sigui la seva periodicitat

b. Pel que fa al mitja exterior:
Opis Metro, opis Renfe i opis FGC
e Mobiliari urba
e Opis centres comercials
e Autobusos i tramvies
¢ Pantalles Mou TV
e Cinemes

c. Pel que fa al mitja televisio:

Les cadenes de la corporacié catalana de mitjans audiovisuals
e Altres televisions d’ambit catala
e Les televisions locals de Catalunya

d. Pel que fa al mitja radio:
Les principals emissores generalistes liders d’audiéncia a Catalunya (entre 1.300.000
i 500.000 oients mensuals)

e Les emissores generalistes amb una audiéncia notable a Catalunya (entre 500.000 i
200.000 oients mensuals)

e Les principals radioférmules musicals liders a Catalunya (entre 800.000 i 500.000
oients mensuals)

e Les radioférmules amb una audiéncia notable a Catalunya (entre 500.000 i 200.000
oients mensuals)
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e Altres radioférmules musicals amb una audiéncia destacable a Catalunya (entre
200.000 i 50.000 oients mensuals)

Pel que fa al mitja online:

e Les principals xarxes socials

e Els suports digitals de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals

o Els suports digitals dels principals grups de televisié d’ambit estatal

e Els principals portals de video

o Destacades webs de musica online i radio digital

e Les principals xarxes de distribuci6 de video

e Les edicions digitals dels principals diaris generalistes de Catalunya

o Les edicions digitals de suports d’ambit estatal

e Les edicions digitals de publicacions gratuites

e Els portals digitals catalans

e Les edicions digitals dels diaris i publicacions comarcals catalanes

e Les edicions digitals de diaris esportius

e Les publicacions digitals de tematica d’oci, cultura i entreteniment

e Les publicacions de tematica sectorial

o Totes les capcgaleres digitals associades a 'ACPC (Associacié Catalana de Premsa
Comarcal), a TAMIC (Associacio de Mitjans d’Informacié i Comunicacio) i a TAPPEC
(Associacio de Publicacions Periodiques en Catala)

e Els principals cercadors

e Els suports digitals amb model de comercialitzacié de publicitat a través de la compra
programatica i altres suports que comercialitzin els formats de display i branded
estandarditzats per I'Interactive Advertising Bureau

La concreci6 de suports d’insercié de cadascuna de les campanyes i/o continguts informatius
es demanara, d’acord amb el pressupost que es disposa, des del Departament d’lgualtat i
Feminismes en funci6 de I'estrategia proposada en cada cas.

3.2. Formats:

Per a la inserci6 d’anuncis de publicitat al mitja imprés es contempla la inserci6 de
gualsevol format convencional o especial.

S’entén per format convencional tot aquell que té una tarifa publicada a partir de la qual
s’aplica un descompte (sigui quin sigui el format, edici6, seccid, dia, suplement, edicié
especial, etc.).

Es demana preu unitari tnicament del format convencional pagina color senar, i per a la resta
de formats convencionals es demana un descompte que s’aplicara a les tarifes publicades de
cadascun dels suports.

S’entén per format/accié especial tot alld que no té una tarifa publicada a partir de la qual s’hi
pugui aplicar un descompte. Per aquest motiu, com que en aquest ambit no acostumen a
aplicar-se descomptes, es demana una comissié d’agéncia per a la gestié d’aquestes
compres.

Per a la inserci6 d’anuncis de publicitat al mitja exterior es contempla la inserci6 de
gualsevol format convencional o especial.

Es demana preu unitari inicament dels formats convencionals segients:



- Opi paper

- Opidigital

- Darrera Integral + lateral plus d’autobus
- Vinil integrat de tramvia

- Espot pantalles Mou TV (metro i bus)

- Espot de 20" a cinema

Per a la resta de formats convencionals es demana un descompte que s’aplicara a les tarifes
publicades de cadascun dels suports.

Per a la gesti6é de les compres de formats/accions especials (tot allo que no té una tarifa
publicada a partir de la qual s’hi pugui aplicar un descompte) es demana una comissio
d’agéncia.

Per a la insercido d’anuncis de publicitat al mitja televisié es contempla la inserci6 de
gualsevol format convencional o especial.

Es demana preu unitari inicament del format convencional espot de 20 segons de durada.
En cas de la televisid, aquest preu sera extrapolable als formats de 25 i 30 segons de durada
proporcionalment (i a altres durades segons les equivaléncies en les politiques comercials de
les emissores). Per a la resta de formats convencionals es demana un descompte que
s’aplicara a les tarifes publicades de cadascun dels suports.

Per a la gestié de les compres de formats/accions especials (tot alld que no té una tarifa
publicada a partir de la qual s’hi pugui aplicar un descompte) es demana una comissio
d’agéncia.

Per a la inserci6 d’anuncis de publicitat al mitja radio es contempla la insercié de qualsevol
format convencional o especial.

Es demana preu unitari Unicament del format convencional falca de 20 segons de durada. En
cas de la radio aquest preu sera extrapolable als formats de 25 i 30 segons de durada
proporcionalment (i a d’altres durades segons les equivaléncies en les politiques comercials
de les emissores). Per a la resta de formats convencionals es demana un descompte que
s’aplicara a les tarifes publicades de cadascun dels suports.

Per a la gestié de les compres de formats/accions especials (tot allo que no té una tarifa
publicada a partir de la qual s’hi pugui aplicar un descompte) es demana una comissio
d’agéncia.

Per a la insercio d’anuncis de missatges publicitaris al mitja internet es contempla la
inserci6 de qualsevol format convencional o especial.

S’entén per formats convencionals tots aquells formats (d’anunci i de contingut) que tenen
una tarifa publicada a partir de la qual s’hi pugui aplicar un descompte. Es demana preu dels
formats convencionals seglents:

- Video In-Stream

- Audio In-Stream

- Preroll/ Midroll espot 20” /25"
- Preroll/ Midroll espot 30”

- Falca + Cover

- Video Everywhere

- InRead



- Falca Preroll

- Preroll

- Formats display IAB
- True View

- Enllag Patrocinat

- Sponsored Update
- Google Ads

- Post Photo

- Post Video

- Post Link

- Post Carousel

- Story

- Promoted Tweet

- Website Card

- Video Card

- Spark Ads

- Video Preroll

- Video Midroll

Per a la resta de formats convencionals es demana un descompte que s’aplicara a les tarifes.

Per a la gestié de les compres de formats/accions especials (tot allo que no té una tarifa
publicada a partir de la qual s'hi pugui aplicar un descompte) es demana una comissio
d'agéncia.

La comissido d'agéncia s’haura d’especificar a banda, de manera que en el model de
proposicié economica hi haura una casella especifica per detallar el percentatge de la
comissi6é d’agéncia a aplicar.

En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions economiques
adjudicades i I'establert a la clausula quarta del Plec de prescripcions técniques particulars
de 'Acord marc.

Pel que fa a la seleccié de suports, ha estat feta de manera amplia i diversificada per tal de
garantir que la ciutadania de Catalunya pugui accedir al missatge que es vol comunicar (ja
sigui via missatge publicitari o via redaccional informatiu) tenint en compte la repercussio que
aquests suports seleccionats ofereixen dins I'ambit catala, tant pels nivells de cobertura i
d’audiéncia, garantint aixi que els nostres missatges arribin al major nombre de ciutadans
possible i sempre amb una consideracio especial pels suports locals i comarcals (suports de
proximitat).

El nombre d’insercions i el format a inserir variara en funcié de les necessitats de cada accié
puntual de comunicacié, campanya de publicitat institucional o accié informativa sobre les
diferents actuacions o serveis a la ciutadania.

3.3. Termini de lliurament de la planificacié de mitjans de la campanya:

El termini maxim de lliurament de la planificacié de mitjans de la campanya és de 8 dies des
de la data que es faci la peticié del pla de mitjans concret de cada accié.
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Cap de I'Oficina de Comunicacié



