| Generalitat de Catalunya

¥i Departament de Justicia,
Drets i Memoria
Direccio General de Dret,
Entitats Juridiques i Mediacié

Comanda de serveis d’insercié de publicitat institucional en mitjans de comunicacié

Expedient: JU-2023-382-1

Procediment: Concrecié de condicions

Objecte: Servei d'insercid de publicitat institucional als mitjans de comunicacio per a la
campanya de foment de la mediacié a Catalunya

Termini d’execucié: des de la data de notificacié de I'adjudicacié de I'expedient fins el
31 de desembre de 2023

S’adjunta a aquesta comanda un brifing de mitjans amb la planificaci6 de les insercions.

La directora general

Foc, 57

08038 Barcelona

Tel. 93 85740 00

justicia.gencat.cat
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Servei d'insercié de publicitat institucional als mitjans de comunicacio per ala
campanya de foment de la mediacié i altres ADR a Catalunya

Brifing de mitjans

1. Missatges i objectiu de lainsercio als mitjans

D’acord amb el que es recull en el pla de Govern de la X1V legislatura cal impulsar i
promoure la mediacié, i altres procediments alternatius de resolucié de conflictes, a
Catalunya com a eina per a facilitar i fomentar la resolucié amistosa de conflictes i donar a
conéixer a la ciutadania I'existéncia i els beneficis d’aquests meétodes alternatius a la via
judicial. Amb aguesta campanya, des del Departament de Justicia, Drets, i Memoria es
pretén arribar a un public ampli atesa la voluntat de potenciar la mediacio i la gestio
alternativa de conflictes davant la judicialitzacio.

Els objectius d’aquesta campanya son:

- Posicionar el CMC com a referent i impulsor dels ADR

- Informar del valor afegit de la mediacié com a eina per resoldre conflictes

- Fer pedagogia i arribar al conjunt de la societat

- Popularitzar el terme, explicar que és una eina a I'abast de tots i totes que facilita la
resolucio del conflicte, i allunyar-lo d’'un concepte administratiu i gris

- Trencar prejudicis sobre la mediacio i donar a coneixer aquesta eina per resoldre
conflictes familiars, entre veins, i altres ambits

- Donar a coneixer la mediacié com a manera diferent de relacionar-se amb els
conflictes, més reparadora i menys traumatica que la via judicial

- Informar que la mediacid, i els ADR, apoderen l'individu i 'emplacen a ser
protagonista de I'acord i per tant, de la soluci6 al conflicte

- Informar que la mediaci6 ofereix solucions ajustades als problemes concrets

Per difondre aguesta informaci6 i aconseguir aquests objectius es preveu la insercié
d’anuncis al mitja imprés i a la radio.

2. Periode deles insercions

La inserci6 es realitzara des de la notificacio d’adjudicacio de I'expedient i fins al 31 de
desembre de 2023. Cal afegir, que la tria definitiva de dates es fara ja dins el marc de les
necessitats de comunicacié de cadascuna de les accions, en funcié d'analisi de viabilitat
técnica i d’expectatives d’obtencio de resultats.
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3. Pressupost

El pressupost maxim per a aquestes insercions és de 119.834€, IVA exclos (I'import amb
I'IVA inclos és de 144.999,14€) .

4. Detall de les insercions

El detall concret dels suports i formats d’insercio es detalla a 'excel annex que acompanya
I'oferta econdmica.

5. Presentaci6 i valoraci6 de les ofertes

Documentacié a presentar

a) Una declaracio responsable signada conforme es mantenen les condicions
inicials de capacitat, solvencia i representacioé que es van acreditar en el
procediment per a I'adjudicacio de I'’Acord marc o la classificaciéo empresarial
opcional.

b) El model de proposicié econdomica omplert i signat.

c) L'Excel de la proposicié economica desglossada omplert i signat. Es tracta de
I'oferta detallada de preus unitaris (preus o costos nets, descomptes, recarrecs i
comissions d’agéncia).

Criteris d’adjudicacid

El contracte s’adjudicara a preus unitaris ja que aquesta concrecié de condicions es basa
unicament en el servei d’insercions en uns suports determinats préviament definits, sense
necessitat d’uns serveis d’analisi prévia ni de planificacié estratégica, i la distribucié
concreta de mitjans, suports i periode de les insercions es fara en funcié de les
necessitats de comunicacio.

A tal efecte els preus d’adjudicacié seran els oferts per a cadascun dels suports i formats per
'empresa que resulti adjudicataria.

Caldra oferir per a cadascun dels suports i formats requerits una oferta optimitzada que, per
les caracteristiques especifiques i els parametres de negociacié propis de cada mitja o
suport, consistira en un preu o cost net, un descompte o un recarrec. El percentatge de la
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comissio d’agéncia per a cada mitja també formara part de I'oferta econdmica i s’haura
d’especificar a banda, de manera que en el model hi haura una casella especifica per
detallar el percentatge de la comissié d’agéncia a aplicar.

En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions economiques
adjudicades i I'establert a la clausula tercera del Plec de prescripcions técniques de I’Acord
marc. Per poder comprovar que es respecten les condicions en questid, a 'excel annex
també es demana a les empreses que especifiquin els preus o costos, descomptes,
recarrecs i comissions d’agéncia homologades en I'expedient de I'’Acord Marc EC-2022-32.

La valoraci6 de les propostes es fara mitjancant criteris de valoracié automatica.

Es valoraran els diversos preus unitaris detallats i també es valorara la comissio
d’agéncia per a formats convencionals i la comissié d’agéncia per a formats especials.
Amb un maxim de 100 punts es puntuaran les ofertes presentades per les empreses
licitadores comparant-les entre elles, amb la finalitat de seleccionar la més avantatjosa
economicament.

A I'nora de fer la valoracio de les propostes, es compararan els preus unitaris oferts per les
empreses licitadores amb el preu unitari més avantatjés econdmicament i a partir d’'aqui la
puntuacié maxima s’atorgara a aquelles propostes que ofereixin la millor oferta optimitzada
per a cadascun dels mitjans (menor preu o cost, major descompte, menor recarrec 0 menor
comissioé d’agéncia). La resta d’ofertes obtindran menys puntuacio, en proporcié a 'augment
de l'oferta respectiva.

Cadascun dels apartats de I'oferta econdmica es valorara per separat, aplicant la férmula
gue correspongui en cada cas, i el desglossament de la puntuacio per suport i format es
detalla a 'annex.

Quan es valorin preus o costos nets resultants la formula per calcular la
puntuacio és:

Puntuacié = (Puntuacié maxima) x (preu o cost net per insercié més baix)

(Preu o cost net per insercio que es puntua)
Pel que fa referéncia a la valoracié dels costos tecnologics, les propostes que ofereixin un valor de 0 €, donada la
impossibilitat d'aplicar la formula anterior, rebran la maxima puntuacid. La resta d'ofertes obtindran una puntuacié de 0.

Quan es valorin descomptes la férmula per calcular la puntuacio és:

Puntuaci6 = (Puntuacidé maxima) x (1- el descompte més alt)
(1 - el descompte que es puntua)

Quan es valori el recarrec o la comissio d’agencia (tant per formats convencionals com per
formats especials) la férmula per calcular la puntuacio és:
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Puntuacio = (Puntuacié maxima) x (1 + el recarrec o la comissié més baixa)
(1 + el recarrec o la comissié que es puntua)

D’acord amb alld que s’estableix a la clausula trenta-unena del plec de clausules
administratives particulars de I'’Acord marc, en el cas que es donés un empat entre les
ofertes presentades es requerira a les empreses licitadores una nova proposta. En cas de
persistir I'empat, es donara com a guanyadora la que hagi arribat abans de forma
constatable a través de la data i hora de presentacié de la nova proposta.
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