m Generalitat de Catalunya
N, Departament de la Presidencia

Direccio General de Difusio

INFORME JUSTIFICATIU PER A LA CONTRACTACIO DELS SERVEIS DE
CONCEPTUALITZACIO, CREATIVITAT, DISSENY, REALITZACIO | PRODUCCIO
DE CAMPANYES DE PUBLICITAT INSTITUCIONAL QUE ES DIFONDRAN EN EL
MITJA DE COMUNICACIO SOCIAL.

Contracte: Pablic UnltaF,promotora: Direccié General de
Difusio

Tipus: Serveis

Expedient: PR-2023-605 Procediment: Obert Simplificat Abreujat

Titol: Serveis de conceptualitzacio, creativitat, disseny, realitzacid i produccié de
campanyes de publicitat institucional que es difondran en el mitja de comunicacioé social

Import base € IVA € Import amb IVA €
Pressupost licitacio 40.700,00€ 8.547,00€ 49.247,00€
Valor estimat 40.700,00€ - -

Des de la data d’acceptacio de I'adjudicacio per 'empresa

Termini d'execucio adjudicataria fins al 31 de desembre.

1. Dades que identifiquen I’expedient i CPV:

L’'objecte d’aquesta contractacié és la realitzacié dels serveis consistents en la
conceptualitzacié, creativitat, disseny, realitzacié i produccié de campanyes de publicitat
institucional que es difondran en el mitja de comunicacié social.

Codi Expedient: PR-2023-605

Codi CPV: 79341400-0. Serveis de campanyes de publicitat.

2. Necessitat de contractar, antecedents i justificacié de la insuficiéncia de

mitjans:

El Departament de la Presidéncia (DPR), a través de la Direccido General de Difusié
(DGD), d’acord amb el Decret 289/2022, de 2 de novembre, de reestructuracié del DPR,
té les competéncies relatives a la coordinacié de la publicitat institucional i la definicié
dels criteris per al desenvolupament de les campanyes de publicitat institucional de
I'Administracié de la Generalitat i de les entitats que en depenen.

L’acord de Govern de 19 d’octubre de 2021 estableix que la contractacio i el finangament
corresponent al disseny creatiu i la produccio de les campanyes i accions publicitaries
institucionals i de la gestid i insercié en els mitjans de comunicacié correspon a I'érgan
competent en matéria de publicitat institucional.
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En lactualitat, la majoria de ciutadana de Catalunya utilitzen i sén usuaris de xarxes
socials. En dades de l'ultim estudi sobre Xarxes Social al 2023 a Espanya elaborat per
IAB Spain un 85% dels internautes de 12-74 anys utilitzen Xarxes social. Aquestes
dades fan necessari que la Generalitat de Catalunya prioritzi aquest mitja de
comunicacio per difondre les seves campanyes. Aguestes xarxes, pero, tenen unes
dinamiques diferents i per aixd €s necessari que es conceptualitzin creativitats ad-hoc
per aquest mitja.

Anteriorment, la Direccio General de Difusio tenia un expedient amb aquest objecte de
contracte (EC-2020-57). Aquest expedient va finalitzar el 31 de desembre del 2022 i, per
tal de poder cobrir aguesta necessitat, es va iniciar un contracte obert, PR-2023-231, on
un dels lots corresponia en aquest objecte de contracte. Aquest contracte, perd, s’ha
decidit anul-lar per tal de modificar i millorar els serveis a prestar i poder complir amb les
necessitats de la Direccié General de Difusio. Per raons d’eficiéncia en la tramitacio, el
nou contracte obert que es preparara sera un anticipat per poder tenir en execucié a
inicis de I'any que ve. L’objectiu de la contractacié actual és poder cobrir la necessitat
de realitzar campanyes de publicitat en el mitja durant aquest any d’execucié, 2023.

Els diferents departaments i entitats ens han traslladat els temes d’interés, serveis o
actuacions sobre les quals els hi agradaria informar a la ciutadania a través del mitja
social. Les campanyes de publicitat que es volen dur a terme, Unicament es realitzaran
amb el benentés que, durant els periodes electorals, es realitzaran només les activitats
publicitaries imprescindibles per a la salvaguarda de linterés general o per al
desenvolupament correcte dels serveis publics i d'informacié a la ciutadania que no
comportin cap informacié que impliqui afavorir al partit politic que es troba en el Govern
ni destaquen la gestié o els objectius assolits. En qualsevol cas, I'drgan gestor haura
d’analitzar la consecucio dels limits referenciats.

Els temes sobre els quals caldra informar mitjancant campanyes i anuncis de publicitat
institucional son, entre d’altres:

>Campanyes d’informacié i prevencié en el ambit de la salut (prevencio infeccions,
habits saludables, vacunacié, etc.).

>Campanyes de caire social i/o entorn a drets fonamentals associats a I'estar del
benestar (igualtat, drets laborals, gent gran, acolliment infantil, violencia envers les
dones; bulling i qualsevol tipus de violéncia o d’abus als menors; esport, qualsevol tipus
d’ajut, educacio, etc.)

>Campanyes en I'ambit de la conscienciacié mediambiental (prevencio d’incendis, lluita
contra el canvi climatic, espais naturals protegits de Catalunya, prevencié de la sequera,
residus organics, recollida de piles i altres residus especials, etc.)

>Campanyes de I'ambit economic i sectorial (080 Barcelona Fashion Week, consum
responsable, el comerg de proximitat i els drets del consumidor, turisme d’interior i de
neu a Catalunya, ajuts de I'Institut Catala de Finances (ICF), informacié de I'Agéncia
Tributaria de Catalunya, sobre 'agéncia ACCIO, Carnet Jove prevencié dels riscos
laborals, Dones TIC, etc.)

>Campanyes de I'ambit cultural (foment de I'is de la llengua catalana, Palau i els
equipaments culturals de Catalunya, patrimoni cultural catala, cultura popular i
tradicional, etc.)

>Campanyes sobre tramits i serveis d’especial rellevancia per a la ciutadania (proteccio
civil i emergeéncies, posada en funcionament d’infraestructures o serveis, etc.).
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Els mitjans personals i materials de la Direccido General de Difusié son insuficients per
poder assumir internament la realitzacié del serveis objecte de la contractacio en els
termes i condicions que es detallen en el plec de prescripcions técniques, la Direccio
General de Difusio considera necessari licitar una nova contractacio dels serveis descrits
en I'objecte del contracte.

3. Caracteristiques principals de la contractacio:
Divisio en lots:

No. Si bé, l'article 99 de la LCSP, estableix la regla general de la divisié en lots del
contracte, preveu uns motius valids d’acord amb els quals I'dérgan de contractacié podra
no dividir el contracte en lots, fent la justificacié corresponent a I'expedient.

En aquest cas, la naturalesa del contracte no es pot dividir en lots atés que el servei de
conceptualitzacio, creativitat, disseny, realitzacié i produccié de campanyes de publicitat
pel mitja de comunicacié social s’ha d’efectuar de forma conjunta i global. Dividir les
prestacions podria provocar un greu perjudici en I'execucié de I'objecte del contracte,
dificultant I'efectivitat i el bon resultat final.

Termini d’execucio:

La prestacié dels serveis objecte d’aquesta contractacié s’haura de realitzar des de la
data d’acceptacio de I'adjudicacié per 'empresa adjudicataria i fins al 31 de desembre
de 2023.

S’estableixen els seglients terminis parcials d’execucio:

El termini maxim de lliurament de cadascuna de les campanyes (proposta creativa i
materials) sera:

- 10 dies naturals des de la data de la comanda: campanyes tipus A (tot tipus de
peces creatives).

- 7 dies naturals des de la data de la comanda: campanyes tipus B (tot tipus de
peces creatives pero no videos).

- b5 dies naturals des de la data de la comanda: campanyes tipus C (només peces
estatiques).

No es preveu la possibilitat de prorroga.

Modificacions contractuals
No es preveu la possibilitat de modificacions contractuals

Cessio i subcontractacio

No es podra cedir el contracte perqué les qualitats técniques de 'empresa adjudicataria
son determinants a I'hora d’adjudicar el contracte com a autora d’'una idea creativa i
d’'una conceptualitzacié de campanya.

D’acord amb la normativa vigent es permet la subcontractacio en les tres tipologies de
campanyes, és a dir, per a la produccio de les peces estatiques, animades i dels videos,
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aixi com I'adaptacié dels materials a les diferents mides. Es permet una subcontractacio
total maxima del 65 % de I'import d’adjudicacié.

Les propostes que prevegin aquesta possibilitat hauran d’especificar la part de contracte
que subcontractaran, I'import i el nom de les empreses subcontractades.

Per contra, les tasques que es consideren critiques i que no es poden subcontractar son
aquelles on la qualitat técnica de 'empresa adjudicataria es considera indispensable per
aconseguir un material de qualitat i que compleixi amb els objectius estrategics
plantejats. Aquestes tasques seran tots els conceptes o serveis a prestar que estiguin
relacionats amb la conceptualitzacio de les campanyes i peces creatives.

No s’estableixen penalitats especifiques

4. Valor estimat del contracte i pressupost base de licitacio: justificacié del seu
calcul

El Valor Estimat del contracte és de 40.700,00€, aquest import coincideix amb I'import
de licitacié sense IVA atés que no es preveuen prorrogues ni modificacions
contractuals.

Per a la determinacioé del VEC s’han tingut en compte els costos derivats de I'aplicacié
de les normatives laborals vigents, altres costos que es derivin de I'execucié material
dels serveis, despeses generals d’estructura i el benefici industrial.

El pressupost base de licitacio és el seglent:

Pressupost de VEC IVA (21%) Pressupost base de
licitacié licitacio (IVA inclos)
40.700,00€ 40.700,00€ 8.547,00€ 49.247,00€

Aquest pressupost s’exhaurira o no, en funcié dels treballs que es duguin a terme. En
gualsevol cas no es garanteix cap volum de despesa.

Els costos inclosos en aquest informe es basen en estimacions de preus de mercat (art.
100.2 LCSP).

En annex es troba el desglossament dels costos directes i indirectes que configuren el
pressupost base de licitacio.

El cost del personal no és preu del contracte i no forma part de I'oferta econdmica.

D’acord amb la resolucié 739/2019 del TACRC, la desagregacio dels costos de personal
per génere i categoria professional prescrita per l'article 100.2 LCSP només afecta als
contractes de serveis en qué els costos del personal que executa el servei, a banda de
ser el cost principal, formen part del preu total del contracte.

En aquest cas, els costos salarials de les persones que executaran el contracte no
contribueixen a fixar el preu ni en formen part, i no s’integren en el preu total del
contracte.
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En tot cas 'empresa contractista haura de complir el conveni col-lectiu aplicable, o bé,
haura de respectar el salari minim interprofessional i, en el seu cas, les condicions
laborals que s’hagin pogut fixar en el marc d’'un acord interprofessional, de conformitat
amb els articles 3 i 83 del Reial Decret Legislatiu 2/2015, de 23 d’octubre, pel que
s’aprova el Text Refés de la Llei de I'Estatut dels Treballadors.

Determinacié del preu. Preus unitaris:

El sistema de determinacié del preu és per preus unitaris. Els preus unitaris estimats
s’han obtingut a partir de preus de mercat i de I'experiéncia acumulada observant
pressupostos presentats a concursos de campanyes publicitaries amb unes
caracteristiques similars a les requerides per a les campanyes objecte d’aquest
contracte.

El pressupost base de licitacié, formulat en termes dels preus unitaris aproximats de
mercat, s’ha calculat d’acord amb les seglents estimacions de les prestacions a
realitzar, definides en la clausula segona del Plec de Prescripcions Técniques (PPT):

Concepte/servei a prestar Preu unitari
maxim estimat
(IVA exclos)
Conceptualitzacid, creativitat i produccio de carrusel
informatiu 4:9 (10 slides): fotos + textos 250 €
Conceptualitzacio, creativitat i produccié de carrusel
infografic 4:9 (10 slides): fotos + textos + infografies 350 €

Conceptualitzacio, creativitat i produccio de peca
creativa estatica de campanya optimitzada per a les
Xarxes Socials (Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn,
etc.). 150 €
Una adaptacio de la peca estatica a les mides
especifiques de cada xarxa (1080x1080; 1920x1080;
1080x1920; 1080x1350; 1080x565, i d’altres). 30 €
Conceptualitzacio, creativitat i produccio de peca
creativa animada (GIF) de campanya optimitzada per a
les Xarxes Socials (Facebook, Twitter, Instagram,
LinkedIn, etc.). 350 €
Una adaptacio de la peca animada (GIF) a les mides
especifiques de cada xarxa (1080x1080; 1920x1080;

1080x1920; 1080x1350; 1080x565, i d’altres). 40 €
Conceptualitzacio, creativitat i producci6 de video
infografic per xarxes socials animat amb musica 1.000 €

Conceptualitzacio, creativitat i produccio de video
realitzat amb imatges d’arxiu per xarxes socials amb
musica 1.000 €
Preu per la locucio del video amb 1 veu/idioma 400 €
Una adaptacio del video a les mides especifiques de
cada xarxa (1080x1080; 1920x1080; 1080x1920;
1080x1350; 1080x565, i d’altres). 90 €
10% sobre
l'import total de la
Honoraris d’agéncia campanya
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Justificacié del calcul del pressupost de licitacio:

Basant-nos en I'experiéncia prévia i en les peticions rebudes per part departaments,
organismes i entitats de I'Administracié de la Generalitat estimem una distribucio
aproximada del pressupost de licitacio basada en les necessitats creatives de la Direccio
General de Difusio durant el periode d’execucié del contracte que respon als seglents

calculs:

Preus
unitaris
Preus
Preus pels o .
I . unitaris
unitaris pels | serveis a els
serveis a prestarala P .
Preus servies a
. prestarala |campanya
unitaris pels . prestarala
serveis a campanya | tipus B: campanya
tipus A: tot | tot tipusde |
prestar (IVA | tipus C:
| tipus de peces
exclos) . peces
peces creatives "
. , estatiques
creatives (no videos) (IVA
(IVA exclos) | (IVA N
R exclos)
exclos)
Concepte / servei a prestar
Conceptualitzacio, creativitat i
produccié de carrusel informatiu 4:9
(10 slides): fotos + textos 250,00 € 250,00 € 250,00 € 250,00 €
Conceptualitzacio, creativitat i
produccié de carrusel infografic 4:9 (10
slides): fotos + textos + infografies 350,00 € 350,00 € 350,00 € 350,00 €
Conceptualitzacio, creativitat i
produccié de pega creativa estatica de
campanya optimitzada per/ a les
Xarxes Socials (Facebook, Twitter,
Instagram, LinkedIn, etc.). 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 €
Una adaptacio de la peca estatica a les
mides especifiques de cada xarxa
(1080x1080; 1920x1080; 1080x1920;
1080x1350; 1080x565, i d’altres). 30,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 €
Conceptualitzacio, creativitat i
produccié de pega creativa animada
(GIF) de campanya optimitzada per a
les Xarxes Socials (Facebook, Twitter,
Instagram, LinkedIn, etc.). 350,00 € 350,00 € 350,00 €
Una adaptacid de la pe¢a animada
(GIF) a les mides especifiques de cada
xarxa (1080x1080; 1920x1080;
1080x1920; 1080x1350; 1080x565, i
d'altres). 40,00 € 200,00 €| 200,00 €
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Ates que l'import resultant del desglossament és 40.700,00 €, aquest sera el

pressupost de licitacio.

Conceptualitzacio, creativitat i
produccié de video infografic per
xarxes socials animat amb musica 1.000,00 €| 1.000,00 €
Conceptualitzacio, creativitat i
produccié de video realitzat amb
imatges d’arxiu per xarxes socials amb
musica 1.000,00 €| 1.000,00€
Preu per la locucié del video amb 1
veu/idioma 400,00 € 400,00 €
Una adaptaciod del video a les mides
especifiques de cada xarxa
(1080x1080; 1920x1080; 1080x1920;
1080x1350; 1080x565, i d’altres). 90,00 € 450,00 €
Total 4.300,00 €| 1.450,00 € 900,00 €
Honoraris del 10% 430,00 € 145,00 € 90,00 €
Import total
per
campanya 4.730,00 €| 1.595,00 € 990,00 €
Numero de
campanyes
previstes 6,00 4,00 6,00
28.380,00 €| 6.380,00 €| 5.940,00 €
40.700,00 €

Aquesta estimacié es basa en una estandarditzaci6 de les campanyes, per tal d’arribar
a un pressupost de licitacio pero la distribucié concreta es fara a l'inici de cada acci6,
en funcio de les necessitats de comunicacié i particularitats de cada campanya.

Centre Gestor i Partida Pressupostaria

Centre Gestor: DD04

Partida Pressupostaria: D/226000300/1210/0000

5. Criteris de solvéncia i classificaci6

No es requereix de conformitat amb el que estableix I'article 159.6 apartat b) de la LCSP.

6. Tramitacié de I'expedient i procediment d’adjudicacié

Forma de tramitacidé: Ordinaria, d’acord amb l'article 116 de 'LCSP.

Procediment d’adjudicacio: Obert simplificat abreujat regulat en I'article 159.6 de la Llei
9/2017, de 8 de novembre, de Contractes del Sector Public (en endavant LCSP). Aquest
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és el procediment adequat per rad de la quantia i per garantir la maxima concurréncia de
licitadors.

7. Criteris d’adjudicacioé

Per dur a terme la valoracio de les ofertes que es presentin, i de conformitat amb el que
estableix l'article 159.6, apartat c, de la LCSP, l'avaluacio de les propostes s’efectuara
unicament aplicant criteris d’adjudicacié automatics avaluables mitjancant formules.

Els criteris que s’han establert estan vinculats a I'objecte del contracte i contribueixen a
millorar la seva execucié. S’ha tingut en compte una proporcionalitat entre criteris
economics (80%) i criteris diferents del preu (20%).

Criteris Ponderaci6
e Criteri economic 80 %
e Criteris qualitatius: 20 %
a. Millora en el temps de lliurament dels materials 10 %
b. Experiéncia Professional 10 %

e Criteri economic: Preu del servei. Fins a 80 punts

Valoracié dels preus unitaris nets de cadascun dels conceptes o serveis a prestar
oferts per les empreses licitadores especificats en I'oferta econdmica presentada
segons I'’Annex corresponent del Plec de clausules administratives particulars que
regeix aquesta contractacio, amb un maxim de 80 punts. La ponderacié d’aquest
apartat es fara d’acord amb la seguent distribucié:

Concepte/servei a prestar Punts
Conceptualitzacio, creativitat i produccié de carrusel

informatiu 4:9 (10 slides): fotos + textos 7
Conceptualitzacio, creativitat i produccio de carrusel

infografic 4:9 (10 slides): fotos + textos + infografies 8

Conceptualitzacio, creativitat i produccio de peca
creativa estatica de campanya optimitzada per a les
Xarxes Socials (Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn,
etc.). 5
Una adaptacio de la peca estatica a les mides
especifiques de cada xarxa (1080x1080; 1920x1080;
1080x1920; 1080x1350; 1080x565, i d’altres). 5
Conceptualitzacio, creativitat i produccioé de peca
creativa animada (GIF) de campanya optimitzada per a
les Xarxes Socials (Facebook, Twitter, Instagram,
LinkedIn, etc.). 7
Una adaptacio de la peca animada (GIF) a les mides
especifiques de cada xarxa (1080x1080; 1920x1080;

1080x1920; 1080x1350; 1080x565, i d’altres). 5
Conceptualitzacio, creativitat i produccio de video
infografic per xarxes socials animat amb musica 11
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Conceptualitzacio, creativitat i produccié de video
realitzat amb imatges d’arxiu per xarxes socials amb
musica 11
Preu per la locucié del video amb 1 veu/idioma 9
Una adaptacié del video a les mides especifiques de
cada xarxa (1080x1080; 1920x1080; 1080x1920;
1080x1350; 1080x565, i d’altres).

Honoraris d’agéncia

~N (o1

L’oferta econdmica total es puntuara de forma automatica aplicant la férmula que
es detalla a continuacio:

g . . om
Valoraci6 criteri = [Px (W)]
P= Punts del concepte/criteri a prestar

Ov= Oferta a Valorar
Om= Oferta Millor

Cadascun dels apartats de I'oferta economica es valorara per separat. La formula
s’aplicara a cada preu ofert per a cada concepte o servei a prestar per tal
d’aconseguir una puntuacio.

La puntuacio total obtinguda per cada licitador sera el resultant de la suma dels
punts obtinguts en cadascun dels apartats.

L’'oferta econdmica es presentara d’acord amb I'’Annex corresponent del Plec de
clausules administratives particulars que regeix aquesta contractacio.

e Criteris qualitatius:

a. Millora en el temps de lliurament de la proposta creativa (s’entén per
proposta creativa la conceptualitzacié de la campanya, perd no la produccio
d’aquesta). Fins a 10 punts.

En el termini d’execucié es demana un termini maxim de lliurament segons el
tipus de campanya de que es tracti. Els terminis de lliurament son:

- 10 dies naturals des de la data de la comanda: campanyes tipus A (tot
tipus de peces creatives).

- 7 dies naturals des de la data de la comanda: campanyes tipus B (tot
tipus de peces creatives pero no videos).

- 5 dies naturals des de la data de la comanda: campanyes tipus C (només
peces estatiques).

En aquest apartat, es pondera la millora en el temps de lliurament en funcié de
la campanya de qué es tracti. La férmula a aplicar sera la seguent:
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Criteri =a

- lliurament en un termini inferior o igual a 5 dies
naturals des de la data de la comanda per a les
campanyes de tipus A.

- lliurament en un termini inferior o igual a 3 dies
naturals des de la data de la comanda per a les 10
campanyes tipus B.

- lliurament en un termini inferior o igual a 2 dies
naturals des de la data de la comanda per a les
campanyes tipus C.

- lliurament en un termini superior o igual a 6 dies
naturals des de la data de la comanda per a les
campanyes de tipus A.

- lliurament en un termini superior o igual a 4 dies
naturals des de la data de la comanda per a les 5
campanyes tipus B.

- lliurament en un termini superior o igual a 3 dies
naturals des de la data de la comanda per a les
campanyes tipus C.

b. Experiéncia professional: Fins a 10 punts

La direccio creativa €s un dels pilars basics de les agéncies, I'encarregada de
pensar el com, trobar el concepte creatiu i amb la col-laboracié del director/a d’art
i copy, desenvolupar les idees que hi estiguin vinculades. Per aquest motiu, s’ha
considerat necessari incorporar com a criteri de valoracié d’aquest contracte els
anys d’experiencia dels directors/es creatius/ves de les empreses licitadores. En
aquest sentit, s’ha considerat oportu la valoracié d’aquest aspecte per garantir
una major qualificacio dels professionals que prestaran els serveis i, per tant,
garantir al maxim la qualitat en I'execucié dels treballs.

En consequiéencia, cada any d’experiéncia del director creatiu es puntuara amb 2
punts fins a un maxim 10 punts. La puntuacié es calculara mitjangant I'aplicacié
de la férmula seguent:

Puntuacié = Anys Experiéncia x 2 punts

Criteris d’adjudicacié especifics per al desempat: L’empat entre diverses ofertes,
després de l'aplicacié dels criteris d’adjudicacié indicats més amunt, es resoldra
mitjangant I'aplicacié dels criteris seglents i en aquest ordre, referits al moment de
finalitzar el termini de presentacié d’'ofertes:

a)

b)
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La proposicioé presentada per aquelles empreses licitadores que es trobin en
situaciéo d’empat quant a la proposici6 més avantatjosa que, al venciment del
termini de presentacié d’ofertes, tinguin en la seva plantilla un percentatge de
treballadors amb discapacitat superior a I'establert per la normativa vigent, tindra
preferéncia en l'adjudicacié del contracte aquella empresa que disposi del
percentatge més alt de treballadors fixos amb discapacitat en la seva plantilla.

Subsidiariament, en cas que I'aplicacié dels anteriors criteris no hagi donat lloc a
un desempat es tindra en compte la proposicié presentada I'empresa licitadora
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que, al venciment del termini de presentacié d’ofertes, inclogui en la seva oferta
mesures de caracter social i laboral que afavoreixin la igualtat d’oportunitats entre
dones i homes.

c¢) Finalment, si per aplicacié dels criteris de desempat previstos en els apartats ai b

no hagi donat lloc a un desempat, es procedira al sorteig.

La documentacié acreditativa dels criteris de desempat, I'han d’aportar els licitadors
en el moment en qué es produeixi 'empat a requeriment de la Mesa de contractacio
o del servei depenent de I'drgan de contractacio.

8. Condicions especials d’execucio:

Durant I'execucio del contracte 'empresa contractista haura de complir les seglents
condicions especials d’execucio relacionades amb I'objecte del contracte:

Ha d’adequar la seva activitat als principis étics i a les regles de conducta que
s’estableixen en la clausula corresponent del Plec de clausules administratives
particulars que regeix aguest contracte.

Haura de complir i acreditar, per a les noves contractacions, que almenys un
50% d’aquestes son indefinides (Art. 202.2 LCSP), i en especial a col-lectius
gue requereixen una especial proteccio, preferentment a persones aturades de
llarga durada, en compliment de l'article 202.2 LCSP i de la Llei 19/2020, del 30
de desembre, digualtat de tracte i no-discriminacidé, amb la finalitat de
promoure la inclusio, la cohesio, la igualtat de tracte i la no-discriminacid, en
compliment de la Llei 19/2020, del 30 de desembre, d'igualtat de tracte i no-
discriminacié i de l'article 202.2 LCSP, que es tingui en compte els col-lectius
gue requereixen una especial proteccio.

Aquestes condicions especials d’execucié sén indicades per a la correcta execucié del
contracte, atés que contribueixen a la implementacid efectiva dels principis de la
contractacié d’empreses socialment responsable, d’acord amb la LCSP.

D’acord amb allo que s’ha exposat,

PROPOSO

Que s'inicii la contractacié administrativa dels serveis de conceptualitzacio, creativitat,
disseny, realitzacié i producci6 de campanyes de publicitat institucional, que es
difondran en el mitja de comunicacié social, amb les caracteristiques especificades en
aquest informe i la proposta de plec de prescripcions técniques que s’ha elaborat també
per aquesta unitat promotora.
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Annex. Desglossament dels costos directes i indirectes que configuren el
pressupost base de licitacio.

L’estimacio del desglossament del pressupost base de licitacié en costos directes,
indirectes i benefici industrial es detalla a continuacio:

Percentatge
sobre
el Pressupost de
licitacio

Costos directes Import

Despeses associades directament a la prestacio objecte del
contracte: servei de revisio i correccio linglistica i
estilistica, drets d’imatge de fotografies i material,
desglossades de la seglient manera:

Drets de les fotografies, dels locutors i d’autoria de les 17% 8.371,99€
il-lustracions per 2 anys (14,52%) 7.150,65€

Servei de revisio i correccio lingtistica i estilistica (1,61%) 792,88€

Altres despeses (desplagaments i dietes, materials, etc.) 428,45 €
(0,87%)

La subcontractacié: per al calcul del preu dels serveis que
es poden subcontractar (produccio de les peces
estatiques, animades i dels videos i I’adaptacio dels
materials) s’ha pres com a referéncia els preus de mercat i
I’experiéncia acumulada observant els preus mitjans dels
pressupostos presentats a concursos de campanyes
publicitaries amb unes caracteristiques similars a les
requerides per a les campanyes objecte d’aquest contracte.

65%
Produccid de les peces estatiques, animades i dels videos 32.010,55 €
(exclou la conceptualitzaci6 i creativitat) (56,45%)
27.799,93 €
Adaptacié dels materials (8,55%) 4.210,62 €

Total costos directes 82% 40.382,54 €

Costos indirectes

Despeses generals d’estructura ) s’inclouen les despeses
no vinculades directament al servei objecte del contracte
perd sén necessaries per al funcionament de 1’empresa
(despeses de personal no adscrit al servei, les despeses de 12% 5.909,64 €
lloguers, administracid, serveis centralitzats, amortitzacio
de mobiliari i equips etc...). Exclou les despeses
financeres.

Benefici industrial 6% 2.95482 €

Total costos indirectes 18% 8.864,46 €

PRESSUPOST BASE LICITACIO 49.247,00€

) Aquests costos indirectes no es poden mesurar de manera precisa i per aquest motiu fem una deduccié en base a
una analisi d’un sector amb estructures empresarials majoritariament mitjanes i petites, especialment pel que fa a les
empreses locals.
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