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BRIEFING

1. Antecedents i situacié actual

El Zoo de Barcelona, ubicat en el Parc de la Ciutadella, és una institucié publica que va obrir
les seves portes el 1892. Des de llavors ha estat una espai d’aprenentatge per a families,
grups escolars i investigadors que s’ha anat transformant a mesura que es transformava la
societat, no només per la manera en que es s’acullen els animals, si no per la profunda
metamorfosi en la filosofia de treball, la definici6 d’objectius comuns i estrategies i
metodologies de treball en xarxa, I'establiment de criteris de maxim rigor en relacié al
benestar animal, la divulgacié de missatges conservacionistes i de coneixement que son
transmesos als visitants. La permanent transformacié dels zoos a favor de la conservacio, la
sortida a treballar a la natura (fora dels zoos) per pal-liar els problemes de pérdua de la
biodiversitat en origen i, en definitiva, la manifesta aportacié dels zoos moderns a la proteccio
i conservacio d’espécies i habitats, és un valor afortunadament creixent i molt reconegut en
concret del Zoo de Barcelona dins de I'entorn professional.

2. El Nou Model de Zoo

Durant I'any 2016 I'Ajuntament de Barcelona va encarregar a un grup de treball format per
diferents representants de la ciutadania que debatessin sobre el tipus de zoo amb el qual se
sentirien més identificats. A partir de les conclusions a les qué van arribar, el Zoo de
Barcelona ha estat treballant en un Nou Model de Zoo, aprovat per unanimitat al plenari
municipal 'any 2019, que marca el full de ruta amb el benestar animal com a element
imprescindible a totes les actuacions.

Aquest nou model de Zoo es basa en tres eixos centrals:

e L’educacié i sensibilitzacié en el respecte de conservaci6 de la natura.
e Limpuls de larecerca i dels projectes a la natura que millorin la seva situacio.

e Laconservacié de la fauna autdctona, mediterrania i d’aquelles espécies del mén
que estiguin amenagades o en perill d’extincio.

L’objectiu és que el Zoo de Barcelona esdevingui el punt de trobada principal per
desenvolupar aquests tres eixos anteriors i que el Zoo esdevingui la llar dels naturalistes de
Catalunya.

El Nou Model de Zoo facilita la transformacié de I'equipament en un centre de referéncia
mundial en conservacié, en recerca i en divulgacié, amb un periode d’execucié d’actuacions
de millora programat que inicialment abasta fins el 2031, amb la creaci6 de nous espais, la
millora de la resta d’instal-lacions i 'adequacié de I'espai public existent. Aixi mateix, reduira
el nombre d’'espécies i es prioritzara les especies autdctones aixi com la implementacio de
noves tecnologies per coneixer aquelles espécies que no es troben al Zoo.

El Nou Model de Zoo també ha incorporat la veu de les escoles de la ciutat fruit del qual en
aquest s’hi inclouen la millora dels recursos educatius i els programes per escoles i families.
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3. La nostra missio i visié en 'actualitat

La missi6 del Zoo de Barcelona és intervenir activament en la conservacio, la recerca
cientifica i la divulgacio de la biodiversitat i dels seus habitats naturals per contribuir a la
conservacio de la natura arreu del mon i a la lluita contra la degradaci6 constant de la majoria
d’habitats naturals, treballant en xarxa amb altres zoos, administracions, institucions i centres
universitaris i cientifics; duent a terme diferents projectes de conservacio i recerca tant a la
natura com dins del recinte; i transmetent als visitants lliures, escolars o familiars, la
importancia del respecte a la natura per tal de preservar la biodiversitat.

La nostra visié és esdevenir una entitat de referencia en 'ambit de la conservacié de la
biodiversitat mundial (especialment en la Mediterrania), sota criteris de sostenibilitat i en un
marc de relacions étic i responsable.

4. El nostre public

El Zoo rep més de 740.000 visitants anuals, majoritariament families amb nens i nenes que
el visiten de manera esporadica, pero també dels membres compromesos del Zoo Club
(integrat majoritariament per unes 24.000 families amb nens. Per I'Escola del Zoo hi passen
al voltant de 10.000 persones I'any, entre escolars i participants en les activitats educatives
que s’hi organitzen (de pagament i incloses en el preu de I'entrada), a més dels universitaris
i dels estudiants de secundaria que fan diferents treballs de recerca al Zoo.

5. Un Zoo per sensibilitzar i educar, dins i fora del parc

El Zoo de Barcelona, amb l'objectiu de difondre continguts sensibilitzadors que donin a
coneixer I'actual missi6 del Zoo, aixi com la tasca dels zoos en general; vol impulsar un nou
podcast.

El podcast és un format amb tendéncia a l'alga que permetra comunicar continguts sobre
tematiques variades, com ara el dia a dia al Zoo, continguts sobre benestar animal, la missié
del Zoo, etc. A més a més, incentivara la participacié dels mateixos treballadors del Zoo i la
col-laboracié d’alguns dels seus aliats i aliades.

El projecte s’iniciara amb la creacio de 10 podcasts amb periodicitat a definir i amb diferents
tematiques pero amb un mateix fil conductor que tindra com a objectiu:

e Donar a conéixer la missio del Zoo i el seu dia a dia, per tal d’evidenciar la tasca que
fa per a la preservaci6 de la biodiversitat del planeta.

e Intentar revertir els missatges negatius que es relacionen amb el Zoo

o Educar i sensibilitzar el maxim d’oients possible: reflectir la realitat que ens envolta
en termes de natura i sensibilitzar al pablic en la necessitat urgent de protegir la
biodiversitat i el com fer-ho.
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6. Abast de I’encarrec

Per tal de tenir una proposta de I'estratégia general del podcast, es sol-licita:

e PROPOSTA ARTISTICA | TECNICA:

- Memoria descriptiva del projecte que reflecteixi la proposta de l'equip
tecnic i artistic proposat, en coheréncia amb la tipologia de projecte, la
proposta creativa i el disseny de produccio, gravacioé i muntatge del projecte.

- Propostade gui6 tipus:

Tematica

Objectiu

Sinopsi

Durada

Estructura

Proposta de continguts

Calendari de produccié i entregues

Sera d’especial importancia la coordinacié amb I'oferta i activitat de la comunitat del Zoo,
i que marcara les prioritats de la produccié d’acord amb el departament de comunicacio

i marqueting .

La proposta técnica i els continguts proposats han d’estar orientats a una interactivitat
amb els generadors de continguts i les diferents propostes comunicatives del

departament.

La proposta també haura d’incorporar les tasques de produccié no audiovisual basada
en fotografia estatica i grafisme.

L’'empresa haura d’indicar la part de la produccié que té previst produir amb recursos
propis i la que té intensio de treballar amb un proveidor sub-contractat.

e PROPOSTA DE DISTRIBUCIO:
- Cal explicar detalladament com sera la distribucié del podcast amb I'objectiu
d’arribar al maxim d’oients possibles.
- La proposta ha de permetre desenvolupar I'explotacidé comercial de la
produccio i es valorara positivament una proposta de continguts que permeti
desenvolupar un pla d’explotacié de la produccié.

e PROPOSTA ECONOMICA:
- L’equip pressupostat haura d’incloure el seguent:

Direcci6

Guio

Produccio

Talent (narradors i/o actors)

Drets musicals

Equip técnic (1 muntador, 1 responsable so i 1 grafisme)

Mitjans tecnics (sales de gravacid, narracions i entrevistes)
Distribucid

El curriculum del responsable o responsables de I'execucié de la
produccioé. Que tingui una experiéncia professional en la matéria
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minima de 3 anys (responsable projecte, produccio, guid, muntatge,
locucid i técnic so).

e Ladeclaracio que indiqui la maquinaria, el material i I'equip técnic de
qué es disposa per I'execucié del servei: estudis de gravacio,
maquinaria de gravacio i muntatge de so.

e Mitjans que indiquin lI'estructura per distribuir els continguts que
formen part del contracte.

e Indicacié de la part del contracte que I'empresari eventualment
subcontractaria a tercers.

Barcelona,

Noemi Bellmonte Pascual

Cap Unitat Marqueting, Comunicacio i Atencié al visitant del Zoo de Barcelona



