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1 INTRODUCCIO

L’objectiu d’aquest document és la peticié d’ofertes per a la contractacié del servei de
manteniment de xarxes social per al programa 30 Minuts, com a contractacio derivada
de I'acord marc per al Servei de Manteniment de Xarxes Socials dels continguts de la
CCMA, SA.

Amb aguest document es proporciona a les empreses homologades tota la informacio
rellevant per I'elaboracié d’una proposta de serveis i es fixen les condicions especifiques
no recollides al plec de condicions de I’Acord Marc. En referéncia a tots els elements
gue afectin la prestacié del servei no recollits especificament en el present document
seran d’aplicacio el que es determina en el plec de prescripcions administratives i
técniques que van regular I'adjudicacié de I’Acord Marc.

Tal com es recull a la clausula quinzena de 'Acord Marc, la informacié subministrada en
aguest document és de caracter estrictament confidencial, assumint per part de
'empresa homologada el compromis irrevocable de mantenir la informacié aqui
expressada en la més estricta confidencialitat, no podent divulgar, difondre, lliurar o
subministrar a tercers el contingut total o parcial d’aquest plec sense I'autoritzacio previa
i per escrit de la CCMA, SA.

Les condicions recollides en les ofertes presentades per les empreses homologades en
I'actual procés de licitacio tindran caracter vinculant.

Per als elements genérics no recollits en les ofertes presentades en I'actual procés de
licitacié es tindran en compte les condicions recollides a les ofertes presentades en el
concurs d’homologacié previ.

La CCMA, SA es reserva el dret a declarar deserta I'adjudicacio del servei que es licita,
si cap de les propostes compleix amb els requisits técnics i economics sol-licitats al plec
i la documentacié annexa.

2 SERVEIS A OFERIR
2.1. Objecte del contracte

Servei de manteniment i dinamitzacié de les preséncies socials del programa, “30
Minuts” servei que s’emmarca dins del lot 3 — tipus Actualitats, de I'expedient de
contractacié num. 1611AMO1.

El 30 minuts és un programa de reportatges dels serveis informatius de TV3 que va
iniciar les seves emissio a I'octubre del 1983 i aquest any acabara la seva 37 temporada
en antena.

El reportatge del 30 minuts s’emet cada diumenge en el prime time ( després del TNV
ales 21:55 aprox) des de principis de setembre a finals de juliol. No tots els diumenges
durant la temporada es programa el 30 minuts, en casos especifics (periode electoral,
programes especials. agost) no hi ha programa. Aproximadament el 55% dels
reportatges son de produccio propia. La resta corresponen a produccions alienes. A
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arxiu 30 minuts al 3 a la carta es poden trobar aproximadament 1.150 reportatges de
produccié propia des de la creacié del programa.

2.2. Descripcio de la prestaci6

Detall del servei:

El programa “30 minuts” té comptes oficials actius a:
- Facebook: amb 22.830 seguidors a data 04/03/2021
- Twitter: amb 44.400 seguidors a data 04/03/2021

- Instagram: amb 3.700 seguidors a data 04/03/2021

La pagina de Facebook del 30 minuts va ser creada al gener de 2009. El compte de
Twitter es va activar el juny del 2009. L’'Instagram del programa es va activar a I'agost
del 2019.

L’'objecte d’aquest encarrec és la contractacié per part de la CCMA, S.A. de la
potenciacié, manteniment i dinamitzacié de la preséncia a aquestes xarxes socials
basada en les esmentades plataformes aixi com la coordinacié amb els equips editorials
gue gestionen les xarxes socials del canal TV3 i els responsables de continguts del
programa per tal d’unificar els criteris de comunicacié i amplificar degudament els
missatges.

Per tal de realitzar correctament aquesta tasca, 'empresa contractada també haura de
clipejar i subtitular seqiiencies dels documentals i reportatges les parts del programa
que es consideri i que es valori que el seu consum segmentat té sentit dins de les xarxes
i també de la plataforma de TV3 a la carta.

Objectius:

Com a objectius generals de la preséncia a les xarxes socials es troben:

e LA POTENCIACIO DEL CONSUM DEL CONTINGUT
o Foment del consum digital a la carta (3 a la carta) del programa setmanal
i de l'arxiu
e LA FIDELITZACIO DE L’AUDIENCIA

o Durant produccio i rodatges amb la difusié de fotos i/o altre material de
making off

o Prévia a I'emissio:
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» Difusi6 material promocié elaborat pel departament de
marqueting de Tv3 (promo TV i promo xarxes) 3 0 4 dies abans
de I'emissi6

» Difusi6 clips dels videos subtitulats elaborats pels equips dels
programes o per I'adjudicatari

o “Second screen” durant 'emissio dels reportatges de produccio propia o
associada - Enriquiment del directe de I'emissié de televisid, fomentant la
participacié oferint contingut addicional en alguns moments clau (minuts
abans de l'inici, pausa publicitaria, final del programa...).

o Posterior a 'emissio:
* material addicional no emés (entrevistes senceres , etc) i clips
PPD per fomentar el consum del servei 3 a la carta durant uns
dies després de I'emissio
» difusi6 a les xarxes de l'arxiu historic en funcié de l'actualitat
fent referéncia a reportatges especifics del 30 minuts
o [Espai de dialeg entre fans i seguidors dels programes
= creacio d’espais nous de comunitat que permetin la comunicacié
entre el programa i 'audiéncia que vagi més enlla de la promocio
dels programes emesos per TV i que reculli el feedback de
l'audiéncia més fidel per tenir idees de millora de formats o
propostes de temes i nous continguts a tractar

Per tal d’aconseguir aquests dos objectius principals, s’utilitzara cada xarxa segons les
seves caracteristiques i formats, i es potenciaran accions concretes i diferenciades per
a cadascuna d’elles en funci6é del rendiment que s’hi observa

Monitoritzaci6 de les xarxes socials:

Moderaci6 dels comentaris

Per tal de garantir un bon servei i un funcionament correcte de les xarxes socials, és
necessari que es dugui a terme una moderacié dels comentaris a Facebook, Twitter i
Instagram.

o S’aplicaran els criteris generals de moderacid especificats per I'equip
editorial de TV3.
o La pagina de Facebook es moderara durant les seglents franges
horaries:
e Abans de I'emissi6 4 dies abans
e Durant I'emissié en el cas de reportatges de produccio
propia o associada.
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O

O

o Després emissio: La setmana posterior durant 3-4 dies :
clips del PPD i material addicional
e Sempre: referencia a larxiu si hi ha alguna noticia
d’actualitat rellevant .
A Facebook, es tindran en compte els comentaris deixats al mur de la
pagina i als fils dels posts.
A Twitter, es monitoritzaran els comentaris sota el hashtag de la conversa
del reportatge o documental especific o0 les mencions. Si infringeixen les
normes de conducta de Twitter es denunciaran i, si sOn només
comentaris negatius, s’inclouran en linforme qualitatiu (veure més
endavant).
A Instagram es tindran en compte els comentaris deixats als fils dels
posts.

Resposta als comentaris

Per tal de garantir una rapida comunicacié amb els usuaris, es donara resposta a les
preguntes que aquests puguin formular a través de Facebook, Twitter i Instagram.

Publicaci6

Si cal, les respostes a fer es pactaran amb I'equip del programa que
estara disponible per a qualsevol consulta en aquest sentit.

» Es donara resposta als comentaris preferentment de dilluns a
divendres si bé es valorara poder-ho fer durant o després de
I'emissié diumenge a la nit en el cas de reportatges de produccio
propia o associada.

= El temps de resposta als comentaris no sera superior a les 48
hores.

A Facebook, es respondran les preguntes enviades directament o les que
es puguin deixar al mur de la pagina i als fils dels post.

A Twitter, es respondran les preguntes enviades directament i les
mencions.

A Instagram es respondran les preguntes enviades directament i les que
es puguin deixar als fils dels posts.

Per tal d’'aconseguir els objectius esmentats anteriorment, es realitzara una comunicacio
basada dels segiients eixos de comunicacio:

O O O O

Marcaci6 de cita per pantalla

Crida al consum digital

Contingut addicional

Cobertura “second screen” i animacié de la conversa social en el cas de

reportatges de producci6 propia o associada.

o

Crida a I'arxiu historic
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Per tal d’'aconseguir la maxima efectivitat d’aquestes comunicacions es tindran en
compte les especificats de cadascuna de les xarxes:

S'utilitzaran diferents tipus de formats per tal de generar una comunicacié
rica quant a la forma:

o Videos en nadiu: promos setmanals...
Enllacos a videos a TV3 a la carta
Galeries d’'imatges
Enquestes
FB Live
TW Fleet
Event a FB...

Stories, posts i videos IGTV a Instagram
Articles...

O O O O O O O O

Es videos es compartiran en crosspost amb el perfil de TV3 o, si es donés el
cas, amb altres perfils rellevants per a una determinada comunicacio.

Es coordinara el calendari de publicacié amb la redaccio digital de TV3 per
tal de potenciar al maxim la visibilitat també des dels perfils de canal genérics
de TV3.

Els missatges es publicaran tenint en compte els algoritmes de maxima
difusié dels missatge, aixi com les hores de maxima connexio dels usuaris.

A Twitter, utilitzacié de hashtags pactats amb TV3 per tal de vehicular la
conversa durant la setmana i durant 'emissié del programa en el cas de
reportatges de producci6 propia o associada.

A Instagram, utilitzacié del hashtag pactat amb TV3 i els que es considerin
més adequats per donar el maxima difusié als continguts concrets, alhora
gue es posa en valor la marca “30 minuts”

Els licitadors del servei presentaran un calendari aproximat de les accions previstes pel
30 minuts sent aquest calendari flexible per adaptar-se als canvis que es puguin produir
per adaptar-se als canvis de programacio o a I'actualitat.

Material:

La CCMA, SA facilitara a 'empresa adjudicataria I'accés a les eines internes de la
CCMA, SA necessaries per tal de poder portar a terme (Digition i Deliverty principalment)
la comunicacié a les xarxes socials a persones de 'empresa adjudicataria que s’hagin
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autoritzat préviament per la direccié del programa restringit 'accés unicament al material
necessari i previ pacte de confidencialitat

Aixi a la plataforma de video de la CCMA, SA Digition s’habilitaran espais restringits on
'empresa adjudicataria trobara tot el material necessari per fer el servei recollit en
aguest document.

Analisi:

Per tal de fer més efectiva la comunicacio a les xarxes socials i mantenir un feed back
permanent amb el programa i la redacci6 digital de TV3, setmanalment es realitzara un
informe de seguiment que comptara amb la segtient informacio:

e Andlisi quantitatiu genéric:
o Abast de les publicacions a FB TW i Insta
o Engagement de les publicacions a FB i TW i Insta
o Numero de seguidors a FB i TW i Insta
e Andlisi qualitatiu generic:
o Sentiment de I'opinié generalitzat amb exemples més rellevants
o Alerta de possibles crisis de reputacio
o Efectivitat de la comunicacié en el consum digital de video
e Seguiment second creen
o Tuits totals durant el dia de I'emissio i durant la finestra d’emissio
o Pics d’audiéncia social durant el programa
o Sentiment de I'opinié generalitzat amb exemples més rellevants
o En el cas de referéncies a I'arxiu historic analisi del seguiment obtingut a les
xarxes
e Proposta de millores en I'estratégia

Per tal de fer aquest informe, a banda de les dades que es puguin extreure de les propies
xarxes socials, I'equip de la redacci6 digital de TV3 facilitara les dades d’Instarsocial (de
'endema de I'emissio) i Comscore necessaries per a I'analisi.

Independentment de l'informe setmanal si es creu convenient i en casos especifics es
podran establir reunions preferentment telematiques amb els responsables del
programa per analitzar els informes seguiment o per comentar les accions a realitzar
en emissions especials

KPIs
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Mesurarem [l'efectivitat d’aquesta estratégia de distribucié i promocio digital del
programa tenint en compte diferents indicadors i considerant com a primer periode
d’analisi des de l'inici del servei a final de temporada.

o Facebook: Seguidors
Objectiu mitjana abril- juliol 2021:

= Seguidors a 04/03//2021: 22.830

»= Increment del 1 % de mitjana mensual per arribar després
de 4 mesos aproximats de funcionament a final de
temporada a la segient xifra aproximada de seguidors:
23.750

o Twitter: Seguidors
Objectiu mitjana abril-juliol 2019:
= Seguidors a 04/03//2021: 44.400
» Increment del 2 % de mitjana mensual per arribar després
de 4 mesos aproximats de funcionament a final de

temporada a la segient xifra aproximada de seguidors:
48.000

o Instagram: Seguidors
Objectiu mitjana abril- juliol 2021.:
= Seguidors a 04/03//2021: 3.700
= |ncrement del 6 % de mitjana mensual per arribar després

de 4 mesos aproximats de funcionament a final de
temporada a la segiient xifra aproximada de seguidors: 4.700

Dates:

e Data inici del servei: 01/04/2021
e Data finalitzacio del servei: 31/07/2021 al finalitzar la temporada
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3.- VALOR ESTIMAT DEL CONTRACTE

El valor estimat del contracte per tota la durada prevista és de CINC-MIL EUROS
(5.000€), IVA no inclos, que és desglossen de la manera seguent:

- TRES-MIL MIL EUROS (3.000€), IVA no inclos, corresponent al servei basic
de manteniment i dinamitzacié de les preséncies a les xarxes socials del
programa 30 minuts pel final de la temporada 2021 (abril-juliol) corresponent a
'import maxim de de 750 € mensuals. .

- DOS MIL EUROS (2.000€), IVA no inclos, d'import estimat corresponent al
servei variable “second screen” coincidint amb I'emissio els diumenges de
reportatges del 30 minuts de producci6 propia o associada. S’estima en 8 els
reportatges gie s’emetran durant el periode de contracte ( maxim
250€/programa)

4.- PRESSUPOST BASE DE LICITACIO

El pressupost base de licitacio és de CINC-MIL EUROS (5.000€), més el 21% d’'IVA,
aixo fa un total de SIS-MIL CINQUANTA EUROS (6.050€).

Aguest és el preu maxim que poden oferir les empreses que concorrin a la licitacié
d’aquest contracte.

5 DURADA

El contracte tindra una durada d’4 mesos, des de 1’1 d’abril de 2021 al 31 de juliol de
2021.

6 PRESENTACIO DE PROPOSICIONS

6.1. D’acord amb la Disposicioé addicional quinzena de la LCSP, la tramitacié d’aquesta
licitaci6 comporta la practica de les notificacions i comunicacions que en derivin per
mitjans electronics, informatics i telematics.

Les comunicacions i les notificacions que es facin durant el procediment de contractacio
i durant la vigéncia del contracte s’efectuaran per mitjans electronics a través del sistema
de notificaci6 e-NOTUM, d’acord amb la LCSP i la Llei 39/2015, d'1 d’octubre, del
procediment administratiu comu de les administracions publiques. A aquests efectes,
s’enviaran els avisos de la posada a disposicié de les notificacions i les comunicacions
a les adreces de correu electronic i als telefons mobils que el licitador hagi indicat a
I'efecte, moment a partir del qual 'empresa podra accedir a la notificacié esmentada.

Els terminis a comptar des de la notificacié es computaran des de l'avis de notificacid
sempre que l'acte objecte de notificacid s’hagi publicat el mateix dia en el Perfil del
contractant de I'drgan de contractacio. En cas contrari els terminis es computaran des
de la recepcié de la notificacio per I'interessat.
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Per tal de rebre tota la informacié relativa a aquesta licitacié, les empreses que ho
vulguin i en tot cas, els licitadors interessats, s’han de subscriure com a interessades a
través del servei de subscripcio a les novetats de I'espai virtual de licitaciéo que a tal
efecte es posa a disposicio a I'adreca del contractant de I'érgan de contractacio. Aquesta
subscripcié permetra rebre avis de manera immediata a les adreces electroniques de
les persones subscrites de qualsevol novetat, publicacio o avis relacionat amb aquesta
licitacio.

Aixi mateix, determinades comunicacions que s’hagin de fer amb ocasié o com a
consequéncia del procediment de licitacié i d’adjudicacié del present contracte es
realitzara mitjancant la publicacié al perfil del contractant, regulat a 'article 347 LCSP.

La publicacié al perfil del contractant deixa constancia fefaent de lautenticitat, la
integritat i la data i hora de la publicacio.

6.2. Les propostes s’hauran de presentar abans de les 13:00 hores del dia 17 de marg
de 2021.

Les proposicions presentades fora de termini no seran admeses sota cap concepte.

Les proposicions seran secretes i la seva presentacid presumeix l'acceptacio
incondicionada per part de 'empresa licitadora del contingut del present plec i de tots i
cadascun dels documents que formin part de la contractacio.

Les persones interessades en el procediment de licitacié podran dirigir-se a la CCMA,
SA per sol-licitar aclariments sobre els plecs o la resta de documentacié, a través de
l'apartat de preguntes i respostes del tauler d’avisos de I'espai virtual de la licitacio.
Aquestes preguntes i respostes seran accessibles a través del tauler esmentat,
residenciat en el perfil de contractant de la CCMA, SA:

https://contractaciopublica.gencat.cat/ecofin _pscp/AppJava/perfil CCMASA

Les empreses interessades podran formular consultes a la CCMA, SA fins al dia 16
de marg¢ de 2021.

Els licitadors hauran d’adjuntar els segtients documents en fitxers separats
Fitxer 1: Ofertatécnica

L’oferta técnica haura de demostrar empatia amb el to del programa. i haura de constar
dels seguents aspectes per tal de fer una valoracio:

L’oferta técnica s’haura d’adaptar a les caracteristiques del 30 minuts quant a I'estil i el
to del programa (reportatges dels serveis informatius de TV3) i haura de constar dels
seguents aspectes per tal de fer una valoracio:

o Resum de l'estrategia a seguir (10-15 linies) que demostri la comprensio
de I'encarrec i s’expliquin les accions que es realitzaran.

o Exemple sencer de cobertura a FB durant una setmana d’emissié (amb
elements multimédia — foto o video — reals)
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o Exemple sencer de cobertura a Twitter durant una setmana d’emissié
(amb elements multimedia — foto o video — reals)

o Exemple sencer de cobertura a Instagram durant una setmana
d’emissié segons el calendari proposat (amb elements multimédia — foto
0 video - reals)

o Si s’escau, proposta d’algun element de millora respecte a I'estratégia
proposada.

o Descripcié del perfil professional de la persona o persones que han
elaborat I'oferta técnica i que seran els responsables de prestacié del
servei des de linici.

No s’acceptaran les ofertes que tinguin omissions, esmenes o errors que impedeixin
conegixer clarament el que es considera fonamental per a valorar-les.

Cada licitador només podra presentar una unica proposicio.

Les proposicions presentades fora de termini o que no es presentin segons el format
indicat en el paragraf anterior no seran admeses sota cap concepte.

Fitxer 2: Oferta economica

L’ import de I'oferta econdmica que s’adequara al model de I’Annex 1.

En limport s’entendran compresos a tots els efectes els impostos i despeses de
qualsevol indole que gravin I'execucié del servei, llevat de I'lVA que es desglossara a

part.

No s’acceptaran les ofertes que tinguin omissions, esmenes o errors que impedeixin
conegixer clarament el que es considera fonamental per a valorar-les.

Cada licitador només podra presentar una unica proposicio.

Les proposicions presentades fora de termini o que no es presentin segons el format
indicat en el paragraf anterior no seran admeses sota cap concepte.

7 CRITERIS DE VALORACIO

L’Organ de contractacié seleccionara el licitador que en conjunt faci la proposicié en
base a la relacio qualitat preu, tenint en compte els criteris de valoracié seguents:

Criteris de valoracié subjectiva Fins a 70 punts
Oferta economica Fins a 30 punts
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COMITE D’EXPERTS

La valoracié dels criteris que depenen d’un judici de valor per aquest contracte, tenen
una ponderaci6 més gran que els criteris avaluables de manera automatica i en
conseqliéncia, d’acord amb la normativa vigent es constitueix un comité d’experts que
valorara aquests criteris.

El comite estara format per:
e Judith Argila, mitjans digitals.
e Jordi Salvat, mitjans digitals
e Eduard Calvet, mitjans digitals.
Si per algun motiu no imputable a la Mesa, hi hagués la variaci6 d’algun membre, la

valoracié seria realitzada per algun altre expert que s’incorporaria al comite, prévia
comunicacio als licitadors.

7.1 Criteris de valoracié subjectiva (Fins a 70 punts)

Oferta técnica:

L’oferta tecnica haura de demostrar empatia amb el to del programa i haura de constar
dels seguents aspectes per tal de fer una valoracio:
o Resum de 'estratégia a seguir (10-15 linies) que demostri la
comprensio de I'encarrec i s’expliquin les accions que es realitzaran.
o Exemple de cobertura a FB. Post real amb elements multimedia i/o text.
o Exemple de cobertura a Twitter. Tuit real amb elements multimedia i text.
o Proposta d’algun element de millora respecte a 'estratégia proposada.

L’oferta técnica s’haura d’adaptar a les caracteristiques del 30 minuts quant a l'estil i el
to del programa (reportatges dels serveis informatius de TV3 ) i haura de constar dels
seguents aspectes per tal de fer una valoracio:

Resum de l'estratégia a seguir (10-15 linies) que

o Resum de l'estratégia a seguir (10-15 linies) que demostri la comprensio
de I'encarrec i s’expliquin les accions que es realitzaran.

o Exemple sencer de cobertura a FB durant una setmana d’emissié (amb
elements multimedia — foto o video — reals)

o Exemple sencer de cobertura a Twitter durant una setmana d’emissio
(amb elements multimédia — foto o video — reals)

o Exemple sencer de cobertura a Instagram durant una setmana
d’emissi6é segons el calendari proposat (amb elements multimédia — foto
0 video — reals)

o Si s’escau, proposta d’algun element de millora respecte a l'estratégia
proposada.
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Puntuaci6 dels criteris de valoracio subjectiva:

Resum de l'estratégia Fins a 10 PUNTS
Cobertura FB Fins a 15 PUNTS
Cobertura Twitter Fins a 15 PUNTS
Cobertura Instagram Fins a 20 PUNTS
Proposta element de millora Fins a 10 PUNTS

7.2 Criteris de valoracié quantitativa (Fins a 30 punts)

Els licitadors hauran de presentar I'oferta econdmica del servei detallat en aquest plec,
d’acord amb el model de I’Annex 1.

Oferta economica Fins a 30 punts

Per valorar el criteri objectiu de I'oferta economica, les ofertes seran puntuades rebent
la maxima puntuacié l'oferta més baixa i la resta disminuint la puntuacié
proporcionalment a 'augment de les respectives ofertes i d’acord amb la seguent
férmula: P= N-(m/Ov), on P representa la puntuacié resultant, N és la puntuacié maxima
que es pot obtenir, més l'oferta més econdmica i Ov el preu de l'oferta que s’esta
puntuant.

Ofertes amb valors anormals o desproporcionats:

En relacio al criteri de I'oferta econdmica, quan una oferta sigui inferior al 20% de la
mitjana de les ofertes presentades, i d’'acord amb el que s’estableix a l'article 149 de la
LCSP, la Mesa de Contractacio apreciara, en el seu cas, que aquesta proposicié no pot
ser complida com a conseqtiéncia de la inclusié de valors anormals o desproporcionats.

En aquest sup0sit, la Mesa de Contractacié demanara a 'empresa afectada, un informe
justificatiu de la viabilitat de la seva oferta, que haura de ser lliurat en el termini maxim
de cinc dies habils des de la notificacid. A la vista d’aquest informe i del que elaboraran
els serveis técnics de la CCMA, SA, la Mesa de Contractacié podra declarar I'oferta
d’anormalment baixa i, per tant, 'excloura de la classificaci6.

Per valorar si una oferta és anormal o desproporcionada es prendra com a referéncia
el preu mensual ofert.

Les sol-licituds de justificacio es duran a terme a través de la funcionalitat que a aquest

efecte té I'eina de Sobre Digital, mitjancant la qual s’adrecara un correu electronic a
l'adreca o les adreces assenyalades per les empreses licitadores en el formulari
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d’inscripcié, amb l'enllag per a qué accedeixin a I'espai de I'eina en que han d’aportar
la documentacio corresponent.

Aquest requeriment es comunicara a I'empresa mitjangcant comunicacio electronica a
través de 'e-NOTUM, integrat amb la Plataforma de Serveis de Contractacié Publica.

Valoracié en cas d’empat:

En cas d’empat en les puntuacions obtingudes per les ofertes de les empreses
licitadores, tindra preferéncia en I'adjudicacio del contracte:

a) La proposicio de 'empresa amb major percentatge de treballadors amb
discapacitat o en situacié d’exclusio social en la plantilla de cada una de les
empreses, primant en cas d’igualtat, el major niumero de treballadors fixos amb
discapacitat en plantilla, o el major nimero de persones treballadores en
inclusio en la plantilla.

b) La proposicié de I'empresa amb menor percentatge de contractes temporals en
la plantilla de cada una de les empreses.

c) La proposicio de 'empresa amb major percentatge de dones empleades en
plantilla de cada una de les empreses.

d) El sorteig, en cas de que l'aplicacioé dels anteriors criteris no hagués donat lloc
al desempat.

8 PAGAMENT DEL PREU

La CCMA, SA efectuara els pagaments per transferéncia bancaria al compte indicat
per I'adjudicatari, el dia 30 de mes, un cop transcorreguts 30 dies de la data de factura.
La factura haura de dur, com a maxim, la data de I'dltim dia del mes en quée s’hagi
realitzat el subministrament i haura de ser rebuda per part de la CCMA, SA, abans del
dia 5 del mes seglent a la data de la factura. Aquesta factura s’haura d’emetre de
forma electronica i lliurar a la CCMA, SA a través del punt d’entrada de I'’Administracio
Oberta de Catalunya, i haura d’incloure, necessariament, el nimero de comanda o el
namero de contracte que figurara al peu de pagina.

No tindran I'obligacio de presentar la factura electronica les persones i casos en que la
normativa reguladora ho exceptui.

No procedira la revisié de preus.

9 ADJUDICACIO | FORMALITZACIO DEL CONTRACTE

L’6rgan de contractacio adjudicara el contracte en el termini maxim de 15 dies a comptar
des de el seglient a de I'obertura de les proposicions.
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L’adjudicacié del contracte es formalitzara mitjangat document privat en un termini no
superior a 15 dies habils comptats des del dia seglient en el que s’envii la notificacié de
I'adjudicacié als licitadors i candidats.

10. MODIFICACIO DEL CONTRACTE

El contracte només es podra modificar per raons d’interés public, en els casos i en la
forma que s’especifiquen en aquesta clausula i de conformitat amb el que es preveu

en els articles 203 a 207 de la LCSP.

11. TRANSPARENCIA

La CCMA, SA podra fer publica a través de la seva pagina web, o la de I'ens Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals, la formalitzacié del present acord i les condicions
acordades, conforme a la legislacioé vigent aplicable en matéria de transparéncia

12. RENUNCIA

L’Organ de contractacié podra renunciar a I'adjudicacié o a la celebracié del contracte
d’adjudicacié si per raons econdmiques no es pot tirar endavant la produccié del
programa. Si es dona el cas, es notificara aquest fet a les empreses licitadores abans

de la formalitzaci6é del contracte.

La decisié de no adjudicar o subscriure el contracte d’adjudicacié es publicara a la
plataforma de contractaci6é publica de la Generalitat de Catalunya.

Sant Joan Despi, mar¢ de 2021
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ANNEX 1

MODEL D’OFERTA ECONOMICA

o Y O 1 T - VTR , com a
................. (o [T F= T o Tox < = AT
domiciliada @ 1a ClUtAE & oot , carrer
.............................................. , hdm. ............ceceeeeeeens, codi postal.................. amb NIF
.................................... , telefon ..., fax e, adrecga
(][ o1 1 (o] [ [o7= NPT , assabentat/da de les

condicions i requisits per concérrer al contracte derivat nim. 2103DEO1 pel concepte
Servei de manteniment i dinamitzacié de les preséncies socials del programa, “30
Minuts” Final temporada 2021, manifesta que es troba en situacié d’acudir com a

licitador en 'esmentada concurréncia d’ofertes.

Amb aquesta finalitat es compromet, en nom de la societat que representa a prendre, al
seu carrec I'execucié de I'esmentat servei amb estricta subjeccid als requisits i
condicions que hi figuren, oferint el servei amb els preus (IVA a part) que es detallen:

Preu corresponent al servei de manteniment i dinamitzacié de les preséncies
socials del programa “30 Minuts” Final temporada 2021:

Servei basic de manteniment i dinamitzacio de les
preséncies socials del programa "30 Minuts" Final
temporada 2021

(1) Preu maxim mensual 750€

Servei “second screen” de manteniment i dinamitzacié de

les preséncies socials del programa "30 Minuts" Final
temporada 2021

(1) Preu maxim servei "second screen" 250€

Signatura i segell de 'empresa

.................................................. yeLden., de 2021
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