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Introduccio

index

Laidentitat visual de 1a UOC és fruit, i alhora
esta al servei, de la visio i 'estrategia de la
Universitat.

Lestratégia estableix una arquitectura de
marca que projecta una institucié que aposta
per la recerca, la innovacio i la transferencia
de coneixement.

Aixi, la UOC s’expressa amb la marca

corporativa (masterbrand) i cinc submarques:

UOC R&I, UOC X, UOC Alumni, UOC

Corporate i UOC Media.
uoc
|
| | | | |
uoc uoc uoc uoc uoc
R&lI X Corporate  Alumni Media

La nova identitat se singularitza pel seu
caracter digital, entorn natural de la UOC:
colors RGB, tipografia propia optimitzada
per a dispositius digitals, sistema reticular i
un logotip adaptatiu. Tot aix0 configura una
identitat visual flexible en la qual el logotip
no és la peca central, sin6 que configura un
sistema visual propi.

Amb l'objectiu de garantir I'aplicacié correcta
de la marcai, al seu torn, assegurar-ne la
coherencia ila fortalesa, en aquesta guia d’estil
grafic es descriuen les normes d’us i aplicacio
de la marca.
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2.1.1.

Color

Gamma cromatica principal
Marca corporativa i submarques

index

El color Pantone Reflex Blue U/C, que
manté el blau caracteristic de la UOC,
és el color corporatiu.

Aquest color incorpora una gamma
que permet jerarquitzar i ordenar les
submarques.

Tots aquests colors son RGB i, per
tant, digitals i idonis per als entorns
en linia, medi natural de la marca.

A

Cadascun d’aquests colors és exclusiu
de cada submarca i no s’ha d’utilitzar
en cap altre context.

Color corporatiu

PANTONE Reflex Blue U/C

#000078
RGB 0/0/120

CMYK100/85/0/5
S 4055-R70B (Carta NSC)

Masterbrand
PANTONE 310 U/C
#73EDFF

RGB 115/237 /255

CMYK 45/0/10/0

S 0540-B10G (Carta NCS)

vocXx

PANTONE 108 U/109 C
#FFEOOO

RGB 255/224/0

CMYK 0/3/100/0

S 0580-Y (Carta NCS)




2.1.2. Color
Gamma cromatica secundaria

index

Aquesta gamma de color serveix de
suport per a recursos grafics com ara
pastilles, botons o altres elements.

Lobjectiu d’'aquesta gamma és
facilitar la generacio de recursos
sense que aquests destaquin per
sobre de la gamma principal.

Masterbrand uocCX

30% de lluminositat 30% de lluminositat

#D6FAFF #FFF5B2

Gris clar Gris mitja Gris fosc

PANTONE COOL GRAY 1 U/C PANTONE COOL GRAY 5 U/C PANTONE COOL GRAY 10 U/C
#FOFOFO #DODODO #878787

RGB 232/232/232 RGB 187/187/187 RGB 119/119/119

CMYK 0/0/0/10 CMYK 0/0/0/30 CMYK 0/0/0/60

$1002-Y (Carta NCS) $3000-N (Carta NCS) $6000-N (Carta NCS)




2.2.1. Tipograﬁa index
Introduccio

A partir del logotip s’han construit
dues families tipografiques que es
complementen: la UOC Sans i la UOC
Serif.

Totes dues disposen d’un ventall am-
pli de pesos tipografics que es poden
combinar.

Ambdues mantenen i potencien
lesperit de la marca i tenen una gran
llegibilitat tant en entorns digitals
com en paper.

A

Les tipografies UOC Sans i UOC
Serif tenen llicéncia exclusiva i
permanent per part de la UOC.
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2.2.2.

Tipografia
UOC Sans

index

La UOC Sans és una lletra de pal sec
contemporania. Té un punt de con-
densacid i una simplicitat que la fa
molt versatil en els diferents usos
corporatius.

U0C Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890 j!”-$%& /()= ¢?%¢c—:;

U0C Sans Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghuklmnopqrstuvwxyz
1234567890 ;!”-5%&/()=¢?"¢_

u0C Sans Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 j!”-S%&/()=:?"¢_;;

UOC Sans Regular Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 I”-S%&/()=¢?"¢_:;

12



2.2.3. Tipografia index
UOoC Serif
La UOC Serif té un contrast més UOC Serif Bold

accentuat, que li aporta elegancia
quan es mostra en cossos grossos.
Estilisticament, proposa una fusid
entre la tipografia humanista i

la neoclassica, que son les més
utilitzades en el mdn editorial,
focalitzades principalment en lambit
de la divulgacid i el coneixement.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghljklmnopqrstuvwxyz
1234567890 ;!”-$%&/()=¢?*¢_

UOC Serif Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghuklmnopqrstuvwxyz
1234567890 ;!”$%&/()=¢?*¢_

uocC Serif

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghuklmnopqrstuvwxyz
1234567890 {!”-$%&/()=¢?*C_

UO0C Serif Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 ;1”$%&/()=¢ ?*¢_:;
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2.2.4,

index

Tipografia
Tipografies alternatives
de sistema

Per raons técniques no sempre es pot
fer us de la tipografia corporativa.

En aquests casos (Google Drive,
PowerPoint, correu electronic...) cal
fer us de les tipografies de sistema
alternatives: Arial i Georgia.

Arial (alternativa a UOC Sans)
Com a alternativa a la UOC Sans, es
fa servir IArial. Pel que fa als pesos,
s'utilitzen els mateixos que té la UOC
Sans.

Arial Regular ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 !”-$%&/()=¢,?*¢_:;

Arial Bold ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 !”-$%&/()=¢ ?*¢_:;

Arial Il ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 [I”-$%&/()=¢ ?*¢c_:;

Aral Bold fali ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 ;!”-$%&/()=¢ ?*¢_:;
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2.2.4,

Tipografia Index
Tipografies alternatives
de sistema

Per raons técniques no sempre es pot
fer us de la tipografia corporativa.

En aquests casos (Google Drive,
PowerPoint, correu electronic...) cal
fer us de les tipografies de sistema
alternatives: Arial i Georgia.

Georgia (alternativa a UOC Serif)
Com a alternativa a la UOC Serif, es fa
servir la Georgia. Pel que fa als pesos,
s'utilitzen els mateixos que té la UOC
Serif.

Georgia Regular ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 i!”-$%&/()=34?*¢_:;

Georgia Bold ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 i!”-$%&/()=é?*¢_:;

Georgia ltalic ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890 i!”-$%&/()=¢?*¢_:;

Georgia Bold Iall ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcedefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890 i!”-$%&/()=c?*¢c_:;
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2.2.5. Tipografia index
Usos del color en la
tipografia

El color d’Us preferent de la tipografia

corporativa o tipografies alternatives
és el color blau corporatiu (Pantone Més de 20 anys |7 et
Reflex Blue U/C). d’experiéncia
en e-learning
Es el color que s’ha d'utilitzar en els
. . , . 0O 00 O0O0C
materials de caire més corporatiu, l;n r;\ ? :;1 r;\ 58.792
com el web o els fullets comercials, S, Un model Ala UG estudiant agren
peces que han de traslladar la identi- e ialalelal educatiu
u“lc sport d'eines | recursos,
tat de marca, 54,022
3.253
— s L
ENA e, | 2BS
SECIE0E coue
O AFEEHENTATSE BOCOHT
Una universitat amb % TR F
preséncia i aliances % £
globals, nascuda a T &
Barcelona % &
90 !...,m-s-z g
35 i
: -
1
o by s
. internacionalment T b, .
En altres casos, per a ajudar a la g s s 806,
llegibilitat o per motius de soste-
nibilitat a ’hora d’imprimir, es pot
utilitzar la tipografia de color gris
fosc o negre, en documents interns
0 presentacions extenses.
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3. Logotip. Marca corporativa

(masterbrand)
3.1. Logotip pag.19
3.2. Moduls del logotip pag. 20
3.3. Versions del logotip pag.21
3.4. Area de respecte pag. 22
3.5. Mida minima pag.23
3.6. Sangs pag. 24
3.6.1. Usos incorrectes pag. 25
3.6.2. Exemples pag.26
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3.7.1. Usos incorrectes pag. 28
3.8. Modularitat del sistema pag. 30
3.9. Desplegament del sistema pag. 31
3.10. Associacio de marques (cobranding) pag. 32
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3.1.

Logotip. Marca corporativa
Logotip

index

UOC

Universitat
Oberta
de Catalunya

19



3.2.

Logotip. Marca corporativa

Moduls

index

La marca corporativa (masterbrand)
esta dividida en dos grans moduls
rectangulars: un per al simbol i I'altre,
delimitat per dos filets, per al nom de
la marca.

El modul del simbol és format per 17
unitats. El gruix dels filets del segon
modul correspon a una unitat (x).

Lespai entre els dos moduls sempre
és el doble de «x».

17x

20



3.3. Logotip. Marca corporativa Index
Versions

Aquest sistema modular permet 'is 2 linies
de la marca de manera flexible.

Hi ha una versio horitzontal amb el
literal en dues linies, i dues versions,
una d’horitzontal i una altra de ver-
tical, amb el literal compost en tres
linies.

de Catalunya

Uo c Universitat Oberta

Aquestes versions es poden utilitzar

indistintament, segons les delimitaci- 3 linies 3 linies
ons de I'espai. Versio horitzontal Versio vertical
U Universitat U
Oberta
de Catalunya
Universitat
Oberta
de Catalunya

ﬁ. Només simbol
[ J

La versio en la qual tnicament apareix
el simbol només s’ha d’utilitzar en
casos excepcionals (avatars, mosca,
etc.).

UOC

21



3.4.

Logotip. Marca corporativa

Area de respecte

index

Aquesta és I'area de respecte quan la
marca es lliuri per a ser reproduida al
costat d’altres marques, en tasques
de patrocini, etc.

6x

6x

UOC

Universitat
Oberta
de Catalunya

6x

6x

X |

x és igual al gruix del filet.

22



3.5.

Logotip. Marca corporativa
Mida minima

index

Aquestes son les mides minimes en

entorns online i offline.

La mida minima depén de si s'utilitza

només el simbol o el simbol més Ia
descripcio en dues o tres linies.

A

La versid en la qual Unicament
apareix el simbol només s’ha
d’utilitzar en casos excepcionals
(avatars, mosca, etc.).

Digital

Uo c Universitat Oberta

de Catalunya

53 px

de Catalunya

U Universitat
c Oberta

< »

59 px

Uo

Universitat
Oberta
de Catalunya

—>
40 px

UOC
<>
16,62 px

Impres
uoc Universitat Oberta

de Catalunya

24.5 mm

de Catalunya

U Universitat
c Oberta

»

<
<

30 mm

Uo

Universitat
Oberta
de Catalunya

14 mm

UOC
<>
7,68 mm
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3.6. Logotip. Marca corporativa index
Sangs

Aquest simbol, com es veura més en-
davant, pot anar de vegades reprodu-
it en els marges del paper. En aquest
cas, el simbol ha de tenir sang per a
assegurar-ne la reproduccio correcta.

Sangs

Sangs

24



3.6.1.

Logotip. Marca corporativa
Sangs
Usos incorrectes

index

Aquests son els contraexemples més
habituals en que es pot caure pel fet
de no respectar les normes d’us del
logotip i les seves sangs.

Logotip centrat, sense arribar a les cantonades

Mal us del logotip amb sangs, U alterada

C

Yo

Mal us del logotip amb sangs, C en forma de 0

25



3.6.2.

Logotip. Marca corporativa
Sangs
Exemples

index

Universitat Oberta
de Catalunya

uoc.edu
info@uar.edu E UOC universitat
(+34) 937671393 W @UOCuniversitat

26



3.7.

Logotip. Marca corporativa
Aplicacio cromatica del logotip

index

Aquestes son les combinacions de
color que es poden utilitzar segons els
diferents entorns on s’hagi d’aplicar

la marca o les necessitats de repro-
duccid.

VA

Es recomana I'is de la marca en
positiu sempre que sigui possible.

de Catalunya

U Universitat
c Oberta

Positiu

—
Universitat
Oberta

de Catalunya

Blanc

\/ -
A

s U Universitat

& 2 c Oberta

de Catalunya

—

LB
Positiu sobre foto

Universitat
Oberta

de Catalunya

U Universitat
c Oberta

de Catalunya

Negatiu fons clar

Universitat
Oberta
de Catalunya

de Catalunya

U Universitat
c Oberta

Negre: K100%
Negre: K30%

Negatiu sobre foto

Universitat
Oberta

de Catalunya

Escala de grisos

Universitat

Negre sobre foto

27



3.7.1.

Logotip. Marca corporativa
Aplicacio cromatica del logotip

Usos incorrectes

index

Aquests son alguns dels casos amb un
Us incorrecte de la marca. Es impor-
tant tenir-los en compte per a garan-
tir la consolidacid de la marca al llarg
del temps.

Universitat
erta
talunya

Unjvetsitat
erta
atalunya

Uniyersitat
erta
talunya

Inclinat

Colors invertits

Colors alterats

Deformacio

U Univetsitat
erta

atalunya

Unjvetsitat
erta
atalunya

U Universitat
berta

Catalunya

@ Universitat
O berta

Catalunya

Espai amb caracters alterats

U Uniyvefsitat
erta

atalunya

Alteracio de forma

Sense filets

Positiu sobre fons negre

Més espai entre el simbol i el
descriptiu

Positiu sobre colors foscos

Contornejament

Positiu sobre fotos fosques

28




3.7.1.

index

Logotip. Marca corporativa
Aplicacio cromatica del logotip
Usos incorrectes

B

Negatiu fons clar sobre fons Negatiu fons clar sobre fons
negre fosc

U

Negatiu fons fosc sobre fons Negatiu fons fosc sobre fons Negatiu fons fosc sobre foto clara Logotip blanc sense foradar
blanc clar sobre fons de color

U . Universitat
> “Oberta
i deGatalunya
{ =
{ . / i \
Ty / p NV

Opacitat baixa Colors no corporatius

29



3.8.

Logotip. Marca corporativa
Modularitat del sistema

index

La marca es compon sobre un sistema
reticular que permet la convivencia

de la marca amb les diferents
casuistiques compositives i amb altres
marques.

UOC Ot UOC

de Catalunya
Universitat

Oberta
de Catalunya

Uo c Estudis de

C1enc1es de la

r

llIIlIrllIJl \Il’\l 106
A111VII1IIAVIUVU 1 UL

Universitat
Oberta la Comunicacio
de Catalunya

de Catalunya

UO c Universitat Oberta

Universitat

Oberta
de Catalunya

+

Cruz Roja Espafiola

UOC

30



3.9. Logotip. Marca corporativa index
Desplegament del sistema

Aquest sistema modular permet tenir ~ Centres docents U Estudis Uoc Centre
versions especifiques de la marcaper ~ Versio vertical ?:fgll’?llll;éieg idcelela d’Idiomes
a centres docents, serveis, iniciatives oberia ™ la Comunicaci6 oo™ Moderns

o projectes dins de la UOC. Segons el
context en que s’hagi d’aplicar i el for-
mat del suport, es fara us de la versio
vertical o de I'horitzontal.

En el cas del descriptiu dels centres
docents s’utilitza la tipografia UOC
Serif Regular.

Per a serveis, iniciatives i projectes
s'utilitza la tipografia UOC Sans
Regular.

de Catalunya

dei Catalunya

Centres docents
Versio horitzontal

U Universitat Oberta
c de Catalunya

U Universitat Oberta
c de Catalunya

Estudis de Ciencies de la Informacio6 i de la Comunicaci6

Centre d'Idiomes Moderns

Serveis, iniciatives i projectes

Versio horitzontal

U Universitat Oberta
c de Catalunya

de Catalunya

Biblioteca Uoc Universitat Oberta Graus

Serveis, iniciatives i projectes

Versio vertical

Uoc Biblioteca

Universitat
Oberta
de Catalunya

Uoc Graus

Universitat
Oberta
de Catalunya

31



3.10. Logotip. Marca corporativa
Associacio de marques
(cobranding)

index

El sistema ‘mo.dular es pot estendre Associacio dg marques U Universitat Oberta U Universitat Oberta Cruz Roia Espatiol
a la convivéncia amb altres marques. Descriptiu 2 linies c de Catalunya c de Catalunya ruz Roja Espanola
S’ha d’utilitzar el format vertical o
horitzontal segons la morfologia del + Cruz Roja Espafiola
logotip amb el qual conviu laUOC o el
format en qué es reprodueix.

Associaciéo de marques U Universitat U Universitat U

Descriptiu 3 linies Oberta Oberta

de Catalunya  ¢yy; Roja Espafiola de Catalunya

Universitat
Oberta

Cruz Roja Espafiola de Catalunya

+

Cruz Roja Espafiola

32



5. Marca aplicada:

un sistema

responsiu
51. Introduccio pag. 50
5.2. Normes d’aplicacio pag. 51
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5.1.

Marca aplicada
Introduccio

index

Sibé en els capitols anteriors s’estableixen
les normes basiques de la marcai el sistema
de composicio de la seva arquitectura, en
aquest capitol s'introdueix una de les carac-
teristiques essencials del comportament de
la marca pel que fa al’us: I'adaptabilitat.

Els elements de la marca canvien de format
i sadapten a les caracteristiques dels for-
mats de les peces en les quals s’apliquen i
es poden conjugar amb elements i formes
diferents.

En aquests casos, la marca es converteix en
un element actiu dins d’un «ecosistema» de
recursos que s’han de conjugar i integrar,

seguint les normes que s’especifiquen aqui.

G

Les normes d’aplicacio d’aquest apartat son
aplicables a la marca corporativaiales sub-
marques.

A

En aquest apartat es mostren exemples d’'un
nivell avancgat de disseny. Es recomana la
contractacio de professionals del disseny per
a dur a terme les aplicacions de la marca.

50



5.2.1. Normes d’aplicacio
Logotip adaptatiu

index

Partint de la unitat minima del logotip
dins del marc, aquest es pot tornar a

A

enquadrar, créixer i decréixer vertical-
ment i horitzontalment sempre que
el logotip es mantingui a la cantonada
superior esquerra.

D’aquesta manera s’aprofiten les
oportunitats de I'entorn digital i es

A

dota la marca de la flexibilitat i adap-
tabilitat que té la UOC.

UOC UOC
UOC UOC

52



5.2.2.

Marca aplicada
Filets

index

Els filets serveixen per a organitzar
jerarquies d’informacio, pero alhora
permeten aportar personalitat i dotar
de caracter propi totes les peces de la
Universitat.

Es poden utilitzar en el logotip, pero
també per a dividir i establir jerarqui-
es entre la informacio.

Sestableixen dos gruixos:
lestandard i el complementari, que
equival a la cinquena part de I'estan-
dard.

Es pot utilitzar la gamma de colors
corporatius, pero el blau i la gam-
ma de grisos s’han de correspondre
sempre amb les arees determinades
per la UOC.

Filet principal
El logotip marca el gruix dels filets en
cada aplicacio.

UOC

Universitat Oberta
de Catalunya

Filet secundari
El gruix del filet secundari és una cin-

quena part del gruix del filet principal.

UV |WN|—

Filet principal

Filet secundari

Colors

54



5.2.2. Marca aplicada index
Filets

Relacio entre filet i text El text ha de penjar del filet.
La separacio entre filet i text és de X,

és a dir, el gruix del filet. T()rem Ip Sum

Obertura/tancament Sempre hi ha d’haver un filet que obri

i un altre que tanqui el contingut. Lorem Ipsum ¢
Ipsum

Creixement Particions modulars o per columnes . .
P Uo Universitat Oberta
c de Catalunya

Continu UO c Universitat Oberta

de Catalunya
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5.2.2.

Marca aplicada
Filets
Exemple

index

U n mOdel AlaUOC l'estudiant aprén

d'una manera activa,
educatiu acnn:npanyatmngtantmentd.e'

I'equip docenl, en collaboracio
lj n ic amb cls companys iambel

suport d’eines i recursos.

s avaluat per competéncies.

Recon eg ut Ranquing de Haliml!tunl 'Glollal Intelllllgurlsa'
. A (2016). Seqona institucid de formacid en linia
internacionalment de parla hispana del man.

Learning Impact Awards (2008-2016).

6 premis concedits per FIMS Global Learning
Consortium, que reconeixen iniciatives
innovadores que contribueixen a millorar
I'ensenyament a escala global.

Premi EDEN d'excel{&ncia institucional.
Concedit per 'European Distance and
E-learning Network (2016).

Uﬂ model Ala UOC Pestudiant apren

duna manera activa,

educatil.l acompanyat constantment de

Fequip docent, en colaboracio
ljnic wnbuls{l'c_bmp‘!nys iamb el

supurt deines i recurs,

E< avaluat per competéncies,

ACTIVITAT DE
LESTUDIANT

LOMUNITAT
EN AR

Avalat pels
experts

Bl comtacteentze professari estisdsant 3
la L 64 mal grat o seu cardeter vi
i Bmteeas | M5 dPecTs GUE N LAV rIMS
tradsctomals -

Martin Camay, profissar do la Universicn
destanind

] de Hamilon Glebsl Intell] 1]
Reconegut ageliseiacyhp ot

= i [0
internacionalment e pamla hispana el mim.

Laarming Ranpact Awards  1008.2076]
6 e cancedins per TIMS Giobal Learming

_______ PR A ———

novador e e comribuemm 3 mBarar

‘ensemyment a escala ol

P remsd EDIEM € ewceHimda Institucionsl

Cusmwe o Mt pun Divtacsn ared
Netwai (2076,
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5.2.2.

Marca aplicada
Filets
Exemples

index

E

' y
Pagina de mostra
per a presentacions

Drive i PowerPoint

En aquest espai podeu situar el subtitol
de la presentaci6
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5.2.5. Marca aplicada index
Relacio entre logotip
i descriptiu

Aguestes son algunes de les accep- Descriptiu fora U Universitat U
cions de I'Gis de la marca en entorns del marc Oberta
flexibles. La marca pot ampliar el de Catalunya
marc i disposar 'element descriptiu
de manera estandard.
Cal integrar el descriptiu dins del
marc, sempre separant-lo o situant-lo Universitat
a sota en el mateix marge o en el mar- Oberta
, de Catalunya
ge oposat al simbol.
Descriptiu dins U U U
del marc 0 O Universitat O
Oberta
de Catalunya
Universitat Universitat
Oberta Oberta
de Catalunya de Catalunya
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6. Estil iconografic
6.1. Introduccio pag. 71
6.2. Exemples pag.72
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6.1. Estil iconografic index
Introduccio

Com a suport visual, s’ha creat un estil
iconografic basat en el logotip, que
reforca la idea de sortir dels limits.

Les caracteristiques formals d’aquest
estil iconografic son:

. trag gruixut i monolineal

. dibuix geometric

. tall del pictograma per un dels qua-
tre costats

. conceptualment minimalista

Excepcio

Per a una visualitzacié optima en en-
torns online, els pictogrames inferiors
a 20 px no mantenen el tall, siné que
es dibuixen sencers.

VA

No es poden utilitzar sencers en cap
altre cas.

L

20 px
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6.2.

Estil iconografic
Exemples

index

Aquests son alguns exemples de pic-
togrames seguint les pautes de lestil
iconografic.

:wgﬂ

5 ¢

=2 Jo ]

Publicacions

Recerca

Adreca electronica

Somriure

Imprimeix

Model educatiu

Accés al campus

Casa

DL® d R o M

Actualitat

Informacio

Perfil

Comparteix

Subcategoria

Oferta formativa

Play

Carpeta

A <€9 Y% v [ T

Calendari i agenda

Accés obert / Estratégia

Llapis

RSS / Mitjans online

Coneix la UOC

Sessions informatives

presencials

Alerta

Casella de formulari




6.2.

Estil iconografic
Exemples

index

Lupa / Cerca

Mobil

Comentari

Escolta

Targeta d’accés

Testimonis

Cadenat

Cor

APAEG 2V~

X L@ [ (1 F 5 |

Escriu

Fletxa amunt

Videollibre

Traduccio

DNI

Objectiu

Sistema flexible

Igualtat

| (P

[ < i & ¢y

Rellotge / Temps

Empreses

Animals domestics

Vectors infecciosos

Formacio en linia

i flexible

Punter Google Maps

Comercial

Jocs
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