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INFORME JUSTIFICATIVO DE LA NECESIDAD E IDONEIDAD DE CONTRATAR LA
PRESTACION DE UN SERVICIO DE RELACIONES PUBLICAS Y GABINETE DE
PRENSA PARA EL PROGRAMA DIGITAL FUTURE SOCIETY (Exp. 31/2020)

1. Naturaleza y extension de las necesidades que pretenden cubrirse con el contrato.
Idoneidad del objeto y su contenido.

La Fundacié Barcelona Mobile World Capital Foundation (en adelante, la “Fundacién” o
“MWCapital’) fue constituida el 13 de marzo de 2012 con el fin de gestionar la capitalidad
mundial de la telefonia moévil durante el periodo de 2012 a 2023, asi como promover
actividades tendentes a la promocién del uso de la tecnologia moévil.

MWCapital esta gobernada por un Patronato del que forman parte el Ministerio de Asuntos
Econdmicos y Transformacion Digital, la Generalitat de Catalunya, el Ayuntamiento de
Barcelona, Fira de Barcelona, GSMA, como miembros fundadores, junto con Telefénica,
Vodafone, Orange, Damm y Caixabank.

GSMA Ltd. es una filial propiedad de GSM Association, que es la organizacion que
representa los intereses del sector de las comunicaciones méviles en todo el mundo. GSM
Association cubre 219 paises, reune a mas de 800 operadores de telefonia movil y a mas
de 200 empresas del ecosistema movil en todo el mundo, incluyendo fabricantes de
teléfonos, companias de software, proveedores de equipamiento y companias de internet,
entre otros.

Como parte de estas actividades, GSMA es la propietaria y produce los acontecimientos
mas importantes a nivel mundial en el sector de la telefonia mévil, incluyendo su evento mas
destacado, el Mobile World Congress (en adelante, “MWC”) que tiene su encuentro anual
principal en la ciudad de Barcelona. Con sus conferencias sobre liderazgo y sus
exposiciones, en las que se presentan tecnologias y productos con la tecnologia mas
innovadora, MWC atrae a los directivos de las compafiias mas grandes e influyentes del
mundo de la industria de la telefonia movil y sectores adyacentes, asi como a delegaciones
gubernamentales.

Dentro de sus iniciativas, MWCapital impulsa el programa Digital Future Society que, junto
a la Vicepresidencia Tercera del Gobierno - Ministerio de Asuntos Econdémicos y
Transformacion Digital, aspira a posicionar a Barcelona como la capital mundial del
humanismo tecnoldgico, promocionando el debate y aportando soluciones concretas a
los desafios globales de la emergencia digital desde una perspectiva social, humanista,
inclusiva y de crecimiento equitativo, en linea con la Agenda 2030 para el Desarrollo

Sostenible. Digital Future Society es una iniciativa que promueve un consorcio global de
expertos en tecnologia, académicos, corporaciones, organizaciones civicas, legisladores,
gobiernos y emprendedores para entender, gestionar y superar los retos éticos, legales y de
inclusion derivados de la transformacion digital de las sociedades. De forma concreta, el
programa Digital Future Society busca crear un ambito de reflexion y cocreacion que
aproveche la tecnologia para crear soluciones digitales que permitan una sociedad inclusiva,
justa y sostenible, impulsada y liderada por los ciudadanos.
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Atendiendo a la mision de MWCapital y al objetivo de Digital Future Society es necesario
contratar un servicio relaciones publicas y gabinete de prensa que permita dar salida, a titulo
enunciativo y no limitativo, a las siguientes necesidades relacionales y de comunicacion:

1. Permita gestionar las relaciones con los medios de comunicacion de forma
ordenada.

2. Ayude a posicionar e incrementar la visibilidad del programa y sus iniciativas
desarrollados en medios tradicionales y digitales de renombre a nivel local, nacional
e internacional.

3. Garantice la prestacion de servicios de relaciones publicas y gabinete de prensa
para la preparacion, acompanamiento y celebracion de un foro global anual que
aspira a posicionar Digital Future Society como un encuentro mundial de referencia
en el campo del humanismo tecnoldégico.

4. Genere un dialogo fluido con los sectores en los que MW~Capital desarrolla su
actividad, comprendiendo empresas, administraciones y otras instituciones
relacionadas.

En la medida en que el objeto de esta contratacién estd comprendido en el de los contratos
regulados en la normativa en materia de contratacién publica, y dada la consideracion de
MW<Capital como entidad del sector publico que tiene la consideracion de poder adjudicador
no administracion publica, la prestacién de dicho servicio debe ser objeto de licitacion al
amparo de lo dispuesto en la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico
(en adelante, “LCSP”).

Finalmente, hay que tener en consideracion la falta de medios propios para la ejecucion del
contrato por parte de MWCapital dado que no cuenta con personal en plantilla con las
atribuciones objeto del contrato ni puede asumir la dimension que abarca esta prestacion.

2. Objeto y naturaleza del contrato

El objeto del contrato consiste en la prestacion de un servicio de relaciones publicas y
gabinete de prensa para el programa Digital Future Society, en los términos y condiciones
definidos en el pliego de prescripciones técnicas.

La naturaleza de este contrato se corresponde con la de un contrato de servicios, al amparo
de lo previsto en el articulo 17 de la LCSP.

Codigo CPV: 79416000-3 (Servicios de relaciones publicas)

3. Division en lotes

El contrato no se divide en lotes en la medida en que la realizacion independiente de las
diversas prestaciones comprendidas en su objeto dificultaria la correcta ejecucion del mismo
desde el punto de vista técnico.
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4. Procedimiento de adjudicacién

La naturaleza del contrato, sus caracteristicas, y su valor estimado comportan tramitar la
licitacion por el procedimiento abierto (no armonizado) como procedimiento ordinario de
adjudicacion. Asimismo, corresponde la tramitacion ordinaria, dado que no se advierten
motivos excepcionales que precisen de una mayor celeridad.

5. Organo de contratacion

Director General de la Fundacion

6. Presupuesto base de licitacion y valor estimado del contrato

El presupuesto base de licitacion del contrato, IVA excluido, es de CIENTO CATORCE MIL
CIENTO CINCUENTA EUROS (114.150€). La partida de IVA (21%) es de VEINTITRES MIL
NOVECIENTOS SETENTA Y UN EUROS CON CINCUENTA CENTIMOS (23.971,50 €).

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 100.2 de la LCSP, el precio del contrato se
justifica mediante el siguiente desglose:

CONCEPTO IMPORTE

Ideacion y conceptualizacion del plan de comunicacién y las 10.000€
correspondientes acciones (estrategia)

Gestion de acciones de relaciones publicas y participacion en eventos- 12.000€
propios o de terceros-, con los posibles refuerzos de equipo necesarios (no
incluye gastos de produccion, ni viajes)

Redaccién y generacion de contenidos informativos y material de opinién 22.150€

Establecer un relacional constante con medios de comunicacién en todos 30.000€
los niveles y gestion del gabinete de prensa

Mediapartners / Branded Content 40.000€

IMPORTE TOTAL | 114.150€

El valor estimado del contrato, considerando una prérroga de un (1) mes para dar
continuidad a las necesidades que son objeto del presente contrato, es de CIENTO
TREINTA Y TRES MIL CIENTO SETENTA Y CINCO EUROS (133.175€)

7. Duracion

La duracion del contrato es de seis (6) meses, a contar desde la fecha de formalizacién del
contrato.
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La duracion propuesta permite dar cobertura a la naturaleza y necesidades del contrato,
expresadas en el punto primero de este informe. Se han tenido en cuenta las caracteristicas
de la financiacion del contrato para su correcta ejecucion.

Se prevé una prérroga de un (1) mes, de conformidad con lo previsto en el Pliego de
Clausulas Particulares.

8. Criterios de solvencia

Todos los licitadores, ya sean nacionales o extranjeros, que deseen concurrir al presente
procedimiento de licitacion, deberan acreditar la solvencia que se detalla a continuacion:

8.1. Acreditacion de la solvencia econémica y financiera

8.1.1.

8.1.2,

Volumen anual de negocios: El volumen anual de negocios, referido al
mejor de los ultimos tres (3) ejercicios disponibles, en funcidén de las fechas
de constitucion o de inicio de actividades del contratista, debera ser igual o
superior a una vez y media el valor estimado del contrato, es decir, igual o
superior a 199.762,50 euros.

Medio de acreditacion: Este criterio se acreditara mediante la aportacion de
las cuentas anuales aprobadas y depositadas en el Registro Mercantil
correspondientes a los tres (3) ultimos ejercicios disponibles, si el empresario
estuviera inscrito en dicho registro, y en caso contrario, por las depositadas
en el registro oficial en que deba estar inscrito. Los empresarios individuales
no inscritos en el Registro Mercantil acreditaran su volumen anual de
negocios mediante sus libros de inventarios y cuentas anuales legalizados
por el Registro Mercantil.

Seguro de responsabilidad civil por riesgos profesionales: Pdliza de
seguro de responsabilidad civil por riesgos profesionales asociados a la
actividad objeto del contrato.

Medio de acreditacién: Este criterio se acreditara mediante la aportacion de

la poliza de seguro de responsabilidad civil por riesgos profesionales por un
importe minimo de 150.000 euros.

8.2. Acreditacion de la solvencia técnica o profesional

8.2.1.

Experiencia: Una relacion de los principales servicios de relaciones publicas
y gabinete de prensa realizados durante los tres (3) ultimos ejercicios
disponibles, en funcién de las fechas de constitucion o de inicio de actividades
del contratista, para al menos diez (10) empresas y/o instituciones de
relevancia internacional con sede en Barcelona y/o Madrid.
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Medios de acreditacion:

a) Una declaracion responsable que relacione los principales servicios de
relaciones publicas y gabinete de prensa realizados durante los tres (3)
ultimos ejercicios disponibles, en funcion de las fechas de constitucion
o de inicio de actividades del contratista, incluyendo los importes de
dichos servicios, las fechas en que fueron prestados y los
correspondientes destinatarios.

b) Adicionalmente, y con el fin de contrastar fehacientemente Ia
experiencia de los licitadores, y del mismo modo que se ha exigido en
licitaciones anteriores, éstos deberan aportar la siguiente
documentacion:

e Tres (3) ejemplos de notas de prensa (catalan, castellano e inglés).

e Dos (2) ejemplos de dosieres de prensa (catalan, castellano e inglés).

e Tres (3) ejemplos de convocatorias a medios (catalan, castellano e
inglés).

e Dos (2) ejemplos de Q&A (catalan, castellano e inglés).

e Dos (2) ejemplos de clipping obtenido de clientes del ambito digital a
nivel local, nacional e internacional (catalan, castellano y el idioma
que corresponda para el clipping internacional a acreditar).

e Dos ejemplos (2) de acciones dirigidas a medios de comunicacion a
nivel internacional para empresas y/o instituciones de relevancia
global con sede en Barcelona y/o Madrid. El licitador las podra
acreditar mediante las convocatorias o notas enviadas y el clipping
obtenido.

e Dos ejemplos (2) de acciones de relaciones publicas dirigidas a
stakeholders para empresas y/o instituciones de relevancia global
con sede en Barcelona y/o Madrid. El licitador las podra acreditar
mediante invitacion, listas de invitados y de asistentes y fotografias
del acto/s.

e Un (1) ejemplo de plan estratégico de comunicacién para un
evento/conferencia internacional realizado previamente y ejemplos
de los hitos/resultados de comunicacion conseguidos

Relaciones con los medios: Una relacion de al menos treinta (30) periodistas
de medios de comunicacién nacionales con los que el licitador mantenga
relaciones profesionales y diez (10) periodistas de medios internacionales.

Medio de acreditacion: Este criterio se acreditara mediante una declaracion
responsable que relacione dichos medios de comunicacion asi como los datos
profesionales de las personas de contacto o referencia (nombre, apellidos y
cargo)

Opinadores: Una relacion de diez (10) opinadores, tertulianos o
influenciadores de ambito nacional y diez (10) opinadores, tertulianos o
influenciadores de ambito internacional.
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Medio de acreditacion: Este criterio se acreditara mediante una declaracion
responsable que relacione dichos opinadores, asi como los datos
profesionales de la persona de contacto.

Instituciones con impacto mediatico: Listado de cinco (5) instituciones
publicas y/o privadas que lideran el debate sobre la tecnoética y el impacto de
la tecnologia en la sociedad. En este caso no es necesario cefiirse a un ambito
geografico concreto.

Medio de acreditaciéon: Este criterio se acreditara mediante una declaracion
responsable que relacione dichas instituciones.

Conocimientos especificos en la generaciéon de opiniéon: Por razon de la
actividad que desarrolla MWCapital y en concreto, Digital Future Society, los
licitadores deberan acreditar conocimientos especificos en el sector
economico, innovacion, tecnologia y el impacto de estas en la sociedad.

Medio de acreditacion: Este criterio se acreditara mediante la aportaciéon de
tres (3) articulos de opinién publicados en, por ejemplo:

- Medios generalistas
- Medios econdmicos
- Sectoriales de tecnologia/innovacién

Asignacién de un equipo minimo: Un equipo minimo compuesto por un (1)
director de cuentas, con un minimo de ocho (8) afios de experiencia en la
gestion de cuentas en el ambito digital a nivel de prensa y relaciones publicas,
y dos (2) ejecutivos de cuentas con un minimo de cinco (5) afios de
experiencia en el mismo ambito.

Medio de acreditacion: Este criterio se acreditara mediante la presentacion de
una declaracion responsable por la que el contratista se compromete a asignar
los recursos mencionados a la ejecuciéon del contrato, acompanando sus
curriculums vy titulos académicos y/o profesionales.

Oficina en Barcelona: Dado que la sede principal de MWCapital se encuentra
en Barcelona y que uno de sus principales objetivos es posicionar a dicha
ciudad como hub digital de referencia, el adjudicatario debera disponer de una
oficina en dicha ciudad (o provincia)

Medio de acreditacion: Este criterio se acreditara mediante la presentacion de
una declaracion responsable de que efectivamente se dispone de una oficina
en Barcelona (o provincia), acompanandola de la documentacion que acredite
fehacientemente tal circunstancia.
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Oficina en Madrid. Dado que la actividad de MWCapital, y en especial la de
Digital Future Society, se desarrolla también en Madrid el adjudicatario debera
disponer de una oficina en la provincia de Madrid con el objetivo de maximizar
el impacto en toda Espafia y establecer la relacion tanto con medios como con
stakeholders de todo el pais desde alli.

Medio de acreditacion: Este criterio se acreditara mediante la presentacion de
una declaracion responsable de que efectivamente disponen de una oficina en
la provincia de Madrid, acompafandola de la documentacion que acredite
fehacientemente tal circunstancia.

Presencia internacional. Dada la vocacion internacional de la Fundacion,
que se relaciona con medios de comunicacion de todo el mundo, delegaciones
internaciones e impulsa proyectos europeos, se requiere la disposicion de una
red consolidada de colaboradores y/o corresponsales repartidos por al menos
cuatro (4) capitales europeas o, alternativamente, la disposiciéon de una (1)
oficina en al menos un (1) pais anglosajon.

Medio de acreditacion: Este criterio se acreditara mediante la presentacion de
una declaracion responsable por la que el contratista dispone, efectivamente,
de una red consolidada de colaboradores y/o corresponsales repartidos por al
menos cuatro (4) capitales europeas, acompafiando la relacion de
colaboradores y/o corresponsales con expresa indicacion de los paises o
mercados que cubren, o bien una declaracion responsable de que
efectivamente disponen de una (1) oficina en al menos un (1) pais anglosajon.

9. Criterios de adjudicacion

La seleccion de la oferta mas ventajosa se determinara teniendo en cuenta la mejor
relacion calidad-precio con el objetivo de obtener ofertas de gran calidad, en aplicacion
de los criterios definidos de la LCSP y de la normativa municipal en materia de
contratacion.

La puntuacién maxima de la totalidad de los criterios de adjudicacion (evaluables
mediante juicio de valor y evaluables automaticamente) es de 100 puntos.

9.1.

9.1.1.

CRITERIOS DE ADJUDICACION SUBJETIVOS O PONDERABLES EN
FUNCION DE UN JUICIO DE VALOR (Hasta un maximo de 49 puntos)

Plan de comunicacién, integrando relaciones publicas y la gestion del
gabinete de prensa (hasta un maximo de 25 puntos)

Se debera entregar un plan de comunicacion, integrando cémo pretenden
realizarse las relaciones publicas y la gestion del gabinete de prensa.
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De forma concreta, se valoraran los siguientes extremos:
a) La estrategia de comunicacion (hasta un maximo de 10 puntos)

b) La definicién de publicos y de objetivos de comunicacion tanto para
dichos publicos, como objetivos concretos por camparnas o acciones
sugeridas. (hasta un maximo de 8 puntos)

c) La planificacion de las actividades propuestas para la consecucion de
los objetivos (hasta un maximo de 7 puntos)

De cada uno de estos criterios se tendra en cuenta la estructura, nivel de
desarrollo y calendarizacion, su coherencia, claridad y orden de la informacion
que en ella se contenga.

9.1.2. Equipo de trabajo y recursos adicionales (hasta un maximo de 6 puntos)

Se debera entregar un detalle del equipo de trabajo que se pretende adscribir
al presente contrato.

De forma concreta, se valoraran los siguientes extremos:

a) La estructura y dimensionamiento de todo el equipo de trabajo asignado a
la prestacién objeto del contrato, detallando su dedicacion, funciones o
roles de cada uno e identificando a los correspondientes interlocutores.
(hasta un maximo de 3 puntos)

Asimismo, se valorara el planteamiento respecto a la cobertura de bajas,
eventuales contingencias y puntas de trabajo

Para la valoracion de este criterio se tomara en consideracion el grado de
detalle, adecuacion con los objetivos y la completitud de la propuesta con
el fin de permitir una visibilidad adecuada de como se planificaran las
tareas en el marco del contrato.

Se valorara positivamente que la propuesta contemple que el director y/o
los ejecutivos realicen parcialmente parte de su jornada en las oficinas de
MWCapital, siendo obligatorio que los licitadores indiquen, en dicho caso,
la concrecion y el detalle concreto de compromiso de horas / semana que
estos recursos trabajaran desde las oficinas de MWCapital.

Por otro lado, también se valorara positivamente que alguno de los
recursos del equipo de trabajo sea una persona con nivel de inglés nativo
0 muy alto.
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b) La asignacion de recursos adicionales al minimo exigido en la solvencia
técnica, con motivo de eventuales actividades propias de la Fundacién y/o
la celebracion de acontecimientos de gran repercusion mediatica (hasta
un maximo de 3 puntos)

Para la valoracion de este criterio se tomara en consideracion el perfil de
los recursos asignados, que debera ser cualificado y guardar relacién con
las tareas a desarrollar en el marco del contrato.

Caso practico (hasta un maximo de 15 puntos)

Digital Future Society produce contenido de valor, a modo de informes, sobre
tematicas estratégicas para evaluar el impacto de la tecnologia en nuestra
sociedad.

Por este motivo, se pide un ejercicio practico en el que el licitador debera
plantear una propuesta para comunicar el informe “The future of work in the
digital era: The rise of labour platforms”.

Se valoraran los siguientes extremos:

a) Planificacion, detalle y creatividad de la propuesta global y acciones
concretas planteadas. (hasta un maximo de 7 puntos)

b) Definicidn de publicos por accion. (hasta un maximo de 4 puntos)

c) Materiales presentados para impactar en los publicos definidos. Ejemplos
a titulo ilustrativo: notas de prensa, articulos de opinion, etc. (hasta un
maximo de 4 puntos)

De cada uno de estos criterios se tendra en cuenta la estructura, nivel de
desarrollo y calendarizacién, su coherencia, claridad y orden de la informacion
que en ella se contenga. La propuesta puede presentarse en castellano o en
inglés.

Modelo de relaciéon y seguimiento (hasta un maximo de 3 puntos)

Se debera facilitar un documento que explique de forma detallada el modelo
relacion y seguimiento que proponen los licitadores en el marco del presente
contrato.

De forma concreta, se valoraran los siguientes extremos:

a) Los mecanismos para supervisar el desarrollo y seguimiento del contrato

y, en consecuencia, del plan de comunicacién finalmente aprobado (hasta
un maximo de 2 puntos)
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Este criterio se valorara teniendo en cuenta el formato y la periodicidad de
las reuniones de seguimiento.

b) El sistema de reporte propuesto (hasta un maximo de 1 puntos)

Este criterio se valorara teniendo en cuenta el formato de presentacion de
la informacién que debera permitir visualizar en todo momento el estado
de cumplimiento y las posibles variaciones/ adaptaciones del plan de
comunicacion

9.2. CRITERIOS DE ADJUDICACION OBJETIVOS O EVALUABLES DE FORMA
AUTOMATICA (Hasta un maximo de 51 puntos)

9.2.1. Oferta econdmica (hasta un maximo de 27 puntos)

Se otorgara la maxima puntuacion al licitador que formule el precio mas bajo
que sea admisible, es decir, que no sea anormalmente bajo y que no supere
el presupuesto base de licitacion y en el resto de empresas licitadoras la
distribucion de la puntuacion se hara aplicando la siguiente formula
establecida por la Instruccion de la Gerencia Municipal y aprobada por Decreto
de Alcaldia, de 22 de junio de 2017, publicado en la Gaceta Municipal del dia

29 de junio:
Presupuesto base de licitacion — oferta L .,
—— - X Puntos max. = Puntuacion
Presupuesto base de licitacion - oferta mas resultante

econdémica

Si un licitador presentara una oferta que iguale el precio de licitacion, quedara
admitida pero no obtendra ninguna puntuacién, por no tratarse de ninguna
mejora economica. Si un licitador presentara una oferta superior a la del precio
de licitacién, quedara automaticamente excluida.

Se definen los siguientes limites para la consideracion de ofertas, en principio,
con valores anormales o desproporcionados:

- un diferencial de 10 puntos porcentuales por debajo de la media de las
ofertas o, en el caso de un unico licitador, de 20 puntos porcentuales
respecto al presupuesto neto de licitacion.

Si el numero de licitadores es superior a 10, por el calculo de la media de las
ofertas se prescindira de la oferta mas baja y / o de la oferta mas alta si hay
un diferencial superior al 5% respecto de la oferta de inmediato consecutiva.

Si el numero de licitadores es superior a 20, por el calculo de la media de las
ofertas se excluira una o las dos ofertas mas caras y / o una o las dos ofertas
mas bajas siempre y cuando una con la otra o ambas con la que la sigue
tengan un diferencial superior al 5%.
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De acuerdo con la prevision del articulo 149.4 LCSP, Se rechazara la oferta si
se comprueba que es anormalmente baja porque no cumple las obligaciones
aplicables en materia de subcontratacién, ambiental, social o laboral
establecidas en el Derecho de la Unidn, en el Derecho Nacional, los convenios
colectivos sectoriales vigentes o por las disposiciones de Derecho
internacional enumeradas en el anexo V LCSP.

Plazos de respuesta en la entrega de materiales (hasta un maximo de 12
puntos)

Se valoraran los plazos de respuesta en la entrega de los materiales que tenga
que elaborar el licitador y que requieran de una respuesta urgente.

Este criterio se valorara en los términos siguientes:
- Cero (0) puntos cuando no se asuma ningin compromiso.

- Seis (6) puntos cuando se asuma un compromiso de entregar el servicio
solicitado en un plazo no superior a veinticuatro (24) horas.

- Doce (12) puntos cuando se asuma un compromiso de entregar el servicio
solicitado en un plazo no superior a doce (12) horas.

* Ejemplos a titulo ilustrativo: notas de prensa, Q&A’s, servicios de copywriter
para cartas, presentaciones, dosieres y otros documentos.

Se recuerda a los licitadores que existe un régimen de penalizaciones respecto
del incumplimiento de los compromisos asociados a los plazos de respuesta

Plazos de respuesta en la entrega de traducciones (hasta un maximo de
12 puntos)

Se valoraran los plazos de respuesta en la entrega de traducciones de todo
tipo de documentos que requieran de una respuesta urgente y en funcién de
su extension.

Este criterio se valorara en los términos siguientes:

- Cuando el plazo de respuesta sea superior a 24 horas y el compromiso en
cuanto a extension sea inferior a 5000 caracteres, con espacios, se
otorgaran cero (0) puntos.

- Cuando el plazo de respuesta sea inferior a 24 horas y el compromiso en
cuanto a la extensién sea inferior a 5000 caracteres, con espacios, se
otorgaran seis (6) puntos.

- Cuando el plazo de respuesta sea inferior a 24 horas y el compromiso en
cuanto a extension sea superior a 5000 caracteres, con espacios, e inferior
a 20.000 caracteres, con espacios se otorgaran doce (12) puntos.

Se recuerda a los licitadores que existe un régimen de penalizaciones respecto
del incumplimiento de los compromisos asociados a los plazos de respuesta.

11
1 Generalitat 5 Ajuntamentde "’
WY de Catalunya G Barcelona - GSMA

Fira Barcelona




5 MOBILE
WORLD CAPITAL.
BARCELONA

10. Subcontratacion

Si, se permite la subcontratacion.

11. Mesa de contratacion

La mesa estara constituida por:

e Presidente: Directora del Programa Digital Future Society, o persona en quien
delegue;

o Secretario: General Counsel de MWCapital

e Vocal: Head of Finance de MWCapital
Vocal técnico 1: Responsable de prensa y Relaciones Publicas de la Fundacion, o
persona en quien delegue;

e Vocal técnico 2: Responsable de Marketing del Programa Digital Future Society, o
persona en quien delegue.

Todos los miembros de la mesa de contratacion tendran voz y voto, excepto el secretario de
la mesa, que actuara con voz y sin voto. El secretario de la mesa estara asistido por un
técnico auxiliar, cuya incorporacion a las reuniones se prevé con voz pero sin voto.

Barcelona, a 17 de junio de 2020

&

Cristina Colom
Digital Future Society Director
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