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MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA CELEBRACIO D’UN CONTRACTE ADJUDICAT
MITJANCANT PROCEDIMENT BASAT EN L’ACORD MARC DE SERVEIS DE
GESTIO | INSERCIO DE PUBLICITAT INSTITUCIONAL EN ELS MITJANS DE
COMUNICACIO QUE PORTI A TERME L’ADMINISTRACIO DE LA GENERALITAT
DE CATALUNYA, MITJANCANT ELS SEUS DEPARTAMENTS | ELS ORGANISMES
I ENTITATS QUE EN DEPENEN. (Exp. EC 2022 32)

Administracié actuant Ageéncia Catalana de Turisme (ACT)
Organ de contractacio Director de 'ACT
Unitat encarregada del -

Publicitat

seguiment i e_xecucié del Marqueting Relacional
contracte (article 62 LCSP)

Enllac al perfil del contractant https://contractaciopublica.gencat.cat/perfil/ACT

|A. Justificacié de la necessitat de contractar |

La Unitat de Marqueting Relacional de 'Agéncia Catalana de Turisme és I'encarregada
d’executar les campanyes de publicitat als mitjans nacionals i internacionals per donar
conformitat a les iniciatives del Pla de Marqueting turistic de Catalunya 2018-2022
(PMTC). La visi6 estratégica del PMTC busca incrementar la productivitat, obtenir un
millor creixement i diversificacid de la destinacié. Aquests reptes s’assoleixen amb la
desestacionalitzacio, I'increment de la despesa, la desconcentracio i la segmentacio de
productes i activitats turistiques. Per tot aix0 es crea la necessitat de promoure les
estades i activitats arreu de la destinacio, fora del periode propiament estival i activar el
flux de desplacaments i reserves hoteleres durant la tardor-hivern.

Es requereix la contractacio d'una central de mitjans que s'encarregui de desenvolupar
les tasques de compra d’espais publicitaris atesa la forma de tramitacié d’aquesta
compra basada en les instruccions marcades per 'Acord Marc EC 2022 32 i atés que
I’Agéncia Catalana de Turisme no disposa de mitjans propis per realitzar la contractacio.

[B. Objecte del contracte |

L’objecte d’aquest contracte és la contractacio d’una central de mitjans homologada per
la Generalitat de Catalunya per la gesti6 i insercié als mitjans de comunicacié d’'una
campanya de publicitat a través de les plataformes OTA’s (online travel agencies)
Tripadvisor i Expedia amb I'objectiu de desestacionalitzar el turisme.

L’objecte del contracte correspon a:

| Lot 1: Multimedia

Lot 2: Digital

Es consultara a les empreses homologades en el Lot corresponent de I’Acord marc

(expedient EC 2022 32), d’'acord amb I'establert a la clausula 31 del plec de clausules
administratives de 'esmentat acord marc.

|C. Procediment d’adjudicacié i forma de tramitacio |

C1. Procediment d’adjudicacio: contracte basat en I’ Acord Marc de serveis de gestio
i insercié de publicitat institucional en els mitjans de comunicacié que porti a terme
'Administracié de la Generalitat de Catalunya, mitjancant els seus departaments i els
organismes i entitats que en depenen. (EXP. EC 2022 32)
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| X | Concreci6

C2. Forma de tramitacio6

Ordinaria
|| Anticipada (iniciada I'any anterior a la seva execucid)

C3. Procediment electronic.

Si. Presentaci6 telematica d’ofertes a través de la PSCP.

|D. Dades econdmiques

D1. Sistema de determinaci6 del preu del contracte

Tant algat

[ ] Preus unitaris

D2. Pressupost Base de Licitacio (PBL) i desglossament

Els conceptes que conformen el pressupost es concreten de la segtient forma:

MITJA % IMPORT
Tripadvisor 50% 163.350,00€
Expedia 50% 163.350,00€
Benefici industrial 1% 3.300€
IMPORT IVA 21% 69.300,00€
TOTAL PBL 100% 399.300,00€

E3. Valor Estimat del Contracte (VEC)

Pressupost base de licitacié (IVA exclos)

330.000,00€

TOTAL VALOR ESTIMAT DEL CONTRACTE
(VEC)

330.000,00€

D4. Forma de pagament

Periodicitat mensual, prévia justificacioé d’'insercions als mitjans de comunicacio.

|E. Existéncia de crédit

El. Partida pressupostaria

22009020099001

Cominicacié ON Line/Altres Campanyes/Mitjans comun./Publicit



AN Generalitat de Catalunya o
L R

1Y Agéncia Catalana de Turisme

E2. Despesa de caracter pluriennal

No
Si, amb la distribuci6 de les anualitats que consta a continuacio:

|[F. Durada

G1. Termini de durada del contracte
Des d’01 de setembre fins a 30 de novembre del 2022.

G2. Possibilitat de prorroga i termini

No
| si

|G. Classificacié empresarial i Solvéncia econdmica i financera i técnica

G1. Classificacié empresarial.

Lot 2: Digital

Classificacio segons RD 773/2015
Grup: T

Subgrup: 1

Categoria: 3

G2. Solvencia economicai financera
La solvencia econdmica i financera que s’exigeix per aquest contracte és la seglent:

La solvencia economica i financera que s’exigeix per aquest contracte sera el volum
anual de negocis referit al millor exercici dins dels tres ultims disponibles en funcié de
les dates de constitucié o d’inici de les activitats de 'empresari i de presentacié de les
ofertes per un import igual o superior al pressupost de licitacid. Aquesta solvéncia
s’acreditara mitjangant una declaracio responsable.

Aquells licitadors que no hagin acreditat en el procediment per a I'adjudicacié de I'’Acord
marc una solvéncia igual o superior a la requerida per a participar en la licitacié de
contracte basat, hauran d’aportar la declaracioé responsable conforme mantenen les
condicions inicials de capacitat i la documentaci6 acreditativa de la solvéncia requerida
en els plecs de clausules administratives particulars del corresponent contracte basat o
de la corresponent concrecié de condicions.

Solvencia técnica o professional

La solvencia técnica o professional que s’exigeix per aquest contracte és la seguent:
Declaracio responsable que inclogui una relacié dels principals serveis o treballs d’igual
o similar naturalesa a I'objecte del contracte realitzats en els darrers tres anys, que
inclogui per a cada anualitat: import, dates i els destinataris publics o privats com també

'import total executat. L'import anual dels serveis o treballs d’igual o similar naturalesa
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realitzats durant 'anualitat de major execucio del periode de tres anys esmentat sera
de, com a minim, el pressupost de licitacid, IVA inclos, d’aquesta contractacié.

Aquells licitadors que no hagin acreditat en el procediment per a I'adjudicacié de I'’Acord
marc una solvencia igual o superior a la requerida per a participar en la licitacié de
contracte basat, hauran d’aportar la declaracioé responsable conforme mantenen les
condicions inicials de capacitat i la documentaci6 acreditativa de la solvéncia requerida
en els plecs de clausules administratives particulars del corresponent contracte basat o
de la corresponent concrecié de condicions.

|H. Criteris d’adjudicacié |

Per a la valoracio de les proposicions i la determinacio de la millor oferta s’ha d’atendre
als criteris d’adjudicacio que es detallen a continuacié. Sobre una puntuacié maxima de
100 punts, es distribueix la puntuacié de la manera segtient:
H1. Detall i métode per valorar els criteris d’adjudicacié

OFferta ECONOMICA «.ieiiveeiii ettt 100 punts

Per valorar la proposicié economica es podran utilitzar una o més de les formules
geneériques seglents:

a) L’import base total. La formula per calcular la puntuacio és:

Puntuacié = (Puntuacié maxima) x (import base total més baix
(import base total que es puntua)

H2. Justificacio dels criteris d’adjudicacio

Els criteris d’adjudicacié seleccionats son els previstos a la clausula 32 del PCAP de
I’Acord Marc.

|I. Garantia definitiva |

Si.
Import: 5% del preu final ofert per 'empresa que hagi presentat la millor oferta, IVA
exclos (pel cas de preu a tant algat)

[J. Termini de garantia técnica |

No s’exigeix d’acord amb la clausula 37 del PCAP de I'’Acord Marc.

|[K. Condicions especials d’execucié |

1. L’obligacié d’aplicar a la plantilla que executi el contracte les condicions de treball
establertes per I'ultim conveni col-lectiu sectorial vigent en qué s’enquadri i
desenvolupi la prestacio contractual, sens perjudici de les millores que es pugui
establir.

2. Les seguents consideracions mediambientals a fi de contribuir a complir I'objectiu
que estableix 'article 88 de la Llei 2/2011, de 4 de marg, d’economia sostenible; el
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manteniment o la millora dels valors mediambientals que es puguin veure afectats
per I'execucio del contracte:

e Reduir les impressions el maxim possible i lliurar tots els documents
generats preferentment en format electronic. Quan sigui necessari imprimir,
utilitzar preferentment paper 100% reciclat i fabricat amb un procés lliure de
clor, fer les impressions a doble cara i en blanc i negre.

e Separar i gestionar correctament les diferents fraccions de residus generats

i implementar mesures d’estalvi d’aigua i energia a I'oficina.

o Realitzar els desplagaments imprescindibles per I'execucié del contracte,
prioritariament en transport public o amb vehicles de baixes emissions:
eléctrics, hibrids o de gas (bifuel de gasolina).

L. Responsable del contracte

Nom i cognoms

Trini Rodriguez Morales

Carrec

Cap de publicitat

Unitat

Marqgueting Relacional

M. Subcontractaci6

| No
Si.

IN. Proteccié de dades de caracter personal

| x| No
|| Si

En virtut del que s’ha

PROPOSO

exposat,

Que s’inicii la contractacid6 administrativa dels serveis descrits i en els termes

anteriorment indicats.

Signat,

Trini Rodriguez

Cap de Publicitat de I'Agéncia Catalana de Turisme





